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PRIEKŠVĀRDS
Ekonomikas un monetārajai savienībai un kopējai valūtai ir vajadzīga laba makroekonomiskā statistika. Īpaši Stabilitātes un izaugsmes pakts, par ko 1997. gadā vienojās dalībvalstis, radīja jaunu pieprasījumu pēc augstākas kvalitātes un salīdzināmākiem datiem par ekonomikas izaugsmi.
Lai apmierinātu šo pieprasījumu, Eiropas Kopienu Statistikas birojs ir strādājis ar dalībvalstīm, lai izveidotu uzlabotas metodes un procedūras cenu un apjoma novērtēšanai nacionālajos kontos. Komisija 1998. gadā pieņēma lēmumu, ar ko paredzēja pirmo pasākumu šajā procesā. Kopš tā laika daudz vairāk darba attiecībā uz dažādām problemātiskām jomām ir uzņēmušās valstu ekspertu darba grupas.
Viss minētais darbs tagad ir apkopots šajā Rokasgrāmatā par cenu un apjoma rādītājiem nacionālajos kontos.
Tajā ir pilns to jautājumu iztirzājums, kas saistīti ar cenu un apjomu novērtēšanu, sākot no vispārējiem principiem līdz atsevišķu preču un pakalpojumu deflācijai. Tā, protams, ir pilnībā saskaņota ar 1995. gada Eiropas kontu sistēmas principiem un ir paredzēta, lai papildinātu minēto satvaru. Tajā ir iekļauta arī nodaļa par jautājumiem, kas attiecas uz cenas un apjoma novērtēšanu ceturkšņa kontos.
Rokasgrāmatā sniegtie ieteikumi ir precīzi:  metodes klasificētas labās metodēs, ne tik labās, bet pieņemamās metodēs un metodēs, no kurām jāizvairās. Tādējādi rokasgrāmata ir ārkārtīgi noderīgs instruments dalībvalstīm, kandidātvalstīm un citām valstīm, lai savstarpēji saskaņoti izstrādātu cenu un apjoma rādītājus saviem nacionālajiem kontiem.
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1. IEVADS
1.1. Šīs rokasgrāmatas pamats un mērķis
Eiropas Savienības (ES) ekonomikas un monetārā politika kļūst aizvien integrētāka, jo īpaši kopš eiro ieviešanas. Tādēļ ir vajadzīgi arvien augstāki nacionālo kontu datu standarti kā stabils pamats ekonomikas politikas veidošanai un uzraudzībai. Galvenajiem dalībniekiem, piemēram, Padomei, Eiropas Komisijai un Eiropas Centrālajai bankai vajag augstas kvalitātes un salīdzināmus datus par cenu attīstību un ekonomisko izaugsmi. Eiropas Savienībā nacionālo kontu dati kļūst aizvien svarīgāki arvien vairākiem administratīviem nolūkiem, piemēram, lai noteiktu valstu iemaksas ES budžetā, novērtētu ekonomisko konverģenci, reģionālos fondus utt.
Minētā nacionālo kontu datu plašā starptautiskā izmantošana ir radījusi plašu starptautisku definīciju un pamatnostādņu kopumu, kas vajadzīgs, lai nodrošinātu datu ticamību un salīdzināmību. Šīs definīcijas un pamatnostādnes ir ietvertas 1993. gada nacionālo kontu sistēmā (NKS 93), kas paredzēta izmantošanai pasaules mērogā, un 1995. gada Eiropas kontu sistēmā (EKS 95), kas ir ES versija. Bez tam saistībā ar dalībvalstu 
 iemaksām ES budžetā ir paveikts liels praktisks darbs NKP datu saskaņošanas jomā.
Tomēr lielākā nacionālo kontu saskaņošanas darba daļa līdz šim ir vērsta uz pašreizējo cenu datiem, piemēram, NKP līmenis. NKS 93 un EKS 95 satur salīdzinoši īsu nodaļu par cenu un apjoma rādītājiem, kaut arī faktiski IKP apjoma palielināšanās ir viens no visvairāk izmantotajiem nacionālo kontu skaitļiem. Cenu statistikas jomā jau vairākus gadus norit darbs pie patēriņa cenu indeksu saskaņošanas Eiropas Savienībā, kā rezultātā izveidots “Saskaņotais patēriņa cenu indekss”.
Jauns pieprasījums pēc saskaņotākiem nacionālo kontu cenu un apjoma datiem radās, kad Eiropas Padome 1997. gadā vienojās par tā saukto “Stabilitātes un izaugsmes paktu” 1. Šajā politiskajā instrumentā eiro stabilitātes nodrošināšanai dalībvalstis uzņemas saistības nodrošināt valsts budžeta deficītu zem 3% no IKP. Lielāks deficīts valstīm var būt tikai smagu lejupslīžu gadījumos. Smaga lejupslīde paktā ir definēta kā “faktiskā IKP gada samazinājums vismaz par 2%”. “Faktiskais IKP” šajā saistībā jāsaprot kā IKP apjoma pieaugums, nevis IKP pirktspējas pieaugums (sk. 1.2. iedaļu). Šī bija pirmā reize, kad pieauguma datus izmantoja administratīviem nolūkiem, un tas veicināja darbu, kura rezultātā  izveidota šī rokasgrāmata.
Rokasgrāmata radās pēc programmas, ko uzsāka 1997. gadā. Darba grupa “Apjoma rādītāji” tajā laikā norādīja, ka cenu un apjoma datu salīdzināmību Eiropas Savienībā varētu uzlabot. Tā apsprieda jautājumus, kas attiecās uz indeksa formulas un bāzes gada izvēli un kvalitātes pārmaiņu korekcijām. Abos gadījumos grupa secināja, ka atšķirīgās izvēles, ko izdara dažādas valstis, var izraisīt būtiskas atšķirības pieauguma tempos.
Darba grupa arī piebilda, ka arvien pieaugošā nozīme, kāda ekonomikā ir pakalpojumu nozarei, attiecībā uz kuru cenu un apjoma rādītāji nav pietiekami attīstīti, var būtiski mazināt IKP pieauguma tempu ticamību un salīdzināmību. Ekonomika kļūst aizvien “nemateriālāka”, tādējādi kļūst arvien grūtāk piemērot tradicionālos cenu un apjoma jēdzienus. To apliecina, piemēram, grūtības, kas rodas, novērtējot “jaunās ekonomikas” ietekmi, un ko izraisa atšķirības metodēs, ar kurām novērtē datoros un programmatūrā izdarītā ieguldījuma pieaugumu.
Tika secināts, ka tābrīža vadlīnijas, ko nodrošināja NKS 93 un EKS 95, bija nepietiekamas, lai garantētu saskaņotus cenu un apjoma datus. Tāpēc Statistikas birojs uzsāka darba programmu, lai nodrošinātu turpmākas vadlīnijas. Pirmais pasākums bija Komisijas lēmums, kura pamatā bija darba grupas paveiktais darbs un ar kuru definēja satvaru turpmākajam darbam pie cenu un apjoma rādītājiem.
Komisijas Lēmumā 98/715 
 (šajā rokasgrāmatā minēts vienkārši kā Komisijas Lēmums) noteica trīs galvenos principus, kas jāievēro cenu un apjoma novērtēšanā (sk. šīs rokasgrāmatas 2.2. iedaļu). Turklāt ar to ieviesa A/B/C metožu klasifikāciju, ar ko nosaka , kuras metodes ir labas (A), kuras ir pieņemamas (B) un kuras ir nepieņemamas (C); precīzākas definīcijas sk. 1.4. iedaļā. Lēmumā A, B un C metodes ir noteiktas daudziem, bet ne visiem produktiem.
Tie produkti, kurus nevarēja klasificēt, tika iekļauti pētniecības programmā, kura bija jāpabeidz līdz 2000. gada beigām. Pētniecības programmā darbojās pavisam 10 darba grupas, ko veidoja dalībnieki no tām dalībvalstīm, par kurām bija zināms, ka tām ir īpašas zināšanas attiecīgajā jomā, kā arī dalībnieki no Statistikas biroja un ESAO, un darba grupas strādāja ar šādiem jautājumiem:
veselības aizsardzības pakalpojumi, izglītības pakalpojumi, valsts pārvalde, būvniecība, lielas iekārtas, datori un programmatūra, finanšu starpniecības pakalpojumi, nekustamā īpašuma, īrēšanas un citi darījumu pakalpojumi, pasta un telekomunikāciju pakalpojumi.
Plaši tika izmantota arī informācija par paraugpraksi ārpus ES. Katra darba grupa uzrakstīja nobeiguma ziņojumu, kurā sniedza ieteikumus par A, B un C metodēm un kurš tika iesniegts Nacionālo kontu darba grupai (NKDG) 
. Papildus minētajām darba grupām dažādi temati tika apspriesti NKDG grupā, piemēram, krājumu pārmaiņas un eksports un imports.
Šī rokasgrāmata ir tās pētniecības programmas noslēgums, ko izveidoja ar Komisijas Lēmumu. Šajā rokasgrāmatā ir integrēts Komisijas Lēmums un darba grupu secinājumi un ieteikumi, papildinot ar to jautājumu iztirzājumu, kas nebija nevienas darba grupas vai NKDG apspriedes temats. Rokasgrāmatā ir formulētas A, B un C metodes visām attiecīgo EKS 95 darījumu kategorijām un visām CPA precēm.
·  
Šīs rokasgrāmatas mērķis ir nodrošināt cenu un apjoma rādītāju vienotu satvaru,
·   kas atbilst NKS 93, EKS 95 un Komisijas Lēmumam,
·   kas ir gan teorētiski pamatots, gan praktiski noderīgs esošo metožu pilnveidošanai, ietverot paraugpraksi no Eiropas Savienības un no citām pieredzējušām valstīm, un
·   kas nodrošina sīki izstrādātas pamatnostādnes attiecībā uz dažādiem produktiem.
Šī rokasgrāmata, protams, nav galavārds par cenu un apjoma rādītājiem nacionālajos kontos; netiek apgalvots, ka tā sniedz visas atbildes uz jautājumiem, ar ko saskaras nacionālās uzskaites speciālisti. Darbs pie šeit aprakstīto metožu ieviešanas, atjaunošanas un pilnveidošanas būs jāturpina.
1.2. Šīs rokasgrāmatas piemērošanas joma
Cenas un apjoma novērtēšana ir saistīta ar pašreizējās cenās izteikto darījumu vērtību sadalīšanu to cenas un apjoma komponentos. Principā cenas komponentos jāietver, kas rodas tikai no cenas pārmaiņām, bet visas pārējās pārmaiņas (kas saistītas ar daudzumu, kvalitāti un sastāva maiņām) jāiekļauj apjoma komponentos. Mērķis ir analizēt, kuras summāro rādītāju pārmaiņas ir radušās cenas pārmaiņu dēļ un kuras – apjoma pārmaiņu dēļ. Šo dēvē arī par “nemainīgās cenas” novērtēšanu, kas nozīmē, ka saimnieciskos darījumus vērtē zināmās noteiktās cenās.
Tās pamatojuma dēļ, kas saistīts ar Stabilitātes un izaugsmes paktu un kas īsumā izklāstīts 1.1. iedaļā, šīs rokasgrāmatas uzmanības centrā ir IKP apjoma pieauguma novērtēšana, t.i., cenas un apjoma starpposma novērtēšana. Taču ir arī citi cenas un apjoma datu lietojumi, piemēram, teritoriālie salīdzinājumi, kad analizē cenas un apjoma līmeņus starp valstīm. Uz starpposma un teritoriālajiem rādītājiem lielā mērā attiecas vieni un tie paši jautājumi, bet pastāv arī atšķirības (sk. NKS 93 16.78. un turpmākos punktus). Šajā rokasgrāmatā teritoriālās cenas un apjoma rādītāji nav apspriesti.
Tajā arī nebūs apspriests ienākuma plūsmu lietojums pirktspējas novērtēšanai, kad vērtības dala ar cenu indeksiem, kas saistīti ar kādu izraudzītu preču un pakalpojumu grozu. Izvēle var atšķirties attiecībā uz preču un pakalpojumu grozu, kas jāizmanto kā deflators minētajos apstākļos, un tā ir atkarīga no tā, kā jāizmanto rezultāts. Rezultātus bieži sauc par “reālajām” vērtībām.
Mērķis un process, kas jāievēro, iegūstot “reālos” rādītājus, būtiski atšķiras no tā, ko izmanto, kad veic preču un pakalpojumu deflāciju, lai izveidotu apjoma rādītājus. Šīs rokasgrāmatas galvenais mērķis ir aprakstīt metodes, kas ir piemērotas cenas un apjoma novērtēšanai nacionālajos kontos, nevis “reālo” rādītāju novērtēšanai.
Tāpēc ir vēlams IKP apjoma rādītāju nesaukt par “reālo IKP”, jo tas var uzvedināt uz domām par IKP deflāciju ar kādiem vispārējiem cenu indeksiem, kas nav obligāti paša IKP indeksi. Šajā rokasgrāmatā būs minēts IKP apjoms (pieaugums) vai IKP nemainīgajās cenās.
1.3. Cenas, apjoma, daudzuma un kvalitātes nošķiršana
Novērtējumi nemainīgās cenās būtībā atšķiras no novērtējumiem pašreizējās cenās pēc dažiem pamatprincipiem. Pašreizējo cenu kontus uzskaites satvarā var uzskatīt par to darījumu apkopojumu, kas notikuši un ko var pierādīt. Tomēr nemainīgo cenu konti apraksta konkrēta gada ekonomikas stāvokli cita gada cenās. Patiesībā kārtējā gada darījumi nenotiktu identiskā veidā minētā cita gada cenās.
Produkta cena ir definēta kā šī produkta vienas vienības vērtība. Šī cena būs tieši atkarīga no izraudzītā daudzuma vienības lieluma. Vienam viendabīgam produktam darījuma vērtība (v) ir vienāda ar cenu par daudzuma vienību (p), kas pareizināta ar daudzuma vienību skaitu (q), tas ir:
v = p x q.
Taču dažādu produktu daudzumus nevar apkopot bez kāda noteikta svēršanas mehānisma. Apkopotiem produktiem daudzuma vietā izmanto apjoma terminu. Cenas un apjoma rādītāji jāizveido katram summārajam rādītājam par darījumiem ar produktiem kontos, lai:
vērtības indekss = cenas indekss × apjoma indekss
Tas nozīmē, ka katra pārmaiņa konkrētas plūsmas vērtībā jāattiecina vai nu uz pārmaiņām cenā, vai uz pārmaiņām apjomā, vai uz abu apvienojumu.
Principā cenas komponentā jāiekļauj tikai pārmaiņas cenā. Cenas pārmaiņas konkrētai darījumu plūsmai var rasties tikai atsevišķu produktu cenas pārmaiņu rezultātā. Visas pārējās pārmaiņas jāatspoguļo apjomu pārmaiņās
Ekonomikā lielākā daļa produktu ir pieejama vairākos dažādas kvalitātes paveidos, kuru cenas ir dažādas. Dažādas kvalitātes produkti savstarpēji pietiekami atšķiras, lai tie būtu viegli nošķirami no ekonomiskā viedokļa. Tomēr tie ir pietiekami līdzīgi, lai tos apzīmētu ar vienu un to pašu vispārējo terminu. Piemēram, kartupeļiem var būt dažādas šķirnes (jaunas vai vecas), un tie var būt pieejami dažādās sagatavošanas stadijās (mazgāti, nemazgāti, fasēti, nefasēti). Tās var uzskatīt par atšķirīgām produkta īpašībām. Lai arī fiziskie raksturlielumi, iespējams, ir visvieglāk identificējamais atšķirīgo īpašību rādītājs, tie nav vienīgie. Atšķirības kvalitātē var arī atspoguļot piegādes dažādās vietās vai dažādos dienas laikos, vai dažādos gada periodos. Tirdzniecības noteikumi, apstākļi vai vide, kādā piegādā preces vai sniedz pakalpojumus, arī ir kvalitātes aspekti.
Kvalitātes pārmaiņas laikā jāfiksē kā apjoma pārmaiņas , nevis kā cenas pārmaiņas. Sastāva pārmaiņas darījumu plūsmā, kas rodas, pārejot no augstākas kvalitātes produktiem vai uz tiem, arī jāfiksē kā pārmaiņas apjomā. Tāpat pārejas starp tirgiem ar atšķirīgām cenām arī jāfiksē kā pārmaiņas apjomā, ja atšķirīgās cenas nav cenu diskriminācijas rezultāts.
Apjoma indeksu tādējādi var sadalīt šādos trīs komponentos:
· pārmaiņas, ko izraisa produktu daudzuma pārmaiņas,
· pārmaiņas, ko izraisa produktu iezīmju pārmaiņas un
· pārmaiņas, ko izraisa sastāva pārmaiņas summārajā rādītājā.
Kvalitātes pārmaiņas problēma būs sīkāk apspriesta 2.4. iedaļā.
1.4. A/B/C klasifikācija
Šajā rokasgrāmatā aprakstītas iespējamās metodes, ko var izmantot cenu un apjomu novērtēšanai. Pēc aprakstīšanas tās ir klasificētas atbilstoši to piemērotībai. Komisijas Lēmumā metodes ir iedalītas trīs šādās grupās:
A metodes: visatbilstošākās metodes;
B metodes: metodes, ko var izmantot gadījumos, ja nevar piemērot kādu A metodi un
C metodes: metodes, ko nedrīkst izmantot.
Tāda pati klasifikācija tiks izmantota viscaur šajā rokasgrāmatā.  A metodes ir metodes, kas ir pēc iespējas pietuvinātas ideālam. B metodes ir pieņemamas alternatīvas: tās nav tik tuvu  ideālam, tomēr  pieņemamas. C metodes ir pārāk tālu no ideāla, lai tās būtu pieņemamas. Tas radītu pārāk lielu novirzi vai vienkārši novērtētu ne to lielumu. Dažos gadījumos, kad nav skaidrs, kāds varētu būt ideāls, nav iespējams definēt A metodes.
A/B/C klasifikācija ir vērsta uz pašreizējās prakses pilnveidošanu. Tā nosaka, kādā virzienā var veikt uzlabojumus. Tāpēc ir svarīgi, lai A, B un C metožu nošķiršanas kritēriji ir absolūti kritēriji, t.i., lai tie nav atkarīgi no pašreizējās datu pieejamības. Šādā veidā kļūst skaidrs, kur pastāv lielākās problēmas trūkstošo datu ziņā. Tas arī rada skaidrību par to, cik tālu no labas prakses ir pašreizējā prakse. Var arī būt, ka dažos gadījumos A metodes ir sarežģīti realizēt praksē.
Metožu klasifikācija var atšķirties dažādiem produktiem. Metode, ko uzskata par labu metodi vienam produktam, var būt ne tik laba vai pat nepieņemama metode citam produktam. Piemēram, vienības vērtības indeksu izmantošanu var pieņemt tikai tad, ja produkti, kuriem jāveic deflācija, ir viendabīgi.
Vienam produktam var būt vairākas A vai B metodes. Institucionālās atšķirības starp valstīm var būt par pamatu atšķirīgiem datu avotiem tāpēc var būt vajadzīgas atšķirīgas piemērojamās metodes. Metožu rezultāti tomēr var būt salīdzināmi. A/B/C klasifikācija parāda, kādas metodes tiek uzskatītas par tādām, kas dod salīdzināmus rezultātus. Tā nodrošina satvaru saskaņotai pieejai attiecībā uz cenu un apjoma datu ticamības un salīdzināmības uzlabošanu nacionālajos kontos.
1.5. Kā lasīt šo rokasgrāmatu
Rokasgrāmata ir strukturēta, ievērojot pieeju “no augšas uz leju”:
2. nodaļā ir iztirzāti jautājumi, kas attiecas uz visām darījumu kategorijām un visiem produktiem, piemēram, fakts, ka jāņem vērā kvalitātes pārmaiņas.
3. nodaļā ir iztirzāti jautājumi, kas attiecas uz īpašām darījumu grupām, piemēram, produkcijas, starppatēriņa, galapatēriņa utt. vērtēšana.
4. nodaļā, uzmanību vēršot uz tiem jautājumiem, kas attiecas uz īpašu produktu izlaides cenas un apjoma novērtēšanu, ir sniegts vēl sīkāks apraksts.
Šo nodaļu uzmanības centrā ir gada nacionālo kontu novērtējums. Visbeidzot 5. nodaļā ir aprakstīta iepriekšējo nodaļu ieteikumu piemērošana ceturkšņa kontiem.
Šī struktūra kopā ar daudzām atsaucēm uz citām daļām novērš jautājumu atkārtošanu. Principi, kas aprakstīti 2. nodaļā, attiecas uz visām darījumu kategorijām un produktiem, kas raksturoti 3. un 4. nodaļā. Rokasgrāmatas 4. nodaļā, kā minēts iepriekš, izklāsts vērsts uz izlaidi pēc produkta. Lai gūtu norādījumus par, piemēram, to, kā novērtēt konkrēta produkta bruto ieguldījumu pamatkapitālā, jāapvieno 3. un 4. nodaļas ieteikumi.
Rokasgrāmatā nav atkārtota NKS 93, EKS 95 vai Komisijas Lēmums, bet ir mēģināts integrēt šos tekstus. Dažādās vietās lasītājam ir dotas atsauces uz plašāku iztirzājumu minētajos tekstos. Tajā pašā laikā rokasgrāmata ir daudz sīkāk izstrādāta, jo īpaši ieteikumos attiecībā uz atsevišķiem produktiem.
Tomēr tā nav ļoti detalizēta attiecībā uz īpašiem praktiskiem jautājumiem, kas attiecas, piemēram, uz cenu indeksu kompilēšanu. Pašreiz tiek gatavotas divas citas rokasgrāmatas, kurās tādi jautājumi būs iztirzāti ļoti sīki. Viena rokasgrāmata ir rokasgrāmata par ražotāju cenu indeksiem, ko gatavo SVF 
, otra - par patēriņa cenu indeksiem, ko veido ILO 
.
Vēl viena rokasgrāmata, kas pašreiz tiek veidota Statistikas biroja aizbildnībā, ir Izejvielu-produkcijas rokasgrāmata. Minētajā rokasgrāmatā būs ietverta nodaļa par piegādes un izlietojuma tabulām nemainīgajās cenās, un tas temats, kas ir ļoti būtisks arī attiecībā uz šo rokasgrāmatu. Abas rokasgrāmatas ir saskaņotas un savstarpēji papildinošas: Izejvielu-produkcijas rokasgrāmatas uzmanības centrā ir īpaši izejvielu-produkcijas aspekti, šīs rokasgrāmatas uzmanības centrā ir aspekti, kas saistīti ar cenas/apjoma sadalīšanu.
2. A/B/C METODES VISPĀRĒJĀM PROCEDŪRĀM
2.1. Integrētās pieejas izmantošana
2.1.1. Uzskaites pieeja nemainīgo cenu novērtējumiem
Viena no galvenajām nacionālo kontu iezīmēm ir sistēmu pieeja: visus darījumus, kas notiek ekonomikā, uzskaita konsekventi un sistemātiski, izmantojot uzskaites noteikumus. Vienkāršs noteikums ir, piemēram, tāds, ka kopējām piegādēm (vietējā produkcija un imports) un kopējam izlietojumam (vietējais izlietojums un eksports) jābūt vienādiem attiecībā uz katru produktu. Vēl viens noteikums ir tāds, ka kopējai nozares produkcijai jābūt vienādai ar tās izejvielām (starppatēriņš plus pievienotā vērtība) (plašāku iztirzājumu sk. turpmāk).
Uzskaites ierobežojumus izmanto ar mērķi integrēt datus no daudziem pamatavotiem, lai nodrošinātu to konsekvenci un pilnīgumu, un visbeidzot -  lai sniegtu vienu unikālu priekšstatu par ekonomiku. Kaut arī IKP pašreizējās cenās var iegūt no produkcijas puses, izdevumu puses vai ienākumu puses, beigās ir tikai viens IKP, kas jāizveido, līdzsvarojot datus no visām trijām pieejām.
Nemainīgās cenās tiešu IKP novērtējumu var iegūt tikai no produkcijas un izdevumu puses. Ienākumu pieeju nevar izmantot, lai novērtētu IKP apjomu, jo vienu tā komponentu, darbības rezultātu, nevar tieši novērtēt nemainīgajās cenās. Ievērojot produkcijas pieeju, IKP tirgus cenās ir vienāds ar
produkciju bāzes cenās
-/- starppatēriņš pircēju cenās
+ nodokļu summa, kuras atņemtas produktu subsīdijas.
Ievērojot izdevumu pieeju, IKP var iegūt šādi:
mājsaimniecību galapatēriņa izdevumi
+ valsts galapatēriņa izdevumi
+ BIMA galapatēriņa izdevumi
+ bruto ieguldījumi pamatkapitālā
+ pārmaiņas krājumos
+ vērtslietu iegāde mīnus realizācija
+ preču un pakalpojumu eksports
-/- preču un pakalpojumu imports.
Ir svarīgi sakompilēt vienu unikālu IKP apjoma pieauguma rādītāju. Lai gan varētu strīdēties par to, vai konceptuāli var vai nevar būt atšķirības starp IKP apjomu produkcijas pieejā un izdevumu pieejā, praksē divu dažādu IKP pieauguma tempu publicēšana ir ļoti nevēlama.
Lai kompilētu vienu unikālu IKP apjoma rādītāju, ir vajadzīga pilnīga to cenu un apjoma jēdzienu atbilstība, ko izmanto produkcijas pieejā un izdevumu pieejā. Piemēram, 2. nodaļa: A/B/C metodes vispārējām procedūrām – korekcijas saistībā ar produktu kvalitātes pārmaiņām abās kontu pusēs jāveic vienādi. 
Daudzās valstīs IKP apjoma pieauguma novērtēšanas pamatā pašreiz lielā mērā ir tikai viena no divām pieejām. Tā var būt produkcijas vai izdevumu pieeja, atkarībā no stiprajām un vājajām pusēm, kādas ir konkrētās valsts datu avotiem, kas var būt ļoti atšķirīgi, salīdzinot ar citām valstīm. Tā ir atkarīga ne vien no cenu un apjoma informācijas kvalitātes, bet arī no pašreizējo cenu datu kvalitātes.
Dažās valstīs, piemēram, ir maz datu par starppatēriņu, tāpēc dubultās deflācijas pieeja (sk. 3.3. iedaļu) kļūst nedroša, tāpēc izdevumu pieeja šķiet atbilstošāka. Citās valstīs datus par, piemēram, mājsaimniecību patēriņa izdevumiem varētu uzskatīt par mazāk drošiem nekā produkcijas datus, tādējādi parasti priekšroku dod produkcijas pieejai.
Taču var arī būt, ka attiecībā uz kādu konkrētu produktu ticamāki ir produkcijas dati, bet attiecībā uz citu produktu – izdevumu dati.  Tāpēc parasti labākie rezultāti tiks iegūti, apvienojot labāko no abām pieejām. To var panākt, izmantojot to pašu uzskaites satvaru, ko izmanto saistībā ar pašreizējām cenām.
Lai novērtētu IKP apjomu, pietiek sadalīt piegādes/izlietojuma satvarā aplūkotās plūsmas cenu un apjoma komponentos.  Piegādes/izlietojuma sistēma ir lielisks satvars, ar kuru cenas un apjoma rādītājus var noskaidrot saskaņoti un sistemātiski.
Piegādes/izlietojuma satvara (sk. EKS 95 9. nodaļu) pamatā ir divi iepriekš minētie uzskaites ierobežojumi:
•   katram produktam: produkcija + imports = starppatēriņš + galapatēriņa izdevumi + bruto kapitālieguldījumi + eksports.
•   katrai nozarei: produkcija = starppatēriņš + bruto pievienotā vērtība.
Šīs rokasgrāmatas 4. nodaļā ir aprakstītas attiecīgās metodes katram produktam. Šī produkta pieeja ir izraudzīta tādēļ, ka cenas un apjomu vispirms novēro attiecībā uz produktiem. Katram pirmā ierobežojuma elementam jāveic deflācija, izmantojot atbilstošu cenu indeksu, un tad rezultātā iegūtie apjomi jāsalīdzina, lai novērtētu rezultātu ticamību. Ja ievērotu tikai šo ierobežojumu, nebūtu jāsadala produkta produkcija un starppatēriņš pēc nozares.
Nozares produkciju iegūst, summējot dažādu attiecīgās nozares saražoto pirmapstrādes un sekundāro produktu produkciju. Tas pats attiecas uz nozares starppatēriņu. Svarīgu šī pirmā posma rezultātu pārbaudi var panākt, piemērojot arī otro ierobežojumu. Minētajam pasākumam jāizveido sadalījumi pēc nozares. Tad attiecībā uz katru nozari var veikt dubultās deflācijas procedūru, lai novērtētu bruto pievienoto vērtību nemainīgās cenās. Šajā procedūrā var pārbaudīt starppatēriņa, pievienotās vērtības un produkcijas apjoma tendences.
Nepiemērojot otro ierobežojumu, starppatēriņš pēc produkta bieži kļūst par starpības posteni. Nevar pārbaudīt produkta kopējā starppatēriņa novērtējuma ticamību, nepārbaudot to attiecībā pret galveno to nozaru produkciju, kas izmanto attiecīgo produktu (pašreizējās, kā arī nemainīgajās cenās). Tādējādi, lai īstenotu pilnu līdzsvarošanas procedūru, jāpiemēro abi uzskaites ierobežojumi, t.i., pilnībā jāaizpilda piegādes/izlietojuma sistēma. Parasti, jo sīkāka ir informācija, ko izmanto piegādes un izlietojuma tabulās, jo labāki būs līdzsvarošanas rezultāti (sk. arī 2.2.1. iedaļu)
Lai līdzsvarotu nemainīgo cenu datus piegādes/izlietojuma satvarā, jāizmanto Laspeiresa apjoma un Pāšes cenu indeksi. Kad izmantoja Fišera cenu un apjoma indeksus, nevarēja aprēķināt apjomus, ko varētu izmantot līdzsvarošanā, jo apjoma novērtējumi pēc definīcijas ir neaditīvi (plašāku iztirzājumu sk. 2.2.3 iedaļā).
Uzskaites satvara izmantošana arī ļauj aprēķināt tādus balansposteņus kā pievienoto vērtību un IKP nemainīgajās cenās tādā pašā veidā, kā tos aprēķina pašreizējās cenās. Kaut arī balansposteņu pamatā nav cenas un apjoma jēdzieni, tomēr, aprēķinot tos kā starpību nemainīgajās cenās, var netieši iegūt cenas un apjoma komponentus (sk. 3.3 iedaļu).
Jāpiebilst, ka EKS 95 pārejas programmas īstenošanai vajag, lai ES dalībvalstis kompilētu piegādes un izlietojuma tabulas nemainīgajās cenās reizi gadā.
2.1.2. Nemainīgo cenu datu līdzsvarošanas priekšrocība
Nemainīgo cenu datu līdzsvarošanas priekšrocība ir spēja nodrošināt dažādo novērtējumu konsekvenci. Piemēram:
• katram produktam: var salīdzināt cenu indeksus, kas savākti no dažādiem avotiem (piemēram, RCI, PCI, eksporta un importa cenām) attiecībā uz vienu un to pašu produktu, un pārbaudīt to ticamību. Piemēram, lielas mājsaimniecību patēriņa un vietējās produkcijas cenu pārmaiņas ir sarežģīti izskaidrot gadījumos, kad mājsaimniecības patērē lielu daļu no vietējās produkcijas (ja vien nav radušās būtiskas nodokļu vai subsīdiju pārmaiņas);
•katrai nozarei: var salīdzināt starppatēriņa, pievienotās vērtības un produkcijas apjoma pārmaiņas, un pārbaudīt to ticamību. Piemēram: liela atšķirība starp tērauda produkcijas apjoma pieaugumu un dzelzsrūdas izejvielu apjoma pieaugumu var norādīt uz izmantotās cenu vai apjoma informācijas ticamības problēmām;
· atsevišķos gadījumos attiecībā uz vienu īpašu piegādes tabulas elementu var tikt apkopoti dati par cenas pārmaiņām un apjoma pārmaiņām, kā arī vērtības pārmaiņām. Cenas un apjoma pārmaiņu reizinājumam jābūt vienādam ar vērtības pārmaiņām.
Pašlaik vairums valstu nemainīgo cenu datus kompilē pēc pašreizējo cenu datu kompilēšanas. Nemainīgo cenu dati tādējādi ir zināmā mērā nedaudz pakļauti pašreizējo cenu datiem. Var būt, ka nemainīgo cenu datu pārbaudes un līdzsvarošanas procesā atklāj kļūdas pašreizējo cenu datos. Ja vairs nav iespējams izmainīt pašreizējo cenu datus, tad kļūdas būs jāabsorbē, pielāgojot pieauguma tempus un deflatorus.
Parasti cenu un apjoma informācija, kas ir pamatā pašreizējo cenu datiem, var palīdzēt iegūt labāku priekšstatu par pašreizējo cenu datu ticamību. Datu pamatavotus var pamatīgi izvērtēt ne tikai ar vērtību pārmaiņu, bet arī cenu vai apjomu pārmaiņu analīzi. Tādēļ ieteicamā procedūra būtu pašreizējo un nemainīgo cenu datus līdzsvarot vienlaikus, t.i., vienā un tajā pašā procesā.  Tādā veidā maksimāli tiek izmantotas iespējas, ko piedāvā uzskaites satvars.
Būtisks vienlaicīgās līdzsvarošanas elements ir tas, ka pašreizējo cenu novērtējumus joprojām var revidēt, kad kompilē nemainīgo cenu novērtējumus. To var panākt arī ar iteratīvu procedūru, kurā pirmais pasākums ir pašreizējo cenu datu līdzsvarošana, pēc tam – nemainīgo cenu līdzsvarošana, kas izraisa korekcijas pašreizējās cenās, kuras tad atkal jālīdzsvaro, iespējams, izraisot korekcijas nemainīgajās cenās, utt., līdz iegūst galīgo risinājumu. Tāda procedūra tomēr šķiet sarežģītāka nekā vienlaicīgā līdzsvarošana, kurā vērtības, cenu un apjoma informāciju integrē vienā posmā.
Vienlaicīga līdzsvarošana var arī būt resursietilpīga, jo īpaši ieviešanas stadijā. Taču tā arī tikpat labi var radīt efektivitāti ilgtermiņā, jo viena un tā pati cilvēku grupa var veikt pašreizējo un nemainīgo cenu aprēķinus.
Daudz vairāk informācijas par vienlaicīgo līdzsvarošanu un to, kā to var praksē, var atrast gaidāmajā Statistikas biroja Izejvielu-produkcijas rokasgrāmatā.
2.1.3. Novērtēšanas problēmas
Viena praktiska problēma, kas jāatrisina, līdzsvarojot nemainīgo cenu datus, ir novērtējuma atšķirība piegādes un izlietojuma pusēs. Kā zināms, datus par piegādes pusi vērtē bāzes cenās, bet datus par izlietojumiem – pircēju cenās. Tāpēc, kā sīki iztirzāts 3. un 4. nodaļā, produkcijas deflāciju ir vēlams veikt ar RCI bāzes cenās, bet mājsaimniecību patēriņa deflāciju – ar PCI pircēju cenās. Ar to tiek atspoguļota problēma, kā salīdzināt cenu indeksus, kas ir atšķirīgi novērtēti.
Minētais jautājums ir paskaidrots ar turpmāko piemēru par viendabīgu produktu, ko patērē tikai mājsaimniecības.
 
Produkcija
Tirdzniecības peļņas norma
Produktu nodokļi
Mājsaimniecību patēriņš

Vērtība T
305
60
130
495

Cenu indekss
111

118
113

Apjoms T (cenas T-1)
275

110
440

Apjoma indekss
110

110
110

Vērtība T-1
250
50
100
400

Novērotais cenu indekss mājsaimniecību patēriņam ir 113, bet produkcijai – tikai 111. Tā rezultātā apjoma indeksi abām pusēm ir 110. Produkcijas un patēriņa daudzuma (jeb apjoma) pārmaiņām jābūt vienādām, jo ir tikai viens viendabīgs produkts (bez kvalitātes pārmaiņām) un nav citu lietotāju, tikai mājsaimniecības. (Parasti, ja ir apkopoti produkti un dažādi izlietojumi, protams, būs atšķirīgi apjoma pieauguma tempi.) Piemērā atšķirību cenu indeksos jāizraisa pārmaiņām nodokļu likmēs un peļņas normās.
Attiecībā uz produktu nodokļiem apjoma indeksam jābūt vienādam ar pamata produkta plūsmas apjomu (plašāku izklāstu sk. 3.9. iedaļā). Tātad nodokļu likme palielinājās par 18%. Tas jāpārbauda attiecībā pret faktiskajiem datiem par nodokļu likmes pārmaiņām.
Lielais nezināmais piemērā ir tirdzniecības peļņas normu apjoms. Rokasgrāmatas 4.6.1 iedaļā ir sniegts plašs iztirzājums par tirdzniecības peļņas normu deflāciju. Ideālā pieeja, kas parādīta minētajā iedaļā, ir aprēķināt tirdzniecības peļņas normas kā starpību starp pārdošanas un pirkšanas apjomiem, kam veikta deflācija. Piemērā apjomu tiktu aprēķina kā 440-110-275=55. Tirdzniecības apjoma indekss kļūst vienāds ar 110, t.i., tādas pašas pārmaiņas kā produkcijā un patēriņā, kas nozīmē, ka nav mainījusies tā tirdzniecības pakalpojuma kvalitāte, uz kuru attiecas šī norma.
 
Produkcija
Tirdzniecības peļņas norma
Produktu nodokļi
Mājsaimniecību patēriņš

Vērtība T
305
60
130
495

Cenu indekss
111
109
118
113

Apjoms T (cenas T-1)
275
55
110
440

Apjoma indekss
110
110
110
110

Vērtība T-1
250
50
100
400

Praksē nedaudz vienkāršāka pieeja ir vispirms aprēķināt mājsaimniecību patēriņu bāzes cenās, atskaitot aplēstās peļņas normas un nodokļus. Tad var izmantot RCI bāzes cenās, lai veiktu deflāciju mājsaimniecību patēriņam bāzes cenās. (var rīkoties arī pretēji: novērtēt produkciju pircēju cenās, iekļaujot peļņas normas un nodokļus un tad veicot deflāciju ar PCI.) Piegādes un izlietojuma tabulas līdzsvarosies automātiski, jo katram produktam izmanto tikai vienu cenu indeksu.
Lai arī šī pieeja ir pievilcīga tādā ziņā, ka to ir vieglāk īstenot, trūkums ir tāds, ka patēriņa deflācijai izmanto nepiemērotāku cenu indeksu (RCI), kaut faktiski ir viegli pieejams piemērotāks cenu indekss (PCI).  Deflatoru piemērotībai ir svarīga ne vien novērtēšana, bet arī tas, vai cenu indekss precīzi atspoguļo attiecīgajā plūsmā iekļauto produktu cenas (sk. 2.3. iedaļu).
Šādā gadījumā ir svarīgi pārbaudīt ticamību, salīdzinot RCI ar PCI.
2.1.4. Cenu diskriminācijas gadījums
Rokasgrāmatas 2.1.1. iedaļā bija minēts, ka Laspeiresa apjoma/Pāšes cenas satvarā datiem nemainīgajās cenās jābūt līdzsvarā, t.i., ka piegādes un izlietojuma daudzumiem gadā T, novērtējot gada T-1 cenās, jābūt vienādiem. Tam pamatā ir šāda loģika. Katrs atsevišķs darījums ir līgums starp vienu pārdevēju un vienu pircēju attiecībā uz vienu daudzumu par vienu cenu. Gan pārdevējam, gan pircējam cenas un daudzuma pieaugums, salīdzinot ar bāzes gada darījumiem, ir tas pats. Principā katru darījumu varētu izteikt cenā, kas dominēja bāzes gadā, un saskaitīt visus darījumus kopā tā, lai piedāvājums un pieprasījums būs līdzsvarā.
Dažos gadījumos tomēr nav iespējams sakompilēt saskaņotu piegādes/izlietojuma bilanci, kurā piegāde un izlietojums sadalīts starp ražotājiem un patērētājiem. Šie gadījumi ir tad, kad pastāv tādas cenu atšķirības dažādiem produkta patērētājiem, ko nevar saistīt ar kvalitātes pārmaiņām, piemēram, cenu diskriminācijas, paralēlo tirgu vai ierobežotas informācijas gadījumi (sk. EKS 95 10.19. un turpmākos punktus).
Ņemsim ļoti vienkāršu piemēru, kad ir viens tāda produkta ražotājs, ko pārdod diviem dažādiem patērētājiem. Pirmkārt, aplūkosim vienkāršu situāciju, kad produktu pārdod par vienādām cenām abiem patērētājiem.

Piegāde
1. patērētājs
2. patērētājs
Kopējais izlietojums


Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība

Gads T
100
15
1500
60
15
900
40
15
600
100
15
1500

Apjoms T (cenas T-1)
100
15
1500
60
15
900
40
15
600
100
15
1500

Gads T-1
100
15
1500
50
15
750
50
15
750
100
15
1500

Gadā T-1 100 produkcijas vienības ir vienādi sadalītas starp patērētājiem. Produkcijas sadalījums izmainās gadā T, bet ir pieņemts, ka cena nemainās, tātad apjoms gadā T ir vienāds ar vērtību gadā T. Piegādes apjoms vienāds ar patērēto apjomu summu.
Tagad pieņemsim, ka pārdevējs abiem patērētājiem nosaka dažādas cenas (sk. nākamo tabulu). Atkal pieņem, ka cena nemainās. Tomēr vidējā cena, ko ražotājs saņem par savu produkciju, samazināsies, jo pircēju sastāvs mainās no 15 uz 14. Piegādes apjoms (1500=100*15, izmantojot vidējo piegādes cenu gadā T-1) vairs nav vienāds ar izlietojumu summu (600+800=1400).

Piegāde
1. patērētājs
2. patērētājs
Kopējais izlietojums


Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība

Gads T
100
14
1400
60
10
600
40
20
800
100
14
1400

Apjoms T (cenas T-1)
100
15
1500
60
10
600
40
20
800
100
14
1400

Gads T-1
100
15
1500
50
10
500
50
20
1000
100
15
1500

Tā kā šis ir tīras cenu diskriminācijas gadījums, t.i., viens viendabīgs produkts vienā un tajā pašā laikā tiek pārdota par atšķirīgām cenām dažādiem patērētājiem, ietekmei uz vidējo cenu jābūt iekļautai cenas komponentā, nevis apjoma komponentā (sk. 1.3. iedaļu). Nav pārmaiņu kopējos apjomos un to īpašībās. Tāpēc pareizajam produkcijas apjoma indeksam jābūt 1 un produkcijas apjomam – 1500. Šajā situācijā piegādes un izlietojuma apjomi nevar būt līdzsvarā, ja vien izlietojumu apjomu nepalielina līdz 1500. Taču tas kropļotu šo kategoriju apjoma indeksus.
Praksē nebūs daudz tīras cenu diskriminācijas gadījumu. Labi zināms piemērs ir elektroenerģijas piegāde (sk. 4.4. iedaļu). Priekšnoteikums cenu diskriminācijai ir tas, ka produktu pārdod saskaņā ar tādiem pašiem nosacījumiem. Tas tā nebūs vairumā situāciju. Cenu atšķirības parasti atspoguļo atšķirīgus tā paša produkta daudzumus vai atšķirīgus apstākļus, kādos to pārdod. Tādā gadījumā produkcijas vidējās cenas pārmaiņas jāsaista ar apjoma komponentu (t.i. produkcijas apjoms ir vienāds ar 1400). To var panākt, sīkāk sadalot produktu divos produktos atbilstoši to cenām, t.i., darbojoties ar produktu kā ar tādu, kas sastāv no diviem dažādiem produktiem.
Praksē pat ar sīki izstrādātām piegādes un izlietojuma tabulām ir reti iespējams identificēt tīri viendabīgus produktus, kas arī ļoti apgrūtina tīras cenu diskriminācijas identificēšanu. Produktu grupu neviendabīgums var būt labs iemesls cenu atšķirībām starp izmantotājiem, un ne vienmēr var sīkāk sadalīt produktu grupu, lai padarītu tos viendabīgākus.
2.2. Trīs Komisijas Lēmumā minētie principi
Komisijas Lēmumā 98/715 ir noteikti trīs galvenie principi attiecībā uz cenu un apjomu novērtēšanu nacionālajos kontos. Tie faktiski ir NKS 93 un EKS 95 papildinājumi. Minētie trīs principi attiecas uz detalizācijas pakāpi, ko izmanto aprēķinos, indeksa formulas izvēli un bāzes gada izvēli. Šie trīs principi ir īsumā izskatīti turpmāk.
Attiecībā uz šiem pamatjautājumiem ir svarīgi piezīmēt, ka ir vēlams, lai visas valstis balstītu savus aprēķinus uz tādiem pašiem principiem. Tāpēc šajā saistībā nav noteikta A/B/C klasifikācija.
2.2.1. Apkopojuma pamatpakāpe
Pirmais princips, kas formulēts ar Komisijas Lēmumu, ir saistīts ar apkopojuma pakāpi.
1. princips
 Nosakot cenas un apjomu, izmanto produktu] kopsavilkuma [apkopojuma] detalizētu līmeni. Šim kopsavilkuma [apkopojuma] līmenim, ko uzskata par elementāro kopsavilkuma līmeni [apkopojuma pamatpakāpi], jābūt vismaz tikpat detalizētam kā ESA 95 P60 līmenim attiecībā uz produkciju, kā arī visām (starpposma un galīgā) lietojuma kategorijām. 
Cenu un apjomu novērtēšanai jāsākas ar sīku produktu sadalījumu dažādās darījumu kategorijās. Katram produktam, kas nodalīts kādā darījumu kategorijā, jāatrod cenu indekss, ar ko var veikt pašreizējās cenas vērtības deflāciju, vai jāatrod apjoma rādītājs, lai ekstrapolētu bāzes gada vērtību. Ideālā gadījumā katrs produkts būtu nodalīts atsevišķi un varētu novērtēt tā tīrās cenas un apjoma pārmaiņas.
Statistikas praksē tomēr ir jāapkopo produkti, kas nozīmē, ka cenas un apjoma pārmaiņas dažādiem produktiem jāsvaro kopā. Statistikas avotos, no kuriem iegūst cenu indeksus un apjoma rādītājus, var izmantot atšķirīgas svēršanas metodoloģijas (t.i., atšķirīgas formulas vai atšķirīgus bāzes gadus). Taču nacionālajos kontos visiem mainīgajiem lielumiem jāizmanto viena konsekventa svēršanas metodoloģija (sk. turpmāk otro un trešo principu). Ja nacionālajos kontos izmanto indeksus ar svēršanas metodoloģiju, kas atšķiras no nacionālo kontu svēršanas metodoloģijas, tad netieši tiek izdarīts pieņēmums, ka izmantotie indeksi ir pamatindeksi, un tādējādi pieņem, ka pamata svēršanas shēma nav saistoša. Tad var, piemēram, pieņemt, ka noteikts svērtais Laspeiresa indekss ir vienāds ar Pāšes indeksu vai iepriekšējā gada svērto Laspeiresa indeksu. Protams, netiešais pieņēmums, ka izmantotie indeksi ir pamatindeksi, ir pamatotāks, kad to piemēro ļoti sīkā detalizācijas pakāpē.
Tāpēc, jo sīkāks ir produktu sadalījums, jo precīzākus var gaidīt rezultātus. Sīka sadalījuma līmenī var uzskatīt, ka produkti ir viendabīgāki, tādējādi iegūstot indeksus, kas ir tuvāk pamatindeksiem, kā arī detalizētākas svēršanas shēmas. Turklāt, nodalot vairāk produktu, tiek labāk aptvertas kvalitātes pārmaiņas, kas ir pārejās starp produktiem (sk. 2.4. iedaļu). Var arī būt, ka sīkākas detalizācijas ieviešanas ietekme uz vispārējo IKP pieauguma skaitli ir lielāka nekā bāzes gada vai indeksa formulas izvēles ietekme.
Praksē tomēr pastāv robeža, līdz kurai var iegūt ticamu sadalījumu. Piemēram, jo sīkākas produktu grupas, kurām kompilē cenu indeksus, jo mazāka parasti kļūst cenu un produktu izlase. Tādēļ varētu būt, ka apkopotāka cenu indeksa ticamība ir augstāka nekā detalizētāka indeksa ticamība.
Šajā rokasgrāmatā jēdzienu “apkopojuma pamatpakāpe” izmanto, lai apzīmētu precīzo apkopojuma pakāpi, kādā pieņēmumu, ka izmantotie indeksi ir pamatindeksi, piemēro nacionālajos kontos. Tā bieži – bet ne vienmēr – ir vienāda ar to produktu skaitu, kas nodalīti piegādes un izlietojuma tabulās, kuras izmanto līdzsvarošanas mērķiem.
Protams, ir būtiski censties izveidot detalizētus produktu sadalījumus deflācijas mērķiem. Kā minēts iepriekš, ES dalībvalstīm apkopojuma pamatpakāpei attiecībā uz produkciju, kā arī visām izlietojuma (starpposma un galīgā izlietojuma) kategorijām jābūt vismaz tik sīkai kā EKS 95 P60 pakāpei, kura jāizmanto, lai Statistikas birojam iesniegtu piegādes un izlietojuma tabulas. Praksē šī pakāpe varbūt ir tālu no optimālās, un, lai iegūtu labus rezultātus jāizmanto detalizētāki sadalījumi.
Papildu mazākie pieļaujamie sadalījumi deflatoru vai apjoma rādītāju novērtēšanai ir aprakstīti dažām darījumu kategorijām 3. un 4. nodaļā.
2.2.2. Indeksa formulas un bāzes gada izvēle
Pēc apkopojuma pamatpakāpes definēšanas cenu un apjoma indeksiem, kas pieejami šajā pakāpē, jānosaka svērumi kopā, lai iegūtu visu nacionālo kontu summāro rādītāju cenu un apjoma rādītājus. Otrais princips attiecas uz tās indeksa formulas izvēli, kas jāizmanto šim nolūkam.
Šīs jautājums ir saistīts ar bāzes gada izvēli, uz ko attiecas trešais princips.
2. princips
Apjomu mērījumiem [rādītājiem], kas pieejami kopsavilkuma elementārajā līmenī [apkopojuma pamatpakāpē], lai iegūtu visu valsts kontu kopsummu apjomu mērījumus [rādītājus], kopsavilkumu veic, izmantojot Laspeyres formulu.   Cenu mērījumiem [rādītājiem], kas pieejami kopsavilkuma elementārajā līmenī [apkopojuma pamatpakāpē], kopsavilkumu veic, izmantojot Paasche formulu, lai iegūtu visu valsts kontu kopsummu cenu mērījumus [rādītājus].
3. princips
Apjoma mērījumiem [rādītājiem], ko iegūst elementārajā kopsavilkuma līmenī [apkopojuma pamatpakāpē], kopsavilkumu veic, lietojot no iepriekšējā gada iegūtos vērtējumus [svērumus].
NKS 93 16. nodaļā ir pilns dažādu indeksu formulu, to saistību, priekšrocību un trūkumu apraksts. Šeit mēs tikai apkoposim būtiskāko.
Nacionālajos kontos visbiežāk izmantotā indeksa formula ir Laspeiresa, Pāšes un Fišera formula. Būtībā Laspeiresa formulā izmanto svērumus no bāzes gada, Pāšes formulā – no kārtējā gada, un Fišera formula ir Laspeiresa un Pāšes vidējā ģeometriskā vērtība, un tādējādi svērumi ir bāzes gada un kārtējā gada vērtību kombinācija. Vienkāršoti izsakoties, ir spēkā šāda attiecība:
Vērtības indekss 
= 
Laspeiresa apjoma indekss * Pāšes cenu indekss


= 
Pāšes apjoma indekss * Laspeiresa cenu indekss


= 
Fišera apjoma indekss * Fišera cenu indekss.
Jēdziena “bāzes gads” nozīme ir nedaudz atšķirīga saistībā ar Laspeiresa, Pāšes vai Fišera indeksu. Laspeiresa apjoma indeksā bāzes gads ir gads, kura pašreizējo cenu vērtības izmanto, lai noteiktu svērumus detalizētajiem apjoma rādītājiem. Izmantojot Laspeiresa apjoma indeksus, iegūst vērtības, kas izteiktas bāzes gada cenās, t.i., tas parāda, kāds būtu IKP, ja 1999. gada daudzumus saražotu 1995. gada vērtībās. Tā ir tradicionālā un visvieglāk interpretējamā nemainīgo cenu datu forma. Principā par bāzes gadu var izraudzīties jebkuru gadu. Bāzes gads skaidri jānodala no apsekojuma gada (sk. 2.2.3. iedaļu).
Fišera indeksā “bāzes gads” ir zināma veida vidējais lielums, kas iegūts no diviem gadiem, no kuriem viens ir kārtējais gads. Parasti Fišera indeksus aprēķina, pamatojoties uz iepriekšējo gadu un kārtējo gadu. Tā priekšrocība ir tāda, ka svērumi ir visreprezentatīvākie par tiem periodiem, ko salīdzina, un tas samazina tā saukto aizstāšanas novirzi (sk., piemēram, NKS 93 16.20. punktu un turpmāk). Taču Fišera indeksu izmantošana nenodrošina apjoma datus, ko var interpretēt iepriekšminētajā “tradicionālajā” veidā. Protams, var veikt vērtības deflāciju ar Fišera cenu indeksu, bet rezultātu nevar interpretēt kā attiecīgā darījuma vērtību bāzes gada cenās.
Laspeiresa apjoma indeksiem ir ērta īpašība, proti, nemainīgo cenu dati ir aditīvi, kad tos izsaka bāzes gada cenās (bet ne vienmēr, kad tos izsaka cita gada cenās, sk. 2.2.3. iedaļu). Aditivitāte nozīmē, ka sīkāku summāro rādītāju apjomu summa dod summārā rādītāja apjomu. Aditivitāte nav nemainīgo cenu datu pamatīpašība, bet tā ir ērta, jo ļauj līdzsvarot nemainīgo cenu datus tā, kā minēts 2.1. iedaļā, un izveidot iekšēji saskaņotas nemainīgo cenu piegādes un izlietojuma tabulas.
Fišera apjoma dati ir neaditīvi, pat ja bāzes gads ir pēdējais. Tas padara par neiespējamu Fišera indeksu izmantošanu nemainīgo cenu datu līdzsvarošanas procesā, kā arī saskaņotu nemainīgo cenu piegādes un izlietojuma tabulu kompilēšanu. Tomēr ir iespējams kompilēt Fišera indeksus summārajiem rādītājiem pēc tam, kad ir pabeigta piegādes un izlietojuma tabulu kompilēšana (izmantojot Laspeiresa/Pāšes formulas). Tas nozīmētu, ka cenu un apjoma indeksi, ko nodrošina piegādes/izlietojuma satvars, ir pamatindeksi.
Fišera indeksus var līdzvērtīgi aizstāt ar tādu Laspeiresa apjoma un Pāšes cenu indeksu izmantošanu, kas apvienoti ar visjaunākajiem svērumiem, parasti tā gada svērumiem, kas ir pirms kārtējā gada. Laspeiresa/Pāšes kombinācija tad nodrošina aditīvus datus minētā bāzes gada cenās. Var arī būt, ka priekšrocība, ka var līdzsvarot nemainīgo cenu datus un līdz ar to – rūpīgi pārbaudīt visu datu konsekvenci un ticamību, uzlabo novērtējumu precizitāti un ticamību lielākā mērā nekā Fišera indeksu izmantošana. Jebkurā gadījumā Laspeiresa apjoma/Pāšes cenu indeksu izvēle, pamatojoties uz iepriekšējā gada svērumiem, būtībā ir kompromisa risinājums: tas nodrošina aditīvus nemainīgo datu datus uz nedaudz lielāka aizstāšanas novirzes riska rēķina.
2.2.3. Neaditivitātes problēma
Attiecībā uz neaditivitātes problēmu ir ērti skaidri nodalīt bāzes gadu un apsekojuma gadu:
•   bāzes gads ir gads, kura pašreizējo cenu vērtības izmanto, lai noteiktu svērumus cenu un apjoma rādītājiem, kas iegūti apkopojuma pamatpakāpē;
•   apsekojuma gads ir gads, kuru izmanto nemainīgo cenu datu laika rindu parādīšanai. Indeksa skaitļu rindās šim gadam piešķirtā vērtība ir 100.
Piemēram, ņemsim šādu indeksa skaitļu rindu.
1990
1991
1992
1993
1994

100
105
108
112
120

Pieņemsim, ka šos skaitļus aprēķināja, izmantojot svērumus no 1990. gada. Tādējādi 1990. gads ir bāzes gads. Tas ir arī apsekojuma gads, jo 1990 = 100. Apsekojuma gadu var viegli nomainīt, piemēram, uz 1993. gadu (dalām visus ar 112/100, lai iegūtu 1993 = 100).
1990
1991
1992
1993
1994

100/1.12
105/1.12
108/1.12
112/1.12
120/1.12

Šāda procedūra nemaina bāzes gadu, jo gada pārmaiņas joprojām aprēķina, izmantojot svērumus no 1990. gada.
Tā vietā, lai izvēlētos nemainīgu bāzes gadu, kā iepriekšējā piemērā, var katru gadu ņemt iepriekšējā gada svērumus. Tas varētu izraisīt, piemēram, šādu gada pārmaiņu rindu.
1990
1991
1992
1993
1994

100
105
102
103
106

Attiecībā uz katru šo indeksu ir spēkā, ka t-1 =100, tādējādi apsekojuma gads ir vienāds ar bāzes gadu, bet mainās katru gadu. Var viegli izteikt rindas pret vienu apsekojuma gadu, mainot apsekojuma gadu vai aprēķinot virknes indeksu. Rezultātā tiktu iegūta šāda rinda.
1990
1991
1992
1993
1994

100
105
107.1
110.3
116.9

(107.1=105*102/100; 110.3=107.1*103/100, utt.)
Ir svarīgi, lai apsekojuma gada maiņa neietekmētu indeksus par pārmaiņām gadu gaitā. Tas ir acīmredzams attiecībā uz vienu rindu, kā šajā piemērā, bet tad, ja mainīgais lielums sastāv no vairākiem sīkākiem mainīgajiem lielumiem, tas vairs nav acīmredzams. Lai, nomainot apsekojuma gadu, katra mainīgā lieluma ikgada pieauguma tempus saglabātu nemainīgus, apsekojuma gads jāmaina katram mainīgajam lielumam atsevišķi neatkarīgi no tā, vai tas ir pamatindekss, starpsumma vai tāds vispārējs summārs rādītājs kā IKP. Sekas ir tādas, ka nemainīgā apsekojuma gada nemainīgo cenu datos radīsies neatbilstības starp atsevišķajiem elementiem un to kopsummām. Tā ir “neaditivitātes” problēma. Šīm neatbilstībām būtu jāpaliek publicētajos datos bez pārmaiņām (EKS 95 10.67. punkts), jo jebkuras korekcijas kropļotu pieauguma tempus. Sīkāku skaidrojumu skatīt turpmākajā piemērā.
Piemērs: Apsekojuma gada maiņa summārajiem rādītājiem un to komponentiem
Aplūkosim divus produktus, A un B, un to kopapjomus. Pieņemsim, ka tie ir viendabīgi produkti, kas nozīmē, ka mēs varam noteikt tādus cenu un apjoma indeksus šiem produktiem, kuri nav atkarīgi no pamatā esošās svēršanas shēmas, t.i., tie ir pamatindeksi.
Apjoma un cenu indeksi A un B kopā tomēr ir atkarīgi no tā, kā A un B ir svērti.
Turpmākajā shēmā kopapjoma pārmaiņas laikā no T-1 līdz T ir svērtas ar gada T-1 pašreizējo cenu vērtībām. Tā kā šie ir paši jaunākie svērumi, šos pieauguma tempus var uzskatīt par pašiem precīzākajiem.

1990

pašreizējās
cenas
apjoma
pārmaiņas
90-91
1991

1990. gada cenas
cenu pārmaiņas
90-91
1991

pašreizējās cenas
apjoma pārmaiņas
91-92
1992

1991. gada cenas
cenu pārmaiņas
91-92
1992

pašreizējās cenas
apjoma pārmaiņas
92-93
1993

1992. gada cenas
cenu pārmaiņas
92-93
1993

pašreizējās cenas

A
100
105.0
105
110.0
115.5
102.0
117.8
108.0
127.2
103.0
131.1
105.0
137.6

B
200
110.0
330
95.0
313.5
90.0
282.2
105.0
296.3
95.0
281.4
102.0
287.1

C
400
108.8
435
98.6
429
93.2
400
105.9
423.5
97.4
412.5
103.0
424.7

Tagad pieņemsim, ka šie dati jāizsaka ar nemainīgu apsekojuma gadu, teiksim, 1990. gadu. Vienīgais veids, kā to izdarīt, nekropļojot kopsummu pieauguma tempus, ir mainīt apsekojuma gadu katrai rindai atsevišķi. Indeksa formā (1990=100) tas būs šādi:

1990
1991
1992
1993

A
100
105.0
107.2
110.0

B
100
110.0
99.0
94.1

kopā
100
108.8
101.4
98.8

kur 101,4 = 108,8*93,2/100 un 98,8 = 101,4*97,4/100
Apjomu izteiksmē ar 1990. gadu kā apsekojuma gadu:

1990
1991
1992
1993

A
100
105.0
107.1
110.3

B
300
330.0
297.0
282.2

kopā
400
435.0
405.6
395.0

A+B
400
435.0
404.1
392.5

Acīmredzams, ka A un B summa vairs nav vienāda ar kopapjomiem. Tā ir pazīstamā “neaditivitātes problēma”. Lai arī šī problēma pastāv,  “pareizais” apjoms 1993. gadam ir 395, nevis 392,5, jo tas ir vienīgais skaitlis, kas saskan ar iepriekš aprēķinātajiem kopsummas pieauguma tempiem. Turklāt tādā veidā, mainot apsekojuma gadu, gada pieauguma tempi nemainīsies. Neatbilstības starp A, B un to kopsummām nav jālikvidē, bet jāizskaidro lietotājiem. Šīs neatbilstības nevar interpretēt kā rezultātu ticamības rādītāju.
Bāzes gada izvēle un apsekojuma gada izvēle principā ir nesaistīti jautājumi. Uz cenu un apjoma rādītāju aprēķinu attiecas tikai bāzes gada izvēles problēma.
Tā kā rodas vajadzība mainīt apsekojuma gadu vai veidot virknes, kad dati, kas aprēķināti ar iepriekšējā gadu kā bāzes gadu, ir jāizsaka ar nemainīgu apsekojuma gadu,  šī sistēma, kad kā bāzes gadu vienmēr izmanto iepriekšējo gadu, ir zināma arī kā “virkņu indeksu” sistēma. Tomēr šim gada cenu un apjoma pārmaiņu aprēķinam nav vajadzīga virkņu veidošana.
Dažas valstis ir pieņēmušas praksi, ka publicē divas datu rindas nemainīgā apsekojuma gadā: neaditīvas virknētas rindas, kuras sniedz presē plaši atspoguļotos pieauguma skaitļus, kā arī virknētas rindas, kurās matemātiskās neatbilstības ir kaut kādā veidā likvidētas. Pēdējās minētās rindas var noderēt dažiem lietotājiem, piemēram, ekonometrisko modeļu veidotājiem, bet šo rindu pieauguma skaitļi neatbilst presē plaši atspoguļotajiem skaitļiem.
2.3. Kritēriji atbilstīgiem cenu un apjoma rādītājiem
 Cenu un apjomu novērtēšana ir divējāda: var veikt pašreizējā gada vērtības deflāciju ar cenu indeksu vai ekstrapolēt bāzes gada vērtību ar apjoma indeksu, lai iegūtu novērtējumu bāzes gada cenās. Tāpēc ir vajadzīgs tikai viens no diviem iespējamajiem rādītājiem, un otru var iegūt kā starpību.
Divas alternatīvās pieejas praksē tomēr nav pilnīgi līdzvērtīgas. Priekšroku parasti dod deflācijai ar cenu indeksu. Tam ir divi iemesli.
·   Cenu novērojumu izlase parasti ir reprezentatīvāka nekā vienāda lieluma daudzumu novērojumu izlase. Brīvā tirgū nevar būt lielas atšķirības to cenu pārmaiņās, ko par vienu un to pašu produktu prasa dažādi ražotāji. Tomēr var būt būtiskas atšķirības tā produkta daudzumu pārmaiņās, ko ražo dažādas uzņēmējsabiedrības. Tāpēc ir jābūt lielākām izlasēm attiecībā uz daudzuma rādītājiem nekā attiecībā uz cenu rādītājiem. Faktiski būtu vēlams, lai attiecībā uz daudzuma rādītājiem būtu gandrīz pilnīgi visu darījumu novērojumi.
·   Cenu indeksu kompilēšanā parasti pamatojas uz nemainīga groza metodoloģiju: nemainīga precīzi noteiktu preču un pakalpojumu groza cenas salīdzina divos periodos. Tādējādi salīdzināto preču un pakalpojumu kvalitāti saglabā nemainīgu un ar cenu indeksu novērtē tīrās cenas pārmaiņas. Ja daudzuma vai apjoma indeksu kompilē tieši, nav nekādas garantijas, ka to vienību kvalitāte, kas saskaitītas vienā gadā, ir tāda pati kā nākamajā gadā, ja vien nav ļoti sīkas daudzumu informācijas, kas attiecas uz viendabīgiem produktiem. Tāpēc ir sarežģītāk kontrolēt kvalitātes pārmaiņas, ja izmanto apjoma rādītājus (sk. arī 2.4.3. iedaļu).
Katrai pieejai ir dažādi rādītāji, ko var izvēlēties. Lai novērtētu rādītāja piemērotību, var izmantot šādus vispārējus kritērijus (ņemti no Komisijas Lēmuma 98/715, 40. lpp.):
•   rādītāja atbilstības pilnīgums produktu grupai. Piemēram, tas, vai rādītājs attiecas uz visiem produktiem, kas ir grupā, vai tikai uz kādu to daļu, piemēram, produkti, ko pārdod mājsaimniecībām;
·   rādītāja vērtēšanas bāze. Attiecībā uz, piemēram, tirgus produkciju tām vajadzētu būt bāzes cenām, nevis, piemēram, pircēju cenām vai izejvielu izmaksām, turpretī attiecībā uz, piemēram, galapatēriņa izdevumiem tām vajadzētu būt pircēju cenām;
·   rādītājā jāņem vērā kvalitātes pārmaiņas, iekļaujot tās apjoma aprēķinos (sk. 2.4. iedaļu);
·   konceptuālā atbilstība starp rādītāju un nacionālo kontu jēdzieniem.
Rādītāji, kas atbilst visiem četriem kritērijiem, būs A metodes. Ja neatbilst vienam vai vairākiem kritērijiem, metodes kļūs par A metodēm vai C metodēm atkarībā no tā, cik tālu metode ir no A metodes. Precīzais A, B un C iedalījums ir atkarīgs no produkta un tās īpašajiem apstākļiem. Piemēram, tāda rādītāja izmantošana, kas attiecas tikai uz cenām, kuras nosaka mājsaimniecību patērētājiem, būs B metodes, ja varētu pierādīt, ka uzņēmumu cenām cieši seko mājsaimniecību cenas vai ka uzņēmumu izdevumu īpatsvars kopējos izdevumos par produktu bija pietiekami zems. Ir svarīgi veikt attiecīgu pētījumu, lai noteiktu, vai konkrēta rādītāja izmantošana var izraisīt sistemātiski sliktus vai neobjektīvus novērtējumus.
2.4. Kvalitātes pārmaiņas
2.4.1. Kvalitātes pārmaiņu problēma
Gada preču un pakalpojumu cenu pārmaiņu novērtēšanu sarežģītāku padara fakts, ka šīs preces un pakalpojumi šo gadu laikā var mainīties. Novērotās cenu pārmaiņas var atspoguļot gan īpašību pārmaiņas, gan tīras cenu pārmaiņas. Tad jānovērtē vērtība pārmaiņām īpašībās, lai cenu indekss atspoguļotu tikai tīras cenu pārmaiņas. Tā parasti ir zināma kā kvalitātes pārmaiņu problēma.
Produkta kvalitāti nosaka tā (fiziskās un nefiziskās) īpašības. Principā, kad mainās produkta īpašība, to uzskata par atšķirīgas kvalitātes produktu. Šīs īpašību pārmaiņas jāuzskaita kā apjoma pārmaiņas, nevis kā cenas pārmaiņas (sk. EKS 95 10.16. punktu).
Minēto kvalitātes pārmaiņu vērtēšana ir viens no vissarežģītākajiem uzdevumiem cenu un apjoma novērtēšanā. Ražotājam izejvielu kvalitātes pārmaiņas būs saistītas ar to izlietojumu ražošanas procesā un peļņu, ko var gūt, un varētu būt iespējams vairāk vai mazāk objektīvi noteikt pārmaiņu vērtību. Taču patērētājam produkta kvalitāte pamatā ir saistīta ar labumu, ko viņš vai viņa gūst no tās. Labums nav izsakāms skaitliski, kas kvalitātes pārmaiņu novērtēšanu attiecībā uz patērētājiem padara drīzāk par subjektīvu jautājumu. Ekonomikas statistikā var tikai analizēt patērētāju izvēli kopumā pēc pirkšanas rīcības, pamatojoties uz novērotajām tirgus cenām.
Saskaņā ar ekonomikas teoriju pilnīgas konkurences situācijā produkta tirgus cena atspoguļos gan pircēja izvēli, gan ražotāja ražošanas izmaksas. Tirgus cena atspoguļos tieši to, ko pircējs vēlas maksāt par šī produkta papildu vienību, kā arī to, kas ražotājam jāsaņem, lai nerastos zaudējumi.
Šajā situācijā cenu atšķirības, kas pastāv starp diviem produktiem vienā laikā, var interpretēt kā vērtību, ko patērētāji piedēvē šo divu produktu kvalitātes atšķirībai. Tas nozīmē, ka augstāku cenu saista ar augstāku kvalitāti. Ja mainās dažādu produktu patēriņa daudzums, tas jāuzskata par apjoma pārmaiņām, kas nozīmē, ka kvalitātes atšķirība starp abiem produktiem ir tieši vienāda ar cenu atšķirību.
Diemžēl vairumā gadījumu nav pilnīgas konkurences. Dažādu produktu cenu atšķirības parasti ir dažādu iemeslu dēļ. Piemēram, patērētājiem ne vienmēr ir pilnīga informācija, līdz ar to viņi pērk par pārāk augstām cenām. Turklāt tirgi nevar uzreiz reaģēt uz jaunu produktu ieviešanu. Var būt, ka “vecos” produktus izliek pārdošanā, kad ir ieviesti jauni produkti, kas nozīmē, ka veco un jauno produktu cenu atšķirību nevar nekavējoties izmantot, lai vērtētu kvalitātes atšķirību. Citi iemesli cenu atšķirībām var būt cenu diskriminācija un paralēlu tirgu esamība. Visas šeit minētās cenu atšķirības jāuzskata par cenu, nevis kvalitātes atšķirībām (sk. EKS 95 10.19. līdz 10.23. punktu).
Dažos tirgos, piemēram, datoru tirgū, bieži rodas situācija, kad produktiem ir augstāka kvalitāte, bet tos ievieš par zemāku cenu nekā iepriekšējos produktus. Tādā gadījumā parastais pieņēmums, ka augstāka cena atbilst augstākai kvalitātei, vairs nav spēkā.
Tādējādi tirgus cenas ne vienmēr pienācīgi atspoguļo kvalitātes atšķirības. Pilnīgas konkurences situāciju tomēr var izmantot kā standarta situāciju, t.i., cenas, kas rastos pilnīgas konkurences situācijā, sniegtu precīzos kvalitātes novērtējumus.  Pareizās kvalitātes korekcijas teorētiski var atrast, analizējot tirgus cenas un pieņemot, ka dominētu pilnīga konkurence. Konkrētas metodes piemērotība kvalitātes korekcijai tāpēc ir atkarīga no attiecīgā tirgus īpašībām: ja tirgus ir tuvu pilnīgai konkurencei, tirgus cenu salīdzināšana parasti dos labus rezultātus. Ja tirgus ir tālāk no pilnīgas konkurences, piemēram, tāpēc, ka pastāv monopols, iespējams, jāmeklē citas metodes.
Kvalitātes pārmaiņu ierobežojošais gadījums ir tad, kad tirgū parādās jauni produkti. Tādā gadījumā nevar atrast cenas, ko var salīdzināt starp diviem gadiem. Ir svarīgi jaunos produktus ieviest cenu izlasēs iespējami drīz pēc tam, kad tie parādās tirgū. Ieviešanas brīdī jāizdara jaunā produkta cenas novērtējums periodā tieši pirms tā ieviešanas. Metodes, ko var izmantot, lai izveidotu tādus novērtējumus, būtiski neatšķiras metodēm, kas attiecas uz kvalitātes pārmaiņām un kas aprakstītas nākamajā iedaļā.
2.4.2. Kvalitātes pārmaiņu uzskaite cenu indeksos
Tradicionālā pieeja cenu indeksu kompilēšanai konkrētai precei vai pakalpojumam ir sekot noteiktas vienību izlases cenām laikā. Aprēķina cenu pārmaiņu vidējo aritmētisko, lai iegūtu cenu indeksu produktam. Noteiktās izlases procedūras loģiskais pamats ir nodrošināt, ka novērtē tikai tīrās cenu pārmaiņas. Taču praksē preces un pakalpojumi izlasē nepaliek nemainīgi: to īpašības var pastāvīgi mainīties. Turklāt var būt pārmaiņas ārpus izlases, piemēram, kad ievieš jaunu produktu.
Klasisko kvalitātes korekcijas problēmu var formulēt šādi. Vienība, teiksim, vienība A, konkrētas produktu grupas cenu indeksā pazūd no tirgus.  Izraugās jaunu vienību, teiksim, B, lai aizstātu to. Kā novērtēt laika gaitā radušās cenu pārmaiņas? Turpmāk īsumā ir aprakstītas dažādas metodes, kas izstrādātas, lai atbildētu uz šo jautājumu.
Pārklāšanās
Daudzos gadījumos būs viens vai vairāki laika posmi, kad gan A, gan B ir tirgū (t.i., tie “pārklājas”). Šajā situācijā cenas ir pieejamas gan vienībai A, gan vienībai B, teiksim, laikā t, tādējādi cenu pārmaiņas līdz t varētu balstīt uz vienību A un pēc t – uz vienību B.
Tad netieši tiek pieņemts, ka A un B cenu atšķirība periodā t ir kvalitātes atšķirības vērtības rādītājs. Kā norādīts iepriekšējā iedaļā, tas, vai šis pieņēmums ir pamatots, ir atkarīgs no attiecīgā produkta situācijas tirgū. Situācijās, kas ir tuvu pilnīgai konkurencei, pārklāšanās metode nodrošinās atbilstīgus rezultātus.
Tomēr atsevišķos apstākļos, piemēram, kad bieži ievieš jaunus produkta paveidus un ātri mainās cenas, pārklāšanās metode nevar dot labus rezultātus. Galvenā problēma ir 2. nodaļa: A/B/C metodes vispārējām procedūrām, ka ļoti atšķirīgus rezultātus var iegūt atkarībā no tā, kad vienības ievieš cenu izlasē vai kad vienības svītro no tās. Piemēram, ja jaunus datoru modeļus ievieš cenu izlasē, tiklīdz tie parādās, un saglabā tos izlasē, kamēr tos pārdod, tad ir iespējams, ka rezultāts būs ātri sarūkošs cenu indekss, kā iemesls būs liels cenu samazinājums, ko piemēro vecajam modelim, kad ievieš jaunu modeli. No otras puses, cenu indeksu, kas sarūk nedaudz (ja vispār), var iegūt, ja veco modeļu cenas svītro no izlases, tiklīdz ievieš jaunu modeli. Attiecībā uz citiem produktiem var dominēt citi modeļi. Piemēram, automobiļus bieži ievieš par pazeminātu cenu.
Nekoriģēto cenu salīdzināšana
(Dēvēta arī par “tiešu cenu salīdzināšanu”.) Šī ir vienkārša metode, kurā nekoriģētu A un B cenu atšķirību iekļauj indeksā. Tādējādi pieņem, ka nav kvalitātes atšķirības starp A un B. Šī metode, protams, nav piemērota jomām, kurās strauji mainās kvalitāte, piemēram, augsto tehnoloģiju precēm.
Automātiska sasaiste
(Dēvēta arī par “saikni, lai parādītu, ka nav nekādas cenu pārmaiņas”.) Šajā metodē vienības vienkārši sauc par nesalīdzināmām un cenu līmeni uzskata par nemainīgu. Tādējādi novērtēto cenu atšķirību pilnībā piedēvē kvalitātes pārmaiņām. Šī metode parasti sistemātiski sniedz pārāk zemu inflācijas novērtējumu, un tāpēc tā ir jau aizliegta ar ES regulu attiecībā uz SPCI.
Tikai līdzvērtīgi modeļi
(Dēvēti arī par “trūkstošo vērtību aprēķināšanu” vai “aprēķinātās cenas pārmaiņas – netieša kvalitātes korekcija”.) Ar šo metodi cenu indeksā iekļauj tikai to vienību cenu pārmaiņas, kas pastāv abos salīdzināmajos periodos, vienlaikus ignorējot visas vienības, kas nav līdzvērtīgas. Tādējādi gan vienība A, gan vienība B tiks svītrotas no izlases, un cenu indeksa pamatā ir tikai tās vienības, attiecībā uz kurām nav notikušas kvalitātes pārmaiņas. Netiešais pieņēmums ir tāds, ka līdzvērtīgo vienību cenu pārmaiņas ir reprezentatīvas attiecībā uz to vienību cenu pārmaiņām, kas nav līdzvērtīgas. Tā pamatotība ir atkarīga no tā, kādas cenu pārmaiņas ievieš, kad ievieš jaunus produktu paveidus, kā tas ir daudzos tirgos.
Iespēju cenas
Ja atšķirība starp A un B ir papildu iespējas iekļaušana, piemēram, lasāmatmiņas kompaktdiska diskdzinis personālajā datorā, šo iespēju varētu vērtēt pēc tās cenas tā, it kā tiktu pirkta atsevišķi. Tādējādi, ja vienībai B ir CD-ROM diskdzinis, tad tās cenu var samazināt par minētā diskdziņa cenu, lai periodā t iegūtu tādas vienības A cenas novērtējumu, kurai nebija CD-ROM diskdziņa.
Taču ne vienmēr ir tā, ka cena produktam ar attiecīgo iespēju ir vienāda ar produkta cenu, kam pieskaitīta iespējas cena. Piemēram, atsevišķi pirktas programmatūras cena parasti ir daudz augstāka nekā tad, ja to pērk kopā ar personālo datoru.
Protams, šī metode ir iespējama tikai tad, ja kvalitātes atšķirības var aprakstīt šādā veidā un ja pastāv atsevišķa iespējas cena. Jāpiebilst, ka šajā metodē izmanto patēriņa cenas, nevis ražošanas izmaksas.
Ražošanas izmaksas
Dažos gadījumos nepastāvēs atsevišķa cena par jaunu iespēju. Tādos gadījumos ražotājam var vaicāt, cik daudz izmaksā jaunās iespējas ražošana. Biežāk ražotājiem var lūgt datus par A un B ražošanas izmaksu atšķirību. Jāpiebilst, ka šajā metodē izmaksas izmanto cenu vietā, lai neņemtu vērā lietotāja izvēles. Šajā ziņā metodi var uzlabot, iekļaujot ražotāja peļņas normu.
Spriešanas pieeja
Cita iespēja ir lūgt ražotājus, patērētājus vai citus ekspertus sniegt A un B kvalitātes atšķirības vērtības novērtējumu. Šī metode acīmredzamu iemeslu dēļ ir diezgan subjektīva, un tās rezultātus nevar objektīvi pārbaudīt.
Hedoniskā korekcija
Šajā metodē savāc datus par dažādu produkta modeļu tirgus cenām un īpašībām. Veic regresiju, lai pētītu, kādas īpašības nosaka modeļu cenu atšķirības. Pastāv divi šīs metodes pamatvarianti:
·   aprēķināt katras īpašības netiešās cenas. Tad šo informāciju var izmantot, lai novērtētu cenu par vienību periodā, kad tā nebija tirgū;
·   aprēķināt cenu indeksu tieši no regresijas. Tādā gadījumā regresija parasti ietvers neskaidrus mainīgos lielumus, kuru koeficienti atspoguļos tās cenu pārmaiņas, ko nevar saistīt ar pārmaiņām īpašībās.
Literatūrā ir atrodami daudzi otrā varianta piemēri. Tie parasti ir atpakaļejoši pētījumi, kuros cenu kustības vairāku gadu gaitā novērtē vienā regresijā. Šīs variants šķiet mazāk piemērots oficiālai cenu statistikai, ja nepārtraukti notiekošā cenu novērojumu programmā jāizdara korekcijas, kad notiek kvalitātes pārmaiņas.
Pirmais variants šķiet derīgāks oficiālai statistikai. To var izmantot kopā ar citām kvalitātes korekcijas metodēm. Netiešās cenas novērtē konkrētā bāzes periodā un tad izmanto vairākos periodos. Hedonisko metodi galvenokārt izmanto gadījumos, kad notiek straujas pārmaiņas produktos, piemēram, datoru tirgū. Šajos gadījumos regresija būs bieži jānovērtē atkārtoti (vismaz biežāk nekā reizi gadā), jo īpašības un to cenas mainīsies bieži.
Hedoniskā metode ir iespējama tikai tad, kad var definēt īpašības, kas ietekmē cenu, un kad tās var izteikt skaitļos.
ESAO šobrīd gatavo rokasgrāmatu par hedoniskajām metodēm, kurā ir sīki izstrādāti šo metožu tehniskie aspekti, kā arī izdarīts salīdzinājums ar citām kvalitātes korekcijas metodēm.
Atkārtota izlase
Šo metodi varētu nosaukt arī par kopējās pārklāšanās cenu noteikšanu. Tas nozīmē, ka katrā periodā nosaka jaunas vienību izlases cenas. Tādējādi līdz, teiksim, periodam t cenu pārmaiņu novērtējuma pamatā ir vecā izlase, ko dēvēsim par A, un pēc t – jauna izlase, ko dēvēsim par B.
Kā vienkāršas pārklāšanās cenu noteikšanā, atkārtotā izlase ir atkarīga no A un B vidējo cenu atšķirībām, kam patiesi jāatspoguļo kvalitātes atšķirības. 

Šo metodes versiju, kas ir neoficiāli pārbaudīta un atzīta par interesantu saistībā ar PCI, ir dēvēta par “Mēneša virkņu veidošanu un atkārtoto izlasi” (MCR). Tā paredz visu to produktu paveidu (vai vismaz reprezentatīvas to izlases) novērošanu, kuri ir tirgū katru mēnesi (tādējādi – mēneša atkārtota izlase). Cenu pārmaiņas šiem mēnešiem tad aprēķina kā vidējo attiecībā uz tām vienībām, kas ir izlasē abos mēnešos. Cenu pārmaiņas mēnešos, starp kuriem ir ilgāks laikposms, aprēķina, reizinot mēnešu pārmaiņas (tādējādi – mēnešu virknes indeksu aprēķināšana).
Šīs metodes priekšrocība ir tā, ka tādu līdzvērtīgu modeļu izlase, kas nosaka cenu indeksu, ir pietiekami liela mēneša atkārtotās izlases dēļ. Atšķirība no tradicionālajām metodēm ir tāda, ka vairs nemēģina izsekot vienu to pašu izlasi laikā, bet aplūko, kas faktiski ir tirgū katrā periodā. Tāpēc jauni produkti tiek iekļauti agrāk nekā noteikta groza gadījumā. Provizoriska pārbaude, šķiet, ir uzrādījusi, ka indeksi, kuru pamatā ir šī metode, dod līdzīgus rezultātus kā hedoniskās metodes indeksi.
2.4.3. Kvalitātes pārmaiņu uzskaite apjoma rādītājos
Ja nemainīgo cenu rādītāju iegūst, nevis izmantojot deflāciju ar cenu indeksu, bet gan ekstrapolāciju ar apjoma indeksu, jāuzskaita arī kvalitātes pārmaiņas. Taču tas rada dažas īpašas problēmas. 

Pieņemsim, piemēram, ka mēs novērtējam automašīnu produkcijas apjomu pēc pārdoto automašīnu skaita. Tomēr automašīnu kvalitāte pastāvīgi mainās. Pieņemsim, ka mums izdevās atrast šīs kvalitātes rādītāju, teiksim, maksimālais ātrums, kādu var sasniegt automašīna. Kā daudzuma rādītāju var apvienot ar kvalitātes rādītāju? Ja automašīna tagad var attīstīt 200 km/h 180 km/h vietā, vai tādā gadījumā tas veido kvalitātes pārmaiņas (200-180)/180*100 = 11% apmērā? Vai automašīnu skaits jākoriģē atbilstoši šiem procentiem? Ir skaidrs, ka tādā gadījumā tiek veikti vairāki ļoti patvaļīgi aprēķini . Kopumā šķiet, ka ir maz objektīvu kritēriju, lai sasaistītu kvalitātes rādītājus ar kvantitātes rādītājiem.
Viens iespējams risinājums ir koriģēt netiešās cenas. Kā teikts 2.4.1. iedaļā,  kvalitātes  korekcijas būtībā ir jautājums par produktu pārmaiņu vērtības izteikšanu naudā. Ja kopējo automašīnu apgrozījumu dalītu ar automašīnu skaitu, tiktu noteikta netieša (vidējā) automašīnu cena. Tad jāizdara novērtējums automašīnu cenu pieaugumam, ko izraisījušas paaugstinātas potenciālās iespējas, kas ir vērtība, ko patērētājs piedēvē šim ātruma palielinājumam. Tam var izmantot tās pašas pieejas, kas minētas iepriekšējā iedaļā.
Ja izmanto apjoma rādītājus ar sīku produktu sadalījumu, pārejas starp dažādām produktiem tiks iekļautas apjoma komponentā. Tāpēc daļu no kvalitātes pārmaiņām (to daļu, ko izraisījušas sastāva pārmaiņas kopumā, sk. 1.3 iedaļu) var fiksēt, izšķirot pēc iespējas vairāk produkta īpašību. Šīs dažādās īpašības tad faktiski uzskata par atšķirīgiem produktiem.
2.4.4. A, B un C metodes
Vispiemērotāko metodi kvalitātes pārmaiņām lielā mērā noteiks konkrētie apstākļi. Taču var noteikt dažus vispārējus kritērijus. Ar piemērotu kvalitātes korekciju metodi:
·   izdara skaidrus, nevis netiešus kvalitātes pārmaiņu novērtējumus;
·   izdara tos pārbaudāmā veidā;
·   ņem vērā gan lietotāju izvēles, gan ražotāju izmaksas (parasti, izvērtējot tirgus cenu atšķirības).
Parasti par A metodēm var kļūt šādas metodes, ja tās piemēro pareizajos apstākļos:
·   hedoniskā pieeja, ja var identificēt īpašības, kas ietekmē cenu, un ja tās var izteikt skaitļos;
·   iespēju cenas, ja var nošķirt atsevišķi novērtētas iespējas un ja atsevišķi nopirktas iespējas cena nav ļoti atšķirīga no tās, kad tā ir iekļauta produktā;
·   pārklāšanās, ja nav nekādu lielu vecās vienības cenas samazinājumu, kad ievieš jaunu vienību.
·   atkārtotās izlases metode, ja izlase ir reprezentatīva un pietiekoši liela.
Minētās metodes kļūs par B metodēm, ja tās piemēro mazāk atbilstošos apstākļos. Piemēram, atkārtota izlase nav tik laba, ja izlases lielums nesasniedz optimālo, un hedoniskā pieeja jāizmanto uzmanīgi, ja hedoniskā funkcija izskaidro tikai ierobežotu daļu no cenu pārmaiņām.
Tāpat par B metodēm varētu būt šādas kvalitātes koriģēšanas metodes, bet, kā jau minēts, atkarībā no apstākļiem, kādos tās izmanto:
·   tikai līdzvērtīgi modeļi, ja līdzvērtīgo vienību cenu pārmaiņas ir pietiekami reprezentatīvas attiecībā uz tās vienības cenas pārmaiņām, kas nav līdzvērtīga;
·   ražošanas izmaksas, ja var pierādīt, ka izmaksu pārmaiņas nodrošina pietiekami labu tuvinājumu cenu pārmaiņām;
·   spriešanas pieeja, ja ir pieejamas ekspertu zināšanas.
Parasti būtu jāizvairās no nekoriģēto cenu salīdzināšanas metodes, ja vien nav skaidrs, ka kvalitātes pārmaiņas tiešām ir ļoti mazas. Automātiskās sasaistes metode vienmēr ir C metode.
Dažas metodes ir piemērotākas dažiem produktiem, citas metodes – citiem produktiem. Rokasgrāmatas 4. nodaļas dažādajās iedaļās attiecīgā gadījumā būs dota sīkākas šīs vispārējās A, B un C klasifikācijas norādes. Ja nav sīkāku norāžu, jāpiemēro iepriekšējie norādījumi.
2.5. Unikāli produkti
Cenu indeksa pamatā ir cenu pārmaiņu salīdzinājums attiecībā uz izraudzītu produktu kopumu kādā laika posmā. Bet pastāv īpaša problēma ar unikāliem produktiem, kas pēc definīcijas ir “vienreizīgi” un neparādās citos laika posmos. To var uzskatīt par jauna produkta parādīšanos un tūlītēju tā izzušanu – unikāls produkts veido pārtraukumu cenu indeksu aprēķināšanā.
Unikālo produktu problēma ir īpaši izplatīta lielu iekārtu projektu (piemēram, kuģi, lidmašīnas un speciālas iekārtas), būvniecības un īpašiem mērķiem paredzētu darījumu pakalpojumu (piemēram, vadības konsultācijas) jomās. Šīs jomas ir aplūkotas attiecīgi 4.3.2, 4.5 un 4.10 iedaļā.
Lai arī kādu projektu kopumā var uzskatīt par unikālu, daudzos gadījumos tas var sastāvēt no vairākām drīzāk vispārīgākām apakšdarbībām. Unikalitāti izraisa tas, kā šīs apakšdarbības ir apvienotas, nevis darbības kā tādas. Piemēram, ēka var izskatīties unikāla, bet faktiski tā ir izveidota ar vairākām darbībām, ko veikuši kvalificēti amatnieki, kuri varbūt rada kaut ko, kas viņiem šķiet vairāk vai mazāk standartprodukts.
Acīmredzams, ka šeit ir plašas iespējas atsevišķi pētīt apakšdarbības, lai pārliecinātos, vai to cenu pārmaiņas var lietderīgi apvienot vispārējās unikālā produkta cenu pārmaiņās. Ir divi veidi, kā raudzīties uz šo kopumu.
i) Paraugcenu noteikšana. Tas notiek, ja par paraugproduktu norāda kādu sīkāku informāciju (parasti par pamatu ņemot reālus pagātnes produktus), bet tā sastāvdaļām vēlākos laika posmos atkārtoti nosaka cenu. Piemēram, būvniecības sektorā var paredzēt tipisku ģimenes māju un tad vēlākos laika posmos atkārtoti noteikt cenu visām tādas mājas sastāvā esošajām daļām (tādām kā jumts, pamati, virtuves vienība). Attiecībā uz darījumu pakalpojumiem var izmantot standarta (vai vispārīgu) līgumu. Lai izmantotu paraugcenu noteikšanu, galvenie kritēriji ir šādi:
·   regulāra izmantoto paraugu atjaunināšana, lai nodrošinātu, ka tie nenoveco;
·   paraugu reprezentivitāte – daļēji to panāk, veicot regulāru atjaunināšanu, bet arī izvēloties paraugus, kas ir attiecināmi uz vairākiem reģioniem (piemēram, māju projekti reģionos var atšķirties, tāpēc ir vajadzīgs piemērots paraugu klāsts);
·   faktisko noteikto cenu izmantošana, ņemot vērā ražotāju peļņas normu un jebkuras atlaides, ko piedāvā klientiem. Vispirms tas piemērojams, ja parauga pamatā ir faktisks (pagātnes) produkts. Turklāt, lai novērtētu parauga cenu, kad tas vairs nepastāv, jācenšas ņemt vērā atlaides, ko parasti piedāvā šajā nozarē;
·   parauga formulējums produkcijas, nevis izejvielu izteiksmē. Piemēram, paraugā nevajadzētu būt tādām specifikācijām kā “līgums par 100 stundu darbu”, bet labāk “flīzēta 20 kvadrātmetru siena”.
ii) Specifikācijas cenu noteikšana. Tas notiek, kad reālu produktu sadala vairākos pamatelementos vai komponentos, kuriem nosaka cenu, un tad vēlākos laika posmos izskata individuālus produktus un salīdzina pamatelementus. Būtiski ir tas, lai elementi būtu atsevišķi identificējami, to īpašības un ietekmi uz produkta galaizpildījumu varētu noteikt daudzuma izteiksmē, un cenas būtu pieejamas par dažādiem laika posmiem. Šī metode atšķiras no paraugcenu noteikšanas pieejas, jo faktiski netiek norādīti ideāli paraugi. Tai ir priekšrocība, ka nav paraugproduktu, kas var novecot, bet, protams, laika gaitā var mazināties specifikācijas metodē identificēto pamatelementu nozīme, un ir svarīgi pamatelementus vērtēt produkcijas, nevis izejvielu izteiksmē.
Ir acīmredzama līdzība starp šīm metodēm un hedonisko metodi, kas skaidrota 2.4.2 iedaļā. Hedoniskajā metodē izmanto regresijas analīzi, lai noteiktu preču īpašības, kas galvenokārt nosaka cenu. Tās īpašības var būt preču komponenti, bet tas nav obligāts nosacījums.
Gan paraugcenas noteikšanas, gan specifikācijas cenas noteikšana ir resursietilpīgas metodes. Atsevišķos gadījumos varētu būt noderīga starptautiska sadarbība tādu metožu izstrādē. Rokasgrāmatas 4.3.2 iedaļā par lielu iekārtu precēm šis jautājums ir aprakstīts nedaudz sīkāk, ietverot arī iespēju “importēt” cenu indeksus  no citām valstīm.
A, B un C metodes
Sīkāk metožu sadalījums ir aprakstīts dažādajās iedaļās, kurās aplūkoti attiecīgie produkti (iepriekš minētie). Parasti:
·   metodes, ar ko sadala produktu lietderīgos un novērtējamos apakšproduktos (piemēram, paraugcenas un specifikācijas cenas noteikšana), ir A metodes. Ja neizpildās kāds no pirmajiem trīs kritērijiem, kas minēti iepriekš (regulāra atjaunināšana, reprezentativitāte, faktiskās cenas), tad metode kļūst par B metodi;
·   starptautisku cenu indeksu izmantošana var būt B metode dažiem produktiem (sk. 4.3.2 iedaļu);
·   jebkuru metodi (tostarp sadalīšanas metodi), kurā pilnībā paļaujas uz izejvielu novērtējumu vai izmanto nekoriģētus daudzumu rādītājus, uzskata par C metodi. Vienības vērtības metodi arī uzskata par C metodi attiecībā uz unikāliem produktiem, jo unikālus produktus pēc definīcijas neražo viendabīgu vienību partijās.
2.6. Vienību vērtības pretstatā cenu indeksiem
Dažos gadījumos var izvēlēties “vienības vērtības indeksu” vai cenu indeksu. Tradicionāli vienības vērtības indeksi parādās ārvalstu tirdzniecības statistikā un diskusija par vienības vērtības indeksu un cenu indeksu priekšrocībām un trūkumiem notiek saistībā ar eksporta un importa deflāciju, sk. 3.8 iedaļu. Tomēr argumentus, kas izmantoti minētajā diskusijā, var izmantot arī saistībā ar citiem jautājumiem, piemēram, darbinieku atlīdzības deflāciju vai atsevišķu darījumu pakalpojumu cenu novērtēšanu. Šajā iedaļā būs vispārīgi iztirzāti minētie argumenti, ko pēc tam var piemērot daudziem individuāliem gadījumiem.
Cenu indeksa pamatā ir noteiktas produktu izlases cenu novērošana divos dažādos periodos. Cenu indeksa ticamība ir lielā mērā atkarīga no tā, cik reprezentatīva ir izlase. Ja izlasē nav iekļauta svarīga produktu klāsta daļa un trūkstošās daļas cenu tendence būtiski atšķiras no izlasē iekļautās daļas, rezultātā iegūtais cenu indekss būs izkropļots. Turklāt izlase jāatjaunina, savlaicīgi ieviešot jaunus produktus un svītrojot produktus, kas nav vairs pieejami.
Vienības vērtības indeksa pamatā parasti ir  vispusīgas produktu grupas kopējās vērtības un kopējā daudzuma novērojumi. “Vienības vērtību” aprēķina, kopējo vērtību dalot ar kopējo daudzumu. Salīdzinot šo vienības vērtību divos dažādos periodos, iegūst vienības vērtības indeksu, ko var izmantot kā cenu tendences rādītāju. Kaut arī ir garantēts pilnīgs un tādējādi reprezentatīvs novērojumu segums, problēma šajā metodē ir produktu neviendabīgums, kas var izraisīt lielu indeksa mainīgumu.  Turklāt jebkuras pārmaiņas produktu sastāvā var ietekmēt vienības vērtības indeksu, ko iegūst cenu pārmaiņu rezultātā, lai arī tādas pārmaiņas faktiski jāietver apjoma komponentā. Nav iespējams vienības vērtības indeksus pielāgot produktu kvalitātes pārmaiņām tāpat, kā to var attiecībā uz cenu indeksiem.
To var ilustrēt ar šādu piemēru, kurā divu produktu (A un B) cenas un daudzumi ir zināmi divos gados.

Produkts A
Produkts B
Kopā


Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība

Gads T-1
10
10
100
5
20
100
15
13.33
200

Gads T
5
10
50
10
20
200
15
16.67
250

Rezultātā iegūtie indeksi:
Vienības vērtības indekss (VVI) = 16,67/13,33 = 125 -> Apjoma indekss, kura pamatā ir VVI, = 100 = kopējā daudzuma pārmaiņas.
Pāšes cenu indekss = 100 -> Laspeiresa apjoma indekss = 125
Nav pārmaiņu cenās vai kopējos daudzumos. Tomēr pāreja no lētāka produkta (A) uz dārgāku produktu (B), kam būtu jābūt ietekmei uz apjomu, ir atspoguļota kā augstāka vienības vērtība.
Izmantojot vienības vērtības indeksu kā deflatoru, tādējādi tiek pārspīlētas cenu pārmaiņas (kas ir nulle) un nepietiekami novērtētas apjoma pāmaiņas. Pāšes cenu indeksi un Laspeiresa apjoma indeksi parāda pārmaiņu pareizo ietekmi uz cenu un apjomiem.
Šajā piemērā visas cenas uzrāda tādu pašu tendenci (tās abas faktiski nav mainījušās), līdz ar to cenu indekss būs reprezentatīvs. Realitātē dažādu produktu cenu pārmaiņas būs atšķirīgas, kas nosaka vajadzību pēc atsevišķa cenu novērojuma attiecībā uz katru produktu, kā arī vajadzību pēc individuāliem svērumiem (kuri iegūti no daļām kopējā vērtībā).
Ja dažādu produktu daļas kopējā daudzumā saglabājas nemainīgas, vienības vērtības indekss dos pareizo rezultātu neatkarīgi no tā, kādas ir cenu pārmaiņas. Tātad vienības vērtības indeksu piemērotība ir atkarīga no produktu grupas sastāva stabilitātes.
Praksē vajadzība pēc stabila produktu sastāva bieži ir ļoti ierobežojoša. Pat šķietami līdzīgiem produktiem faktiski var būt diezgan atšķirīgas īpašības ar pilnīgi citām cenām. Piemēram, produktu grupa, ko dēvē par “sāli”, varētu šķist diezgan viendabīga, bet faktiski tajā ietilpst dažādas tādu sāļu īpašības, kuriem ir ļoti atšķirīgas cenas. Tomēr kopumā var teikt, jo detalizētākas produktu grupas ir definētas, jo viendabīgākas tās var sagaidīt, un tādējādi, jo piemērotāki būs vienības vērtības indeksi.
Ievērojiet, ka piemērā nepastāvētu nekāda problēma, ja A un B deflāciju veiktu atsevišķi. Gan vienības vērtības indeksi, gan cenu indeksi nodrošinātu pilnīgi korektu risinājumu abiem produktiem. Tāpēc piemērs arī parāda informācijas savākšanas un deflācijas nozīmi produkta līmenī, kas ir iespējami sīks: detalizētā līmenī vienības vērtības indeksi un cenu indeksi saplūst. Šis punkts parādīsies daudzos gadījumos šajā rokasgrāmatā.
Vienības vērtības indeksu un cenu indeksu iedalījumu var attiecināt uz arī citiem piemēriem. Piemēram, algu deflācijai dažreiz var izvēlēties algu likmes indeksu un indeksu, kura pamatā ir vidējās algas (sk. arī 3.10.2 iedaļu). Algu likmes indeksam par pamatu izmanto darbinieku kategoriju algu likmju reprezentatīvu izlasi, kurām jānosaka svērums atbilstoši šo darbinieku kategoriju daļai kopējās algās. Tas ir līdzvērtīgs cenu indeksa kompilēšanas procedūrai. Dažām valstīm ir visu darbinieku algu datubāze (piemēram, attiecībā uz valsts sektoru). Ar tādu vispusīgu datubāzi vidējo algu var aprēķināt dažādām darbinieku kategorijām, iegūstot vidējo algu indeksu. Tas ir līdzvērtīgs vienības vērtības aprēķinam. Rezultāts ir pilnībā atkarīgs no izraudzīto darbinieku sastāva. Principā abas metodes var dot vienādu rezultātu, ja tās piemēro ļoti detalizētā līmenī. Ja valstij ir tāda vispusīga datubāze, ir grūti atrast konceptuālus argumentus šī avota neizmantošanai un argumentus, lai tās vietā izmantotu algu likmes novērojumu izlasi (protams, var būt citi iemesli algu likmju izmantošanai, piemēram, laiks, kad tās kļūst zināmas).
Vēl vienu šīs diskusijas pielietojumu var atrast, kompilējot deflatorus dažiem darījumu pakalpojumu veidiem. Tādus pakalpojumus (piemēram, juristu vai grāmatvežu pakalpojumus) bieži apmaksā, pamatojoties uz stundas maksu. Pastāv divi veidi, kā kompilēt šo maksu  indeksu. Var novērot to likmju izlasi, ko izmanto šo pakalpojumu sniedzēji (šajā rokasgrāmatā šīs metodes nosaukums ir “izcenojuma likmes”) vai var vākt datus par kopējo apgrozījumu un dalīt to ar nostrādāto stundu skaitu (ko dēvē par “stundas maksu” metodi). Pirmā metode atbilst cenu indeksa metodoloģijai (tāpēc atkarīga no tā, cik reprezentatīvas ir novērotās izcenojuma likmes), bet otrā atbilst vienības vērtības pieejai (tāpēc tai piemīt neviendabīguma problēma).
3. A/B/C METODES PĒC DARĪJUMU KATEGORIJAS
3.1. Tirgus un ārpustirgus produkcija
Šajā iedaļā būs doti vispārēji principi produkcijas deflācijai. Daudz precīzāk tie būs formulēti 4. nodaļā, kurā  tos piemēro katrai atsevišķai CPA preču grupai.
3.1.1. Tirgus produkcija un produkcija pašu galīgajam izlietojumam
Tirgus produkcija un produkcija pašu galīgajam izlietojumam tiks apskatītas kopā. EKS 95 3.49 punktā ir noteikts, ka “produkcija pašu galīgajam izlietojumam jāvērtē bāzes cenās par līdzīgiem produktiem, ko pārdod tirgū”. Tāpēc tās produkcijas deflācijas principi, kas paredzēta pašu galīgajam izlietojumam, ir tādi paši kā līdzīgu produktu tirgus produkcijai.
Sākumā ir svarīgi uzsvērt, ka būtisks piemērotu metožu kritērijs attiecībā uz tirgus produkciju ir tas, lai tiktu novērtēta pašas produkcijas, nevis produkcijas tuvinājumu  (piemēram, izejvielu vai citu ieguldījumu) cena vai apjoms.
Iztirzājums turpmāk un 4. nodaļā ir vērsts uz produkciju pēc produkta. Lai veiktu apakšnozares kopējās produkcijas deflāciju, tās produkcija vispirms ir jāklasificē dažādos saražotajos (pirmapstrādes un sekundārajos) produktos, kā tas ir izdarīts piegādes tabulā. Tad jāveic atsevišķa katra produkta deflācija ar piemērotu procedūru. Ja izmanto Laspeiresa apjoma satvaru, kā izklāstīts 2. nodaļā, apakšnozares produkcijas apjomu veido produktu apjomu summa.
3.1.1.1. Cenas deflācijas metodes
Visas šīs grupas metodes paredz to, ka meklē informāciju par produkcijas cenu pārmaiņām, lai izveidotu cenu indeksu, ar kuru var veikt deflāciju produkcijas vērtībai pašreizējās cenās.
Deflācija ar ražotāju cenu indeksu (RCI)
RCI ir daudz paveidu. Šajā rokasgrāmatā RCI jēdziens tiks izmantots tikai attiecībā uz produkta produkcijas cenu pārmaiņu indeksu. Produkcija ietver gan vietējo izlietojumu, gan eksportu. Standarta RCI kompilēšanas metode ir tādu reprezentatīvu produktu izlases cenu novērošana, ko laika gaitā saražojusi vietēja darbības veida vienība vai uzņēmums. Novērotajām cenu pārmaiņām nosaka svērumus atbilstoši daļām, kādas ir šīm vienībām vai uzņēmumiem kopējā produkta produkcijā. Indeksus kopējām produktu kategorijām (vai nozarēm) iegūst, svērumus nosakot atbilstoši atsevišķo produktu daļām kopējās produkcijas vērtībā (bieži tie ir nacionālo kontu dati). Šo standarta metodi plaši izmanto attiecībā uz apstrādes rūpniecības produktiem, bet datu par daudziem pakalpojumiem joprojām trūkst.
Deflāciju ar RCI parasti var uzskatīt par ieteicamo metodi, jo ar šiem indeksiem tieši novērtē produktu cenas un var ņemt vērā kvalitātes pārmaiņas. Tomēr RCI kompilēšanai ir vajadzīgi īpaši apsekojumi, kas var būt dārgi un grūti organizējami, jo īpaši attiecībā uz pakalpojumiem. Šī rokasgrāmata nevar būt metodisks līdzeklis praktiskai RCI kompilēšanai. Šim nolūkam ir jāizmanto (gaidāmā) RCI rokasgrāmata, ko gatavo SVF.  Arī Statistikas biroja uzņēmējdarbības statistikas rokasgrāmata sniedz RCI kompilēšanas norādījumus.
RCI bieži kompilē kā Laspeiresa cenu indeksus. Kā izklāstīts 2.2 iedaļā, nacionālajos kontos jāizmanto Pāšes cenu indeksi. Tas nozīmē, ka “apkopojuma pamatpakāpē” (definīciju sk. 2.2.1 iedaļā) tiek pieņemts, ka indeksi ir pamatindeksi, t.i., ka Pāšes un Laspeiresa indeksi dod vienādu rezultātu. Skaidrs, jo sīkāka ir apkopojuma pakāpe, jo ticamāks ir šīs pieņēmums. Ieteicams veikt regulāras pārbaudes, lai izvērtētu izdarīto pieņēmumu. Dažos gadījumos, īpaši tad, kad ir lielas cenu vai daudzuma svārstības, RCI varētu pārrēķināt Pāšes indeksos.
RCI parasti kompilē kā mēneša vai ceturkšņa indeksus. Tādēļ, lai veiktu gada datu deflāciju ar RCI, jāņem vērā visa gada plūsmas struktūra. Ja saražoto produktu apjoms ir pietiekami nemainīgs gada laikā, var pietikt ar vienkāršu mēnešu vai ceturkšņa indeksu vidējo lielumu. Taču, ja gada gaitā ir lielas apjoma svārstības, svērumi indeksiem, kas attiecas uz periodiem, kas īsāki par gadu, jāpiešķir atbilstoši apjomiem katrā attiecīgajā mēnesī vai ceturksnī. Praksē tomēr varētu būt sarežģīti savākt mēneša informāciju.
Paraugcenu noteikšana vai specifikācijas cenu noteikšana
Ir situācijas, kad kompilēt standarta RCI ir sarežģīti, piemēram, kad uzņēmumi katru gadu ražo dažādus produktus, tādējādi nevar salīdzināt cenas. Tādā gadījumā risinājums varētu būt “paraugcenas” vai “specifikācijas cenas” pieeja. Tā sīkāk ir aprakstīta 2.5 iedaļā par unikāliem produktiem.
Galvenā paraugcenu noteikšanas priekšrocība ir tā, ka tajā ir paredzēta iekšēja atbilstība, jo viena un tā paša projekta vai produkcijas cenu nosaka dažādos periodos un tādējādi teorētiski produkta kvalitāte ir nemainīga. Tomēr šīs iekšējās paraugcenu stabilitātes dēļ rodas jautājums par produktu reprezentivitāti, jo īpaši jomās ar straujām produktu pārmaiņām. Tātad, lai modeli saglabātu reprezentatīvu, tas regulāri jāatjaunina.
Cits nozīmīgs praktisks trūkums ir tas, ka ieguldītājiem bieži rodas grūtības ar paraugcenas novērtējuma sniegšanu, jo tas ir sarežģīti un tas ietekmē ieguldītāju atbilstības izmaksas.
Izcenojuma likmes un stundas maksas
Citos gadījumos var būt sarežģīti identificēt produktu; šāda situācija rodas īpaši attiecībā uz dažiem pakalpojumiem. Saistībā ar to var būt sarežģīti identificēt cenu: dažos gadījumos maksājumu var saistīt, piemēram, ar nostrādāto stundu skaitu (ko nostrādājis, piemēram, jurists), nevis ar izlaisto produkciju. Pēdējā gadījumā izcenojuma likmi (cenu, ko nosaka par stundu) var izmantot kā cenas rādītāju.
Lai arī tai ir tā relatīvā priekšrocība, ka ir viegli savākt informāciju, tomēr netiks fiksētas ražīguma vai kvalitātes pārmaiņas, jo šāda pieeja neņem vērā pārmaiņas darba apjomā, ko paveic stundā, par kuru iekasē maksu.  Turklāt izcenojuma likmēm ir “cenrāža cenas” problēma: faktiski samaksātā cena var būt diezgan atšķirīga no noteiktajām izcenojuma likmēm divpusēji sarunāto atlaižu dēļ. Līdzīgi stundas maksas var aprēķināt, kopējo apgrozījumu dalot ar nostrādāto stundu skaitu (šādai pieejai ir līdzības ar vienības vērtības indeksiem, sk. 2.6 iedaļu).
Stundas maksas un izcenojuma likmes metodes atšķiras no ievadāmo datu metodēm, kurās izmanto algu likmes indeksus (sk. turpmāk), ar to, ka darbības rezultātu un citus ievadāmos datus, tostarp atlīdzību darbiniekiem, iekļauj apgrozījumā. Abās metodēs tomēr pārmaiņas stundā veiktā darba apjomā atspoguļos drīzāk cenu pārmaiņas nevis ražīguma pārmaiņas.
Stundas maksas metodi vislabāk piemērot ļoti detalizētā līmenī, definējot produktus pēc iespējas sīkāk un nošķirot dažādus darbaspēka veidus.
Patēriņa cenu indeksi (PCI)
PCI kompilē gandrīz visām precēm un pakalpojumiem, ko patērē mājsaimniecības. Ja PCI jāizmanto, lai veiktu produkcijas (nevis mājsaimniecību patēriņa) deflāciju, jāņem vērā, ka uzņēmumu patēriņš un eksports var būtiski atšķirties no mājsaimniecību patēriņa gan pēc produktu sastāva, gan pēc cenu pārmaiņām. PCI informācijas izmantošanas piemērotība, lai veiktu produkcijas deflāciju, tādējādi ir atkarīga no mājsaimniecību patēriņa daļas kopējā produkcijā un no attiecīgās produktu grupas starpposma izlietojuma un galīgā izlietojuma cenu pārmaiņu un sastāva atšķirības.
PCI parasti novērtē arī pārmaiņas produkta pircēju cenās, nevis bāzes cenās, un tāpēc tie jāpielāgo pareizajai cenai, ja tos izmanto produkcijas deflācijai. Pielāgošanā jāņem vērā pārmaiņas tirdzniecības un transporta peļņas normās un pārmaiņas to nodokļu un subsīdiju likmēs, kas attiecas uz produktiem. Piemēram:

Pircēju cena
Produktu nodokļi
Tirdzniecības peļņas norma
Bāzes cena

Gads T-1
17
2 (20% likme)
5 (50% likme)
10

Gads T
19
6 (60% likme)
3 (30% likme)
10

Piemērā pircēju cena ir mainījusies tikai nodokļu likmes un peļņas normas pārmaiņu dēļ. Praksē nodokļu un subsīdiju likmju pārmaiņas novērot ir vieglāk nekā pārmaiņas tirdzniecības un transporta peļņas normās.
Acīmredzams, ja nepastāv nekādas izplatīšanas peļņas normas, nerodas nekādas pārmaiņas nodokļa vai subsīdijas likmēs, un, ja mājsaimniecības patērē visu produkciju, tad PCI kļūst pilnīgi līdzvērtīgs RCI. Šāds gadījums var būt, piemēram, attiecībā uz personālajiem pakalpojumiem.
Attiecībā uz PCI pastāv tas pats Laspeiresa/Pāšes jautājums kā RCI gadījumā (sk. iepriekš). Tie paši principi attiecas arī uz svērumu noteikšanu pārmaiņām laika posmos, kas īsāki par gadu.
Vienību vērtības
Vienības vērtības iegūst, vērtību informāciju dalot ar daudzuma informāciju (sk. 2.6 iedaļu). Tāpēc deflācijas veikšana produkcijas vērtībai pašreizējās cenās, izmantojot vienības vērtības indeksu, nozīmē, ka pamata daudzumi jāizmanto kā rādītājs. Attiecībā uz šiem rādītājiem ir spēkā tie paši norādījumi, kas attiecas uz turpmāk minētajiem produkcijas apjoma rādītājiem.
Izejvielu cenas
Visbeidzot var izmantot izejvielu cenas (piemēram, darbaspēka cenu vai starpposma izejvielu vidējās svērtās cenas) kā produkcijas cenas tuvinājumu. Taču, ja produkcijas attīstība atšķirtos no izejvielu attīstības, piemēram, ražīguma pārmaiņu dēļ, šī metode būtu acīmredzami neobjektīva. No šīm metodēm ir jāizvairās.
3.1.1.2. Apjoma ekstrapolācijas metodes
Šīs metodes paredz to, ka savāc rādītājus, ar ko tieši apraksta produkcijas apjoma tendences.  Izveido apjoma indeksus un tos piemēro produkcijas vērtībai bāzes gadā, lai iegūtu produkcijas apjomu kārtējā gadā.
Produkcijas apjoma rādītāji
Situācijas, kad cenu novērtēšana nešķiet iespējama vai ticama, var izvērtēt tiešu produkcijas apjoma novērtēšanu. Tā tas var būt, piemēram, attiecībā uz pakalpojumu jomām, kurās no patērētājiem netieši ņem maksu par sniegtajiem pakalpojumiem, piemēram, banku un apdrošināšanas jomā (sk. 4.9 iedaļu). Citos gadījumos, kad ir ļoti viendabīgi produkti bez lielām kvalitātes pārmaiņām un ir pieejama detalizēta informācija par daudzumu, tā var būt līdzvērtīga cenu deflācijai.
Rokasgrāmatas 2.3 iedaļā jau ir īsumā iztirzāti galvenie apjoma rādītāju trūkumi attiecībā pret cenu indeksiem. Lai pārvarētu šos trūkumus, apjoma rādītāji jābūt:
·   savāktiem ļoti detalizētā pakāpē, lai nošķirtu viendabīgus produktus, kas nemainās laika gaitā, un 
·   reprezentatīviem attiecībā uz visu attiecīgo produkciju.
Produkcijas apjoma rādītāji var būt vajadzīgi arī augstas inflācijas gadījumos. Kad cenas mainās ļoti strauji, uz cenu indeksiem var paļauties arvien mazāk. Lai aprakstītu reālo ekonomikas attīstību tādās situācijās, apjoma rādītāji varētu dot labākus rezultātus. Sīkāku izklāstu par augstu inflāciju skatīt publikācijā “Inflācijas uzskaite: rokasgrāmata par nacionālo uzskaiti augstas inflācijas apstākļos”, ko 1996. gadā publicējusi ESAO.
Izejvielu apjoma rādītāji
Šajās metodēs rādītājus, kas attiecas uz izejvielu apjomu (piemēram, darbinieku skaits vai starpposma izejvielu apjoma pārmaiņas) izmanto, lai aizstātu produkcijas apjomu. Tādu metožu izmantošana nozīmē, ka rezultāta dati ir ar novirzi, ja rodas ražīguma pārmaiņas. Attiecībā uz izejvielu cenu metodēm būtu jāizvairās no šīm metodēm.
3.1.1.3. A, B un C metodes
Vispārēja tirgus produkcijas cenu un apjomu novērtēšanas metožu klasifikācija A, B un C metodēs ir dota turpmāk. Šī vispārējā klasifikācija 4. nodaļā ir sīkāk izstrādāta attiecībā uz katru atsevišķo produktu grupu.
A metode: Produkcijas deflācijai piemērota RCI izmantošana principā būs A metode. Katra produkta deflācija jāveic atsevišķi ar piemērotu RCI. Piemērots RCI atbilst šādiem kritērijiem, kuru pamatā ir 2.3. iedaļā minētie vispārējie kritēriji:
·   tas ir tieši attiecīgā(-ās) produkta (-u) (grupas) (vietējo un eksporta) cenas (-u) indekss;
·   tajā ir ņemtas vērā produkta (-u) kvalitātes pārmaiņas;
·   tas ir novērtēts bāzes cenās;
·   tā pamatjēdzieni atbilst nacionālo kontu jēdzieniem. 

Jebkuru metodi, par kuru var pierādīt, ka tā ir pilnā mērā līdzvērtīga RCI izmantošanai, arī var uzskatīt par A metodi. Tāda varētu būt, piemēram, PCI tādam pakalpojumam, ko izmanto tikai mājsaimniecības, uz ko neattiecas nekādas izplatīšanas peļņas normas un attiecībā uz ko nemainās nodokļu vai subsīdiju likmes. Vai arī tās varētu būt produkcijas apjoma rādītāji, kas ir pilnībā reprezentatīvi, pieejami detalizētā līmenī un koriģēti atbilstoši kvalitātei.
B metodes: Ja piemērots RCI nav pieejams, pastāv daži alternatīvi rādītāji. Piemēram, B metodes parasti būs šīs:
·   mazāk piemērots RCI, piemēram, indekss bez kvalitātes korekcijām vai tāds, kas attiecas uz produktu grupu, kas ir lielāka vai mazāka nekā attiecīgā produktu grupa;
·   patēriņa cenu indekss (PCI). Ir spēkā tādi paši trīs kritēriji kā attiecībā uz RCI (PCI parasti būs jākoriģē saistībā ar nodokļiem, subsīdijām un peļņas normām, lai iegūtu novērtējumu bāzes cenās), un turklāt svērumu noteikšanai jābūt piemērotai un jēdzieniem jāatbilst nacionālo kontu jēdzieniem; 

·   produkcijas apjoma rādītāji, kas nav pilnā mērā reprezentatīvi, kam trūkst kvalitātes korekciju vai nav pietiekami detalizēti.
Tādi rādītāji parasti neatbilst visiem četriem A metožu kritērijiem.
C metodes: Dažu citu turpmāk minēto iespējamo rādītāju izmantošana parasti būs C metodes:
·   izejvielu metodes (gan izejvielu cenu, gan izejvielu apjoma rādītāji);
·   sekundārie rādītāji, t.i., rādītāji, kas nav tieši saistīti ar produkciju;
·   RCI, PCI vai apjoma rādītāji, kas vispār neatbilst attiecīgajam produktam (-iem), piemēram, vispārējais PCI.
Tādi rādītāji parasti būs ļoti tālu no atbilstības minētajiem četriem kritērijiem, daudz tālāk nekā B metodes.
3.1.2. Cita ārpustirgus produkcija
EKS 95 3.23. punktā “cita ārpustirgus produkcija” ir definēta kā tā produkcija, ko par brīvu vai par ekonomiski nenozīmīgām cenām sniedz citām vienībām. To sauc par “citu” ārpustirgus produkciju, jo produkcija, ko ražo pašu galīgajam izlietojumam (kas aplūkota iepriekšējā iedaļā) ir arī ārpustirgus produkcija. Turpmāk šajā rokasgrāmatā “citu ārpustirgus produkciju” dēvēsim par “ārpustirgus produkciju”. Līdzīgi runāsim par “ārpustirgus ražotājiem”, nevis “citiem ārpustirgus ražotājiem”.
Šajā nodaļā ir aplūkoti tikai vispārīgi ārpustirgus produkcijas apjoma novērtēšanas jautājumi. Konkrētāki jautājumi, kas saistīti ar attiecīgajām CPA sadaļām, piemēram, veselību, izglītību un valsts pārvaldi, būs apspriesti sīkāk 4. nodaļā.
Ārpustirgus produkciju var ražot tikai ārpustirgus ražotāji (vietējās DVV), kas var vai nevar ražot arī kādu tirgus produkciju. Kopējā ārpustirgus ražotāja produkcijas vērtība pēc vienošanās ir definēta kā kopējās ražošanas izmaksas (t.i., uzskata, ka darbības rezultāts ir nulle). Gadījumā, kad vietējā DVV ražo sekundāru tirgus produkciju, ārpustirgus produkciju definē kā atlikumposteni, t.i., kā starpību starp kopējām ražošanas izmaksām, no kurām atskaitīti ieņēmumi no tirgus produkcijas (sk. EKS 95 3.55. punktu).
Ir svarīgi piebilst, ka šo vērtēšanas principu (aprēķinot pašreizējo cenu produkciju kā izmaksu summu) piemēro ražotājam, nevis produktam. Ārpustirgus ražotāji ir valsts ražotāji vai bezpeļņas iestādes, ko attiecīgi klasificē valdības un BIMA sektoros.
Ārpustirgus produkciju var sīkāk iedalīt divos produkcijas veidos:
·   atsevišķas preces un pakalpojumi: tie, ko patērē individuālās mājsaimniecības; un
·   kolektīvie pakalpojumi: tie, ko vienlaikus sniedz sabiedrībai kopumā (pēc definīcijas, preces nevar būt kolektīvas).
EKS 95 3.82. līdz 3.87. punktā ir precīzāk definētas šīs divas kategorijas, faktiski daļēji pamatojoties uz vienošanos. produktu piemēri ir izglītība, veselība, sociālā drošība, atpūtas pakalpojumi un kultūras pakalpojumi. Kolektīvo pakalpojumu piemēri ir vispārējā valsts pārvalde, aizsardzība, policijas pakalpojumi, pētniecība un attīstība.
3.1.2.1. Izejvielas, darbība, produkcija un iznākums
Ārpustirgus produkcijas cenu un apjomu novērtēšanas problēma izriet no fakta, ka pēc definīcijas nepastāv nekādas tirgus cenas. Tādēļ produkcijas vērtību pašreizējās cenās definē kā izmaksu summu, no kuras atņemti ieņēmumi, kā minēts iepriekš. Bez produkcijas cenām ir tikai divas nemainīgo cenu novērtēšanas iespējas: izejvielu deflācija un tieša apjoma novērtēšana.
Pašreizējā prakse attiecībā uz nemainīgajām cenām ir galvenokārt balstīta uz izejvielu deflāciju. Tas nozīmē, ka tiek pieņemts, ka izejvielu apjoma pārmaiņas ir reprezentatīvas attiecībā uz produkcijas apjoma pārmaiņām. Taču nav nekādas pārliecības, ka vairāk izejvielu vai labākas izejvielas automātiski nenosaka to, ka ir vairāk produkcijas vai to, ka produkcija ir labāka. Izmantojot šo pieņēmumu, nevar analizēt pārmaiņas ražīgumā, un tiks nepareizi novērtētas patiesās produkcijas pārmaiņas, ja tās atšķiras no pārmaiņām izejvielās.
Apjoma rādītāji var attiekties uz turpmāk minēto.
·   Izejvielām,
piemēram, darbinieku skaitu. Ar to vienkārši tiktu pieņemts, ka divreiz lielāks valsts dienests nozīmētu divreiz lielāku produkciju neatkarīgi no tā, kā šis papildu personālsastāvs tiktu izmantots. Metodes priekšrocība ir īstenošanas vieglums un ātrā datu pieejamība. Šajā metodē tomēr netiek ievērotas visas ražīguma pārmaiņas, ko izraisa, piemēram, uzlabots aprīkojums (piemēram, pastiprināta personālo datoru izmantošana) vai efektīvākas procedūras.
Zināma iespēja varētu būt papildināt izejvielu metodes ar korekcijām saistībā ar ražīguma pārmaiņām. Dažreiz tiek apgalvots, ka jebkāda ražīguma korekcija ir labāk nekā vispār nekāda. Tomēr nav nekāda iemesla, kāpēc, piemēram, 1% ražīguma korekcija būtu ticamāka nekā 0% korekcija. Ražīgums tikpat labi var būt samazinājies.
Problēma ir tāda, ka šādu korekciju pamatā nenovēršami ir pieņēmumi, kurus nevar pārbaudīt bez produkcijas faktiskas novērtēšanas. Un, ja produkciju varētu novērtēt, tad izejvielu metodes nebūtu vajadzīgas. Cita problēma ir tāda, ka varētu notikt dubulta ražīguma pārmaiņu uzskaite, ja izejvielu (piemēram, darbaspēka) kvalitātes pārmaiņas jau būtu ņemtas vērā (sk. 3.1.2.2 iedaļu).
Cits bieži minēts arguments ir – pat ja izejvielu metodes nav nevainojamas, tās varētu dalībvalstīm noderēt vismaz kā pamats salīdzināmiem novērtējumiem: ja visās valstīs tiek izdarīts vienāds pieņēmums par ražīgumu , piemēram, ja visas valstis pieņem, ka nav pārmaiņu ražīgumā, vai visas pieņem +0,5%. Tomēr saskaņots pieņēmums par ražīgumu nevērš  tādējādi iegūtos produkcijas novērtējumus salīdzināmākus. Jo atšķirīgāka produktivitātes attīstība dalībvalstīs, jo nesalīdzināmāki ir rezultāti no vienāda ražīguma pārmaiņu pieņēmuma izmantošanas.
·   Darbību,
piemēram, operāciju skaits slimnīcās vai policijas veikto patruļu skaits. Tādus datus var bieži atrast. Darbības rādītāji atspoguļo, ko ārpustirgus vienības faktiski dara ar savām izejvielām, un tāpēc tie ir tuvāki produkcijai. Tomēr iedomāsimies, piemēram, ka jauni uzlaboti ārstēšanas veidi samazina vajadzīgo operāciju skaitu. Ja kā rādītāju izmantotu operāciju skaitu, tas nozīmētu produkcijas un ražīguma samazinājumu, kas šādā gadījumā nešķiet atbilstoši. Darbības rādītāju izmantošana bieži izraisa nepamatotus ražīguma skaitļus. Taču attiecībā uz dažiem kolektīvajiem pakalpojumiem darbības rādītāji var būt vienīgie rādītāji, ko var atrast.
·   produkciju,
kas nozīmē pieeja, kurai dod priekšroku. Tomēr ne vienmēr ir viegli precīzi definēt, kas ir produkcijas vienība. Attiecībā uz atsevišķām precēm un pakalpojumiem principā ir iespējams definēt produkciju, jo faktiski šī produkcija tiek piegādāta no ražotāja patērētājam(-iem) (sk. EKS 95 3.82a). Piemēram, attiecībā uz izglītību produkcija ir mācību apjoms, ko saņēmis skolēns. Attiecībā uz slimnīcu pakalpojumiem produkcija ir aprūpes daudzums, ko saņem pacients. Attiecībā uz kultūras pakalpojumiem produkcija ir apmeklēto teātra izrāžu skaits. Attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem nav darījuma starp ražotāju un patērētāju, jo tos sniedz vienlaikus sabiedrībai kopumā. Tādēļ Rokasgrāmatā par cenu un apjoma rādītājiem nacionālajos kontos ir ļoti grūti definēt produkciju. Ir ļoti grūti pateikt, piemēram, kas ir aizsardzības vai policijas pakalpojumu produkcijas vienība.
·   Iznākums,
piemēram, iedzīvotāju izglītības līmeņa rādītāji, paredzamais mūža ilgums vai noziedzības līmenis. Tādus rādītājus varētu ietekmēt faktori, kas nav saistīti ar attiecīgo darbību, un tāpēc tie parasti neraksturo produkciju. Dažos gadījumos iznākuma rādītājus tomēr var izmantot kā produkcijas kvalitātes rādītājus (sk. 3.1.2.2 iedaļu).
Pieņemsim, ka ārpustirgus ražotāja produkciju var aprakstīt kā saražoto produktu vienību skaitu. Tad mēs iegūstam šādas sakarības:
Pašreizējās cenās:
·   vienību skaits * vienības izmaksas = kopējās izmaksas = produkcija pašreizējās cenās
Nemainīgajās cenās:
·   vienību skaits * vienības izmaksas bāzes gadā = produkcija nemainīgo vienības pašizmaksu izteiksmē
(Attiecībā uz ārpustirgus produktiem, vienības pašizmaksa pilda cenas funkciju, sk. EKS 95 10.25. punktu.)
Lai novērtētu produkciju pašreizējās cenās, pietiek aprēķināt kopējās izmaksas (t.i., nav jāaprēķina saražoto vienību skaits). Taču nevar tieši novērot produkciju nemainīgajās cenās (vai nemainīgajās vienības pašizmaksās). Produkcijas rādītāja metode paredz to, ka vērtē saražoto vienību skaitu un vienības pašizmaksu bāzes gadā. Izejvielu metode paredz to, ka produkciju nemainīgajās vienības izmaksās aizstāj ar kārtējā gada izmaksu deflāciju vai bāzes gada izmaksu ekstrapolāciju.
Dažreiz apgalvo, ka konsekvences labad tādā pašā veidā būtu jāvērtē nemainīgo cenu produkcija, jo pašreizējo cenu produkciju vērtē kā izmaksu summu. Šī formulējuma būtība ir tāda, ka nav konceptuālu pretrunu, ja izmanto dažādas pieejas, lai novērtētu produkciju pašreizējās un nemainīgajās cenās, jo produkcijas vienība ir tā pati.
Var formulēt šādus produkcijas rādītāju atbilstīgas izmantošanas kritērijus:
·   tiem jāaptver visi ražotāja radītie pakalpojumi, ko sniedz ārējiem lietotājiem, un tikai tie; darbības, kas faktiski ir papilddarbības galvenajai produkcijai, neieskaita;
·   tie jāsver pēc katra produkcijas veida izmaksām bāzes gadā;
·   tiem jābūt pēc iespējas sīkāk definētiem;
·   tiem jābūt ar veiktu kvalitātes korekciju (sk. 3.1.2.2 iedaļu).
Šīs ir prasības, ko praksē nav viegli izpildīt. Tomēr valdības arvien vairāk apkopo darbības un produkcijas datus par sabiedriskajiem pakalpojumiem, parasti sākot ar pakalpojumiem fiziskām personām, piemēram, veselība un izglītība, jo tām vajag šo informāciju, lai nodrošinātu labu vadību un pārliecinātu nodokļu maksātājus, ka resursi tiek izmantoti efektīvi un lietderīgi.  Daži datu avoti par produkciju ir pieejami jau daudzus gadus, jo tie ir vajadzīgi administratīvu iemeslu dēļ (piemēram, skolēnu un pacientu skaits, apstrādāto sociālās drošības un nodokļu gadījumu skaits). Palielinoties pieejamo datu apjomam un to ticamībai, iespēja izmantot produkcijas rādītājus, lai novērtētu nemainīgo cenu produkciju, kļūst arvien pamatotāka.
Vākt datus par BIMA parasti ir grūtāk, jo tie ir nelieli un bieži tiek samazinātas prasības par ziņošanu valstij. Tomēr dati ir pieejami, kad BIMA ir jāreģistrējas valstī, un vairumam BIMA ir jāveic uzskaite, pat ja tā nav tik sīki izstrādāta kā privāto uzņēmumu veiktā uzskaite. Dažas valstis īsteno īpašus BIMA apsekojumus, lai savāktu datus, un var izmantot datus no bezpeļņas iestāžu satelītkontiem, kur tos sagatavo, lai papildinātu pieejamos datus.
3.1.2.2. Kvalitātes pārmaiņu ievērošana
Kvalitātes pārmaiņu ievērošana attiecībā uz ārpustirgus produkciju nav viegls uzdevums. Rokasgrāmatas 2.4 iedaļā aprakstītas vispārējas procedūras kvalitātes korekciju novērtēšanai. Daudzos gadījumos tādās procedūrās izmanto tirgus cenas, lai vērtētu divu produktu kvalitātes atšķirības, jo pieņem, ka tirgus cenas atspoguļo patērētāju izvēli. Ārpustirgus produkcijai nav tirgus cenu, kas ļoti apgrūtina koriģēšanu saistībā ar kvalitātes pārmaiņām.
Ja izmanto produkcijas rādītājus, tad, kā minēts iepriekš, šie rādītāji jādefinē pēc iespējas detalizētāki un viendabīgāki, īpaši attiecībā uz to vienības izmaksām. Detalizētā produkcijas sadalījumā struktūras pārmaiņas kopējā produkcijā – kas ir daļa no kvalitātes pārmaiņām (sk. 1.3 iedaļu) – būs iekļautas apjoma novērtējumā. Piemēram, ja veselības aprūpes produkciju iedala sīkāk lielā ārstēšanas gadījumu skaitā, tad pārmaiņas ārstēšanā būs iekļautas apjoma komponentā. Tādā gadījumā ārstēšana ar augstākām vienības izmaksām tiks uzskatīta par augstākas kvalitātes ārstēšanu.
Ir trīs pieejas, kā veikt korekcijas saistībā ar kvalitāti.
·   Tieša pašas produkcijas kvalitātes novērtēšana. Piemēram, apsekojums par sabiedrisko pakalpojumu kvalitāti varētu nodrošināt norādes par kvalitātes pārmaiņām laikā. Attiecībā uz izglītību varētu noderēt ziņojumi par skolu inspekcijām. Tomēr pastāv būtiskas grūtības. Iegūtā informācija var būt subjektīva, un to nevar uzskatīt par konsekventu laika gaitā vai attiecībā uz vienībām. Turklāt pastāv risks, ka novērtē ražošanas procesa, nevis produkcijas kvalitāti.
·   Izejvielu kvalitātes novērtēšana. Piemēram, atlīdzību darbiniekiem varētu novērtēt tā, ka darbaspēka kvalitātes pārmaiņas ir iekļautas apjoma komponentā. Tad pieņem, ka izejvielu kvalitātes pārmaiņas automātiski izraisa produkcijas kvalitātes pārmaiņas. Tomēr minēto pieņēmumu nevar pārbaudīt bez faktiskas produkcijas kvalitātes novērtēšanas.
·   Iznākumu izmantošana. Produkcijas kvalitāte ir ietverta tās rezultātos, t.i., iznākumā. Vispiemērotākais kvalitātes koriģēšanas veids tādēļ ir izpētīt pārmaiņas iznākuma rādītājos. Piemēram, ja samazinās noziedzības līmenis, tam par iemeslu varētu  būt (iespējams, daļēji) policijas darba efektivitātes uzlabošanās. Ja palielinās universitātes absolventu skaits, bet nemainās kopējais studentu skaits, universitātes, šķiet, īsteno labāku izglītošanu. Tādos gadījumos vienmēr būs uzmanīgi jāizpēta, vai nav kādi citi iemesli tādām pārmaiņām, piemēram, vai universitātes nav pazeminājušas savus standartus. Bet, ja nav novērojamas nekādas iznākumu pārmaiņas, ir grūti apgalvot, ka ir uzlabojusies konkrētā produkta kvalitāte. Problēma šajā pieejā ir iespējamā aizkavēšanās starp pārmaiņām produkcijas kvalitātē un pārmaiņām konkrētā iznākuma rādītājā. Īpaša problēma saistībā ar iznākuma rādītāju izmantošanu ir tā sasaistīšana ar izraudzīto produkcijas rādītāju (sk. arī 2.4.3 iedaļu).
3.1.2.3. A, B un C metodes
Atsevišķi pakalpojumi
Attiecībā uz atsevišķiem pakalpojumiem vienīgās metodes, kas spēs izpildīt A vai B metodes kritērijus, ir metodes, ar ko mēra produkciju. Izejvielu metodes ir C metodes.
Produkcijas rādītāja metode ir A metode, ja rādītāji atbilst kritērijiem, kas formulēti 3.1.2.1 iedaļā.
Ja kritēriji nav pilnībā izpildīti, piemēram, ja var uzlabot detalizācijas pakāpi vai ja tie neņem vērā kvalitātes pārmaiņas, tad metode kļūst par B metodi. Ja apjoma rādītāja metode reāli nemēra produkciju, bet drīzāk izejvielas, darbību vai iznākumu (ja vien iznākumu nevar interpretēt kā produkciju, kam veikta kvalitātes korekcija), un/vai ja produkcijas segums nav reprezentatīvs, tad šī metode ir C metode.
Kolektīvie pakalpojumi
Attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem metožu klasifikācija lielos vilcienos ir tāda pati kā attiecībā uz atsevišķajiem pakalpojumiem, ar diviem svarīgiem izņēmumiem, kas rodas tādēļ, ka ir grūti noteikt kolektīvo pakalpojumu produkciju:
·   izejvielu metodes kolektīvajiem pakalpojumiem ir B metodes;
·   darbības apjoma rādītāju izmantošana ir B metode.
Atsevišķas izejvielas apjoma rādītāja izmantošana nav B metode: ja izmanto izejvielu metodes, tad tām jāaplēš katras izejvielas apjoms atsevišķi, ņemot vērā izejvielas kvalitātes pārmaiņas. Attiecībā uz katru izejvielu kategoriju (starppatēriņu, citiem nodokļiem un subsīdijām par ražošanu, atlīdzību darbiniekiem un pamatkapitāla patēriņu) ieteikumi par novērtēšanas metodēm ir doti 3.2 un 3.10 iedaļā.
Produktivitātes un kvalitātes korekciju piemērošana izejvielu apjoma summai nav ieteicama. Tādas korekcijas neuzlabo ne rezultātu kvalitāti, ne to salīdzināmību.
3.1.3. Īpašs temats: produkti, ko lietotājam nodrošina bez maksas
To produktu statistiskā apstrāde, kurus lietotājam nodrošina bez maksas, ir interesants jautājums attiecībā uz novērtēšanu gan pašreizējās, gan nemainīgajās cenās. Termins “bezmaksas produkts” šajā iedaļā tiks izmantots kā saīsināts termins attiecībā uz produktiem, ko lietotājam nodrošina bez maksas. Bezmaksas produkti ir neparasts produktu piemērs, kad izmaksas sedz ar citu produktu pārdošanu, tādējādi lietotāji nemaksā cenu, kas atspoguļo pilnas produkta izmaksas. Šo bezmaksas produktu piemēri ir:
·   datoru programmatūra, ko piedāvā elektroniskos saziņas līdzekļos vai ko var lejupielādēt internetā bez maksas;
·   piekļuve internetam ar tāda interneta pakalpojumu sniedzēja starpniecību, kas tieši neiekasē maksu par šo pakalpojumu;
·   televīzijas un radio programmas, ko skatītājam vai klausītajam sniedz bez maksas, un
·   laikraksti, ko lasītājam sniedz bez maksas.
Tomēr, protams, šie produkti netiek nodrošināti bez maksas. Tos finansē ar citu produktu palīdzību. Ražotājs paredz atgūt izmaksas no citiem. To var izdarīt, pārdodot reklāmas vietu, kas sedz izmaksas, vai iegūstot daļu no izplatīšanas maksas, kas saistīta ar produktu. Piemēram, interneta pakalpojumu sniedzējs var reklāmas ielikt savās tīmekļa vietnēs vai saņemt daļu no tālruņa zvanu maksas, ko lietotājs maksā telekomunikāciju pakalpojumu sniedzējam.
Bezmaksas produkti pēc savas būtības patērētājiem tiek sniegti par brīvu (vienalga, kas tie ir – mājsaimniecības, valdība, BIMA vai uzņēmumi). Kā tādi tie nerada galapatēriņa izdevumus, un tāpēc tiem nav tiešas ietekmes uz IKP. Tomēr darījumi faktiski notiek, un tie nacionālo kontu sistēmā kaut kur ir jāuzskaita. Šie darījumi pilnībā sastāv no pārdošanas un pirkšanas starp uzņēmumiem un tādā statusā tie jāuzskaita kā starppatēriņš. 
Atbilstīgu cenas vai apjoma rādītāju lietošana kopā ar piemērotiem rādītājiem, lai nodrošinātu, ka pareizi ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas, ir īpaši svarīga bezmaksas produktu nemainīgo cenu novērtēšanai.
Aplūkosim tādas reklāmas piemēru, ar ko sponsorē bezmaksas produktu, piemēram, laikrakstu. Šajā gadījumā produkciju nemainīgajās cenas iegūs no vērtības, par kādu pārdota reklāmas vieta laikrakstā. Tad, veidojot novērtējumus nemainīgajās cenās, jāpiemēro cenu vai apjoma indeksi produkcijai pašreizējā cenā. Šiem cenu un apjoma indeksiem jāatbilst produkcijai, kurai tos piemēro. Bezmaksas laikraksta piemērā cenu indeksam būtu jāatspoguļo reklāmas likmes, ko nosaka laikraksts, un apjoma rādītājam – pārdotās reklāmas vietas kvalitāte un daudzums. Būtu konceptuāli nepareizi piemērot cenu indeksu, kas atspoguļo faktiski nopirkto laikrakstu vāka cenu, piemēram, PCI laikrakstiem. Tas tā ir, jo maz ticams, ka pārdodamās reklāmas vietas cenas attīstība ir tāda pati kā laikrakstu vāka cenas attīstība. Reklāmas cenas un apjoma novērtēšanai piemēroto metožu klasifikācija ir dota 4.10.6.6 iedaļā.
Pēc tam rodas grūtības ar to, kā adekvāti atspoguļot izplatīto eksemplāru skaita vai bezmaksas laikraksta kvalitātes pārmaiņas. Kā iztirzāts iepriekš, bezmaksas produktu (reklāmas vietas) produkciju (reklāmas vietas) izmanto kā starppatēriņu, un tāpēc kvalitātes vai daudzuma pārmaiņas var ietekmēt tikai starppatēriņu, un tām nav nekādas ietekmes uz IKP (varbūt izņemot daļu, ko pārdod uzņēmumiem, kas ir nerezidenti). Izplatīto eksemplāru skaita pārmaiņas var viegli interpretēt kā sniegtā reklāmas pakalpojuma kvalitātes pieaugumu: jo vairāk cilvēku laikraksts sasniedz, jo augstāka ir reklāmas kvalitāte. Ja laikraksta kvalitāte uzlabojas, piemēram, iekļaujot vairāk ziņu vai izmantojot krāsas, palielinās laikraksta kā ziņu avota efektivitāte, kā dēļ atkal var sagaidīt lielāku lasītāju skaitu un līdz ar to augstākas kvalitātes reklāmas pakalpojumu. Tādējādi lasītāju skaitu var izmantot kā norādi uz sniegtā pakalpojuma kvalitāti.
Līdzīgi, ja piekļuvi internetam lietotājam nodrošina bez maksas un to apmaksā ar reklāmu, produkcija ir reklāmas vietas pārdošana, nevis interneta pakalpojumu sniedzēja abonementi. Tāpēc, veidojot cenas un apjoma rādītājus, būtu svarīgi nodrošināt, lai bezmaksas interneta pakalpojumu sniedzēja piedāvāto pakalpojumu aktīvo lietotāju skaita pārmaiņas tiktu adekvāti atspoguļotas kā uzlabota sniegto reklāmas pakalpojumu kvalitāte. Tomēr jebkuras pārmaiņas, kas rodas no produktiem, kurus nepiedāvā interneta pakalpojumu sniedzējs, jāatspoguļo tajos produktos, piemēram, ja uzlabotas kvalitātes telefonlīnijas nodrošina labāku piekļuvi internetam, tas jāatspoguļo telekomunikāciju pakalpojumu kvalitātē.
Tas liek izdarīt vispārējo secinājumu, ka, lai cenas un apjoma rādītājus uzskatītu par atbilstošiem pareizai bezmaksas produktu novērtēšanai, tiem jābūt saistītiem ar produktu, ar ko sedz izmaksas, parasti - reklāmu. Taču bezmaksas produkta lietotājs var saskarties ar šī bezmaksas produkta kvalitātes uzlabojumiem. Var arī palielināties bezmaksas produkta produkcijas daudzums.  Lai pareizi novērtētu apjomus, bezmaksas produktu cenu un apjomu novērtēšanā ir svarīgi nodrošināt, ka tiek atspoguļoti minētie daudzuma un kvalitātes uzlabojumi. Minētos uzlabojumus var fiksēt sistēmā tā produkta produkcijā, kas rada pārdošanas apjomu, un pēc tam – tā produkta starppatēriņā. Tā rezultātā rodas bezmaksas produktu kvalitātes pārmaiņas, par kurām uzskata, ka tās ietekmē iesaistīto nozaru produktivitātes rādītāju.
3.2. Starppatēriņš
Starppatēriņš ietver to preču un pakalpojumu vērtību, kas ražošanas procesā patērēti kā izejvielas (izņemot pamatlīdzekļu izmantošanu). Veicot starppatēriņa deflāciju, ir vajadzīga Rokasgrāmata par cenu un apjoma rādītājiem nacionālajos kontos, kad dubultu deflāciju izmanto, lai novērtētu pievienoto vērtību nemainīgajās cenās (sk. 3.3 iedaļu), vai biežāk – tad, kad cenu un apjoma rādītājus provizoriski aprēķina piegādes un izlietojuma tabulu sistēmā.
Starppatēriņu veido vietēji ražotu produktu un importētu produktu izlietojums. Šīm daļām būtu jāizmanto atšķirīgi cenu indeksi, ja vien nevar pieņemt, ka vietējās produkcijas un importa cenu pārmaiņas ir līdzīgas.
Starppatēriņa deflācija būtu jāveic attiecībā uz katru produktu atsevišķi. Tam, pirmkārt, ir nepieciešams starppatēriņa pašreizējās cenās sadalījums pēc produkta. Šo sadalījumu var izveidot izlietojuma tabulā. Šādas izlietojuma tabulas izmantošanas priekšrocība ir tāda, ka visu apakšnozaru starppatēriņš ir aprakstīts ar vienu un to pašu produktu klasifikāciju, tādējādi var sistemātiski salīdzināt dažādos deflatorus, ko izmanto konkrētam produktam  (sk. arī 2.1 iedaļu). Katras atsevišķās apakšnozares starppatēriņa kopējo apjomu iegūst, saskaitot visu produktu izejvielu apjomus (tas, protams, darbojas Laspeiresa apjoma sistēmā, jo tā ir aditīva).
Ideālā variantā deflācijas veikšanai jāizmanto tie faktiskie cenu dati par starpposma izlietojumiem, kurus savāc no pircējiem (un kuri atspoguļo pircēju cenas). Tomēr tādus datus vāc reti. Alternatīvā gadījumā vietēji ražoto produktu starppatēriņa deflāciju var veikt, izmantojot tās pašas metodes, kas aprakstītas 4. nodaļā attiecībā uz attiecīgā produkta produkciju, un ņemot vērā, ka starppatēriņu vērtē pircēju cenās (t.i., attiecīgā gadījumā pieskaitot atpakaļ pārmaiņas produktu nodokļos un subsīdijās). Tādējādi būtu jābūt ņemtām vērā atšķirībām cenās dažādiem lietotājiem. Piemērs ir elektroenerģija, attiecībā uz kuru var būt liela cenu diskriminācija starp dažādām lietotāju apakšnozarēm. Iespējams, ka par dažiem produktiem ir daudzuma dati (piemēram, ieguves rūpniecības produktiem) un, ja ir pietiekama produktu detalizācija un viendabīga kvalitāte, tos var izmantot, lai izveidotu apjoma indeksus.
Importēto produktu starpposma izlietojumam jāveic deflācija, izmantojot importa cenu indeksus vai alternatīvas metodes, kas aprakstītas 3.8 iedaļā.
A, B un C metodes
A metode starppatēriņa deflācijai atbilst šādiem kritērijiem:
·   deflācija notiek katram atsevišķam produktam;
·   iekšzemē ražotiem produktiem un importētiem produktiem deflāciju veic atsevišķi;
·   izmanto vai nu faktiskos cenu datus par starppatēriņu, vai attiecībā uz vietēji ražotiem produktiem – A metodes, kas aprakstītas 4. nodaļā (ņemot vērā dažādos vērtēšanas pamatus), un attiecībā uz importa produktiem – A metodes, kas aprakstītas 3.8 iedaļā;
B metodēs var nebūt atšķirības starp iekšzemes produkciju un importu, vai izmanto metodes, kas klasificētas kā B metodes 4. nodaļā vai 3.8 iedaļā.
Ja starppatēriņam ir veikta deflācija apkopotā līmenī bez sīkas informācijas par produktiem, tad tā ir C metode. Tāpat, ja izmanto deflācijas metodes, kas klasificētas kā C metodes 4. nodaļā vai 3.8 iedaļā, tad tās ir C metodes arī attiecībā uz starppatēriņu.
3.3. Pievienotā vērtība
Pievienoto vērtību pašreizējās cenās definē kā starpību starp produkciju (bāzes cenās) un starppatēriņu (pircēju cenās). Pievienotā vērtība tādējādi ir balanspostenis nacionālo kontu sistēmā. Konceptuāli nepastāv pievienotās vērtības cenas vai apjoma komponents, jo būtībā tas ir ienākuma jēdziens. Tomēr, ja IKP apjoma pieaugumu aprēķina atbilstoši ražošanas pieejai, visu apakšnozaru pievienotās vērtības summē (pieskaitot nodokļus un atskaitot produktu subsīdijas), tāpēc ir jānovērtē pievienotā vērtība nemainīgajās cenās.
Pievienotā vērtība nemainīgajās cenās ir jādefinē pēc vienošanās. EKS 95 10.28. punktā pievienotā vērtība nemainīgajās cenās ir definēta kā starpība starp produkciju un starppatēriņu nemainīgajās cenās. Pēc tam EKS 95 ir norādīts, ka “teorētiski pareizā metode, lai aprēķinātu pievienoto vērtību nemainīgās cenās, ir dubultā deflācija, tas ir, veikt atsevišķu deflāciju abām ražošanas konta plūsmām (produkcijai un starpproduktu patēriņam) un aprēķināt abu tādu pārvērtēto plūsmu saldo”.
Jēdzienu “dubultā deflācija” labāk varētu izteikt kā “divkāršā rādītāja metode”, jo tā ietver arī metodes, kuru pamatā ir apjoma ekstrapolācija. Būtisks divkāršā rādītāja metožu aspekts ir tas, ka tiek izdarīti atsevišķi, neatkarīgi nozares produkcijas un starppatēriņa apjoma novērtējumi. Alternatīva ir “viena rādītāja metode”, kurā produkcijas vai izejvielu rādītāju tieši piemēro pievienotajai vērtībai. Viena rādītāja metodēs izmanto vai nu (izejvielu vai produkcijas) cenu indeksus, lai veiktu kārtējā gada pievienotās vērtības deflāciju, vai (izejvielu vai produkcijas) apjoma rādītājus, lai veiktu bāzes gada pievienotās vērtības ekstrapolāciju. Pirmajā gadījumā pieņem, ka izejvielu un produkcijas cenas attīstās vienādi, otrajā gadījumā pieņem, ka izejvielu un produkcijas apjomi mainās vienādā tempā, t.i., izejvielu un produkcijas apjomu attiecība ir nemainīga. Viena rādītāja metodes tāpēc neder izejvielu/produkcijas attiecību analizēšanai, piemēram, produktivitātes analīzei.
Viena rādītāja metodēs nevar dot priekšroku deflācijai ar cenu indeksiem vai ekstrapolācijai ar apjoma indeksiem. Tā būs atkarīga no to datu kvalitātes, ko var iegūt praksē.
Skaidrs, ka divkāršā rādītājā metodē pieejamie rādītāji tiek atbilstīgāk izmantoti: produkcijas vai izejvielu rādītāju tieša piemērošana pievienotajai vērtībai ir neatbilstošāka par to piemērošanu produkcijai vai izejvielām.
Praksē divkāršā rādītāja metodes var radīt problēmas, ja starppatēriņš ir liela daļa no produkcijas un cenu vai apjoma datu ticamība nav ļoti augsta. Tādos gadījumos pievienotās vērtības apjoma novērtējums var būt kļūdains, un, iespējams, būs jāizmanto viens rādītājs.
Negatīva pievienotā vērtība nemainīgajās cenās konceptuāli ir iespējama. Skatīt turpmāko piemēru.
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Vērtība T
900
100
1000

Cenu indekss
90
-210
105

Apjoms T (cenas T-1)
1000
-48
952

Apjoma indekss
118
-95
106

Vērtība T-1
850
50
900

Kaut gan pievienotā vērtība pašreizējās cenās pieauga no 50 līdz 100, starppatēriņa un produkcijas apjomu attiecība ievērojami samazinājās, uzrādot lielu samazinājumu izejvielu/produkcijas attiecībā (vajag par 18% vairāk izejvielu, lai saražotu tikai par 6% vairāk produkcijas). Tajā pašā laikā samazinājās izejvielu cenas, bet pieauga produkcijas cena.
Lai arī tādas situācijas var būt teorētiski iespējamas, var pieņemt, ka praksē tā ļoti bieži nenotiks. Ja piemērā minētie dati būtu praksē, būtu labs iemesls pārbaudīt, vai izmantotie cenu un apjoma indeksi ir pareizi.
Cits aspekts, kas jānorāda, ir tas, ka tad, ja izmanto divkāršā rādītāja metodes, var pierādīt, ka tādējādi iegūtie cenu un apjoma indeksi pievienotajai vērtībai ir vienmēr ārpus robežām, ko aptver cenu un apjoma indeksi starppatēriņam un produkcijai.
A, B un C metodes
A metode pievienotajai vērtībai ir divkāršā rādītāja metodes izmantošana. Rādītājiem, ko izmanto produkcijai un starppatēriņam, jāatbilst norādījumiem, kas doti 3.1 un 3.2 iedaļā un 4. nodaļā.
Viena rādītāja metodi var izmantot kā B metodi, ja starppatēriņš ir liela daļa no produkcijas un dati, kas vajadzīgi, lai piemērotu divkāršā rādītāja metodi, nav pietiekami ticami.
3.4. Galapatēriņa izdevumi
3.4.1. Mājsaimniecību galapatēriņa izdevumi
Mājsaimniecības ir definētas EKS 95 2.75. punktā. Mājsaimniecību galapatēriņa izdevumus galvenokārt veido tirgū nopirktās preces un pakalpojumi, un tie ietver arī mājsaimniecību produkcijas pašu galīgajam izlietojumam patēriņu, piemēram, īpašnieka apsaimniekotu mājokļu pakalpojumi un preces un pakalpojumi, kas saņemti kā ienākums natūrā. Tajos neietver sociālos pabalstus natūrā, starppatēriņu vai bruto kapitālieguldījumus, neražotu aktīvu iegādes, maksājumus BIMA, nodokļus, kas nav produktu nodokļi, vai brīvprātīgos pārvedumus (sk. EKS 95 3.76. līdz 3.77. punktu).
Acīmredzamā pieeja mājsaimniecības galapatēriņa komponentu deflācijai ir balstīties uz patēriņa cenu indeksiem (PCI), jo tie ir iecerēti, lai parādītu pārmaiņas patēriņa cenās. Vispārēju indeksu (piemēram, vispusīga PCI vai dzīves dārdzības indeksa) izmantošana nav ieteicama mājsaimniecības izdevumu atsevišķu komponentu deflācijai. PCI bieži atbilst nacionālo kontu jēdzieniem (piemēram, patēriņa un kapitālieguldījumu sadalījumā un nodokļu nodalīšanā no pakalpojumu pirkumiem). Tomēr parasti PCI un nacionālo kontu metodoloģijās ir vairākas atšķirības, kas, iespējams, jāņem vērā.
Valstis var kompilēt dažādus PCI savām personīgajām vajadzībām (un valsts uzskaites speciālistiem jāzina izmantotās metodes, ja izmanto šos PCI), bet saskaņots standarts ES dalībvalstīm ir noteikts ar ES noteikumiem, kas attiecas uz saskaņoto patēriņa cenu indeksu (SPCI). Ieteicams, lai ES dalībvalstis, ja ir pieejami, pamatotos uz piemērotiem SPCI nacionālo kontu kompilēšanā, ja tādi ir pieejami. Taču ir dažas atšķirības starp SPCI metodēm un definīcijām, kas noteiktas nacionālajos kontos:
i) Aptvēruma atšķirības
·   Pašu saražoto preču un pakalpojumu patēriņš. Šīs vienības nav iekļautas monetārā galapatēriņa izdevumu SPCI definīcijā (cenas, ko izmanto SPCI, attiecas tikai uz naudas darījumiem). Vispārējais noteikums šajā gadījumā ir tāds, ka produkti, kas saražoti pašu patēriņam, jāvērtē pēc dominējošajām līdzvērtīgu produktu bāzes cenām vai pēc ražošanas izmaksām, ja tirgus cenas nav pieejamas (EKS 95 3.49. punkts). Ja produkcija pašu galīgajam izlietojumam ir būtiska daļa no konkrēta produkta kopējā patēriņa, būs jāveic atsevišķa tā deflācija ar piemērotu bāzes cenu indeksu; citos gadījumos piemērota ir SPCI izmantošana.
·   Preces un pakalpojumi, ko saņem kā ienākumu natūrā. Tāpat kā iepriekšējā punktā, šīs vienības neietilpst SPCI aprēķina. Šos produktus vērtē bāzes cenās, ja tos ražo darba devējs, un tirgus cenās, ja darba devējam tie jāpērk no trešās personas. Ja pirmā veida produkti ir nozīmīgi, tad deflācija jāveic, izmantojot piemērotu bāzes cenu indeksu.
·   Preces un pakalpojumi, ko mājsaimniecības, kas ir rezidenti, pērk ārzemēs. SPCI attiecas uz visiem pirkumiem, ko mājsaimniecības, kas ir rezidenti, un mājsaimniecības, kas ir nerezidenti, izdara valsts ekonomiskajā teritorijā (sīkāku informāciju sk. Regulā 1688/98). Mājsaimniecību patēriņš nacionālajos kontos ietver to mājsaimniecību izdevumus, kuras ir rezidenti , ieskaitot tos pirkumus, kas veikti ārzemēs, bet neieskaitot tūristu izdevumus tās valsts ekonomiskajā teritorijā, uz kuru attiecas SPCI. Piegādes-izlietojuma sistēmā galapatēriņu pēc produkta parasti kompilē attiecībā uz kopējo pirkumu summu, kas iztērēta iekšzemes teritorijā, ar tīro starpību starp pirkumiem ārzemēs  un nerezidentu pirkumiem iekšzemē kā vispārēju korekciju. Ja rezidentu pirkumi ārzemēs  veido nozīmīgu daļu no kopējā mājsaimniecību patēriņa un cenas attīstās atšķirīgi no vietējām cenām, tad tas jāatspoguļo apjoma rindu aprēķinos tīrajai korekcijai – viena metode, kā minēto paveikt, varētu būt izmantot SPCI datus no citas dalībvalsts, lai veiktu deflāciju izdevumiem ārzemēs, vajadzības gadījumā veicot korekcijas atbilstoši valūtas maiņas kursa pārmaiņām un atspoguļojot atšķirīgo produktu sastāvu, ko ceļotājiem ir tendence iegādāties. Koriģēšana atbilstoši valūtas maiņas kursam nozīmētu, ka valūtas maiņas kursa pārmaiņas nekavējoties un pilnā mērā ietekmē cenas.
·   Pensiju finansēšanas un dzīvības apdrošināšanas pakalpojumi. Tie būtu jāvērtē kā pārmaiņas pakalpojumu maksās, ko nosaka bruto iemaksu/prēmiju (ieskaitot papildu iemaksas un prēmijas) un pabalstu starpība, kura koriģēta atbilstoši aktuāru rezervju pārmaiņām. Dzīvības apdrošināšanas pakalpojumi ir izslēgti no SPCI un arī pensiju pakalpojumi tiks izslēgti to grūtību dēļ, kādas ir dzīvības apdrošināšanas nodalīšanā no pensiju pakalpojumiem.
·   Dažādi posteņi, piemēram, maksas par loteriju un azartspēļu, prostitūcijas un narkotiku pakalpojumiem, ir izslēgti no SPCI cenu savākšanas un novērtēšanas praktisko grūtību dēļ.
Ja SPCI nav ietverti noteikti produkti, būs jāpārbauda citi datu avoti. Sākumā jāpatur prātā potenciālās COICOP/SPCI un CPA klasifikācijas sistēmu atšķirības, ņemot vērā, ka CPA sistēmu plaši izmanto ražotāju un importa/eksporta cenu indeksiem un apjoma rādītājiem. Deflāciju ir svarīgi veikt pietiekoši detalizētā produktu līmenī, lai minimizētu šos potenciālos klasifikācijas sarežģījumus.
ii) Jēdzienu atšķirības
·   Īpašnieku apsaimniekotu mājokļu pakalpojumi. Šie ir iepriekšējā punktā  minētie produkti pašu patēriņam, kas ir īpašs gadījums (un ir definēti EKS 95 3.64. punktā). Tās veido lielu daļu no mājsaimniecību galapatēriņa. SPCI kompilētāji Eiropā pašreiz pēta iespēju izmantot māju cenas , bet nekādi lēmumi vēl nav pieņemti. Ieteiktā metode šī nacionālo kontu elementa deflācijai ir piemērota faktisko īres līmeņu indeksa izmantošana (pamatojoties uz metodoloģiju, kas noteikta Komisijas Lēmumā 95/309/EK, EAEK) un sīkāk šī metode ir aprakstīta 4.10.2. iedaļā. SPCI satur potenciāli noderīgas rindas “faktiskajām mājokļu īres maksām”, kaut arī izmantotās svērumu noteikšanas un apsekojuma metodes var atšķirties no tām, kas noteiktas Komisijas lēmumā.
·   Nedzīvības apdrošināšanas pakalpojumi. Regulā 1617/99 ir ieteikta “reprezentatīvo cenu noteikšanas” metode attiecībā uz SPCI, kas balstīta uz bruto prēmijām par polisēm, kuru “cenu noteicošās specifikācijas” tiek saglabātas nemainīgas. Tas ir tāpēc, ka maksu par pakalpojumiem individuālā līmenī praksē nevar iegūt katru mēnesi. Šīs rokasgrāmatas 4.9.2 iedaļā ir ieteikts nacionālo kontu apdrošināšanas pakalpojumu deflācijai izmantot citas metodes, jo maz ticams, ka bruto prēmiju izmantošana ir labs pakalpojumu maksas mainīgās cenas atspoguļojums.
iii) Indeksa numuru aprēķina atšķirības
·   SPCI un Laspeiresa tipa indeksi. Tehniskā ziņā deflatori, ko izmanto nacionālajos kontos attiecībā uz mājsaimniecību patēriņu nacionālajos kontos, jāveido atbilstoši Pāšes pamatam, un tāpēc varētu būt vajadzīgs pārrēķins, lai ģenerētu Pāšes veida indeksu no SPCI datiem.
Tomēr Laspeiresa tipa indekss potenciāli var būt pamatots Pāšes tipa indeksa tuvinājums, ja indeksu aprēķina pietiekoši detalizēti (ieteicams pamatotību pārbaudīt praksē). SPCI tiesiskais regulējums paredz obligātos standartus apakšindeksu kompilēšanai, nosakot, ka ir  vajadzīgi pietiekami pamatapkopojumi, lai atspoguļotu posteņu daudzveidību katrā COICOP/SPCI kategorijā, un papildus nosakot, ka katrā pamatapkopojumā jāsavāc pietiekami daudzas cenas, lai atspoguļotu cenu pārmaiņas populācijā.
Ir būtiski, lai izmantotajos cenu indeksos būtu pienācīgi ņemtas vērā produktu kvalitātes pārmaiņas, lai nodrošinātu to, ka tās ir novērtētas kā apjoma pārmaiņas. SPCI īstenošanas regulā kvalitātes pārmaiņas ir definētas kā tādas, kas izriet no esoša produkta specifikācijas pārmaiņām, pēc kurām būtiski mainās produkta noderīgums patērētājam, ja ar jaunu preces vai pakalpojuma paveidu vai modeli aizstāj preci vai pakalpojumu, kas iepriekš izraudzīta cenu noteikšanai SPCI indeksā. Kvalitātes korekcijas procesam ir nepieciešams, lai vienība, ar ko aizstāj, parasti tiktu izraudzīta atbilstoši to līdzībai pēc noderīguma patērētājam, nevis pēc līdzības cenas ziņā, ja aizstāšana jāveic pēc tam, kad preces vai pakalpojumi ir piedāvāti par samazinātām cenām. Ja nav pieejami nekādi novērtējumi attiecībā uz kvalitātes korekcijām, cenu pārmaiņas novērtē kā vienības, kas izraudzīta aizstāšanai, un ar to aizstātās vienības cenu starpība. (Padomes Regula 1749/96 2. panta c un d punkti saistībā ar 5. pantu).  Turklāt ar minēto regulu aizliedz kvalitātes pārmaiņas aprēķināt kā visu abu vienību cenu starpību, ja šāda aprēķina piemērotību nevar pierādīt. Tajā ir arī iedrošināta laicīga “jaunu nozīmīgu” produktu pievienošana preču grozam un pietiekoša to produktu pārstāvība, kas izraudzīti produktu pamatgrupu kompilēšanai. Visi minētie principi atbilst diskusijai par kvalitātes pārmaiņām šīs rokasgrāmatas 2.4 iedaļā. Ir plānoti papildu saskaņotās procedūras uzlabojumi SPCI indeksos.
A, B un C metodes
Tās metodes, kuru pamatā ir mājsaimniecību izdevumu deflācija, izmantojot attiecīgus PCI, ir A metodes.
Indekss ir piemērots, ja:
·   tas ir tādas cenas indekss, ko patērētāji maksā tieši par attiecīgo produktu  (-iem) (vai to grupu);
·   tajā ir ņemtas vērā produktu kvalitātes pārmaiņas;
·   tas ir vērtēts pircēju cenās, ieskaitot PVN;
·   tajā ir ievēroti tādi paši jēdzieni kā nacionālajos kontos.
Tāda PCI izmantošana, kas neatbilst visiem iepriekš noteiktajiem standartiem, ir B metode. Ja detalizēts SPCI vai PCI nav pieejams, B metodes ir arī citu tādu rādītāju izmantošana, kas pilnībā vai daļēji aptver attiecīgos produktus – piemēram, RCI, kam veikta vērtēšanas atšķirību korekcija, importa/eksporta cenas vai apjoma rādītāji, ja tādi ir pieejami. Galvenais iemesls, kāpēc koriģēti RCI nav A metode, ir tas, ka tie parasti attieksies uz produktiem, ko patērē uzņēmumi, kā arī tiem, produktiem ko patērē mājsaimniecības.
Jebkura metode, kurā izmanto indeksu, kas vispār neatbilst attiecīgajam produktam, ir C metode.
3.4.2. Valsts un BIMA galapatēriņa izdevumi
Valsts pārvaldes sektors, kas definēts EKS 95 (2.68. punkts), parasti sastāv no institucionālām vienībām, kas ražo gan tirgus, gan ārpustirgus preces un pakalpojumus. Tirgus preču un pakalpojumu ražošanu, ko veic valsts, statistiski apstrādā atbilstoši tādiem pašiem noteikumiem kā tādu ražošanu citos sektoros (sk. 3.1. iedaļu). Bezpeļņas iestāžu mājsaimniecību apkalpošanai (BIMA) sektors ir definēts EKS 95 2.87. punktā – principi, ko piemēro šim sektoram, ir līdzīgi tiem, kas attiecas uz valsts pārvaldes sektoru, tādējādi abi sektori šajā iedaļā ir aplūkoti kopā.
Pēc vienošanās valsts pārvaldes un BIMA galapatēriņa izdevumi sastāv no (EKS 95 3.79. punkts):
·   valsts vai BIMA saražoto ārpustirgus preču un pakalpojumu vērtība, izņemot kapitālieguldījumus uz sava rēķina un pārdošanu;
·   izdevumi, kas valsts pārvaldei un BIMA rodas, iegādājoties tirgus ražotāju saražotas preces un pakalpojumus, kuras nemainītā veidā piegādā mājsaimniecībām kā sociālos pabalstus natūrā.
Galapatēriņa izdevumi sastāv gan no individuālā, gan kolektīvā patēriņa (definēti EKS 95 3.82. līdz 3.83. punktā), kura vērtību parasti novērtē kā izmaksu summa – atlīdzība darbiniekiem, starppatēriņš (ieskaitot to produktu izmaksas, kas pirkti sociālajiem pabalstiem natūrā), pamatkapitāla patēriņš un citi ražošanas nodokļi, no kā atskaitītas ražošanas subsīdijas (EKS 95 3.53. punkts) –, no kā atskaitīta visa pārdošana mājsaimniecībām un citām vienībām.
EKS 95 ir arī identificēts “faktiskā galapatēriņa” jēdziens, ko valsts pārvaldes gadījumā veido kolektīvais patēriņš (EKS 95 8.40. punkts). BIMA faktiskais galapatēriņš ir nulle, jo uzskata, ka tās ražo tikai pakalpojumus fiziskām personām.
Lai arī valdības un BIMA galapatēriņa vērtību vērtē, izmantojot “izejvielu” pieeju, tas nenozīmē, ka vienīgā nemainīgo cenu datu iegūšanas metode ir izejvielu vērtības deflācija ar piemērotiem deflatoriem. Faktiski citās rokasgrāmatas iedaļās (īpaši 3.1., 4.11. līdz 4.14. iedaļā) ir ieteikts, lai būtu piemērotas metodes, kuru pamatā ir tieši produkcijas rādītāji attiecībā uz individuālo patēriņu, piemēram, “skolēnstundas” izglītībai, “pacientu ārstēšana pēc veida” veselībai un “locekļi pēc veida” attiecībā uz BIMA. Tomēr ar produkciju, kas paredzēta kolektīvajam patēriņam (īpaši tā, kas saistīta ar “valsts pārvaldi”) ir vairāk grūtību, un piemērota izejvielu deflācija var būt vienīgā īstenojamā iespēja daudzos gadījumos.
A, B un C metodes
A, B un C metožu klasifikāciju ārpustirgus precēm un pakalpojumiem skatīt 3.1.2.3. iedaļā.
Attiecībā uz sociālajiem pabalstiem natūrā, ko veido preces un pakalpojumi, kurus valsts nopirkusi tirgū, deflācija ar piemērotu detalizētu PCI būtu A metode, ja:
·  pieļauj jebkādas atlaides, ko valsts var būt sarunājusi tieši ar piegādātājiem, un 
· izdara korekcijas saistībā ar visiem ieguldījumiem, ko maksā tie, kuri saņem pabalstus.
3.5. Bruto ieguldījumi pamatkapitālā
Bruto ieguldījumi pamatkapitālā (GFCF) ietver gan materiālus, gan nemateriālus pamatlīdzekļus. Tajos ietilpst plašs dažādu produktu klāsts, no kuriem daudzi var būt unikāli, piemēram, naftas urbjtornis vai specializēts objekts un iekārtas. Plašajam dažādo produktu klāstam ir vajadzīgas metodes, kas jāpiemēro detalizētā produktu līmenī, lai nodrošinātu labas kvalitātes GFCF novērtējumus nemainīgajās cenās. Vispārējā unikālo produktu problēma ir apspriesta 2.5. iedaļā. Īpašus norādījumus attiecībā uz lielām aprīkojuma precēm, datoriem un būvniecību var atrast attiecīgi 4.3.2.,4.3.3. un 4.5. iedaļā.
Datoru programmatūra arī ir svarīgs elements nemateriālo pamatlīdzekļu kategorijā, un īpašas norādes par tās statistisko apstrādi var atrast 4.10.4. iedaļā.
Līdzīgi kā citas izdevumu kategorijas, GFCF var novērtēt vai nu no piedāvājuma, vai pieprasījuma puses.
Tomēr piedāvājuma puses pieejas izmantošana galvenās novērtēšanas metodes statusā ir biežāka attiecībā uz GFCF, jo tā ir mazāk resursietilpīga iespēja, salīdzinot ar GFCF novērtēšanu neatkarīgi no pieprasījuma puses. 

Novērtējot no piedāvājuma puses, izmanto datus par vietējo produkciju, no kuras atņemts kapitālpreču eksports un pieskaitīts kapitālieguldījumu imports produktu līmenī. Produktu klasifikācijas parasti ir diezgan detalizētas, bet joprojām ne vienmēr ļauj diferencēt kapitālieguldījumu preces un tās, kas jāuzskata par starppatēriņa produktiem  vai galapatēriņa produktiem. Šis ierobežojums jāpatur prātā, aplūkojot metodes, ar ko novērtē produktus un apjomus no piedāvājuma puses.
Novērtējot no pieprasījuma puses, izmanto datus no kapitālpreču pircējiem par izdarītajiem pirkumiem. GFCF klasifikācijā no pieprasījuma (patēriņa) puses parasti ir ierobežota produktu detalizācija. Piemēram, EKS 95 ir paredzēta ieguldījumu pārgrupēšana un kodēšana, kas lielākajā detalizācijas pakāpē ir tikai seši produkti (Pi6). Maz ticams, ka GFCF apjoma novērtējumu kompilēšana tādā ierobežotā detalizācijas pakāpē nodrošinās augstas kvalitātes rezultātus, ņemot vērā, ka produktu ir daudz, tie ir dažādi un unikāli. Tādēļ šķiet, ka, aplūkojot metožu klasifikācijas kritērijus, ir lietderīgi sniegt papildu norādes par minimālo detalizācijas pakāpi, kas jāizmanto.
Vērtēšana ir svarīgs jautājums, izvērtējot cenu indeksu piemērotību GFCF deflācijai. Lai cenu indeksi būtu pilnībā piemēroti, tiem jānovērtē pārmaiņas konkrēto produktu pircēju cenās, tostarp jebkuru neatvelkamo PVN, kas iekļauts cenā. Šā veida cenu indeksus bieži dēvē par ieguldījumu cenu indeksiem. RCI tiešu izmantošanu, pat ja produktu atbilstība ir precīza, var tāpēc uzskatīt par tādu, kas nav pilnībā piemērota, jo RCI vērtē bāzes cenās. RCI izmantošana GFCF deflācijai nozīmētu, ka pārmaiņas bāzes cenā un pircēju cenā ir tādas pašas, t.i., nodokļi, transports, uzstādīšana un citas īpašumtiesību izmaksas saglabājas pastāvīgas nemainīgo cenu izteiksmē.
Cits svarīgs apsvērums ir tas, ka dažas preces, ko reģistrē kā GFCF, būs importētas. Tas rada vajadzību nodrošināt konsekventu pieeju produktu deflācijai importā un GFCF, ņemot vērā jebkuras cenu atšķirības, piemēram, tās, ko izraisa importa nodokļi un subsīdijas.
A, B un C metodes
Patiesu ieguldījumu cenu indeksu (ICI) izmantošana GFCF deflācijai būs A metode, ja tie atbilst šādiem kritērijiem:
·   tas ir indekss, kas atbilst precīzi attiecīgajam (-iem) produktam (-iem) (vai to grupai);
·   tajā ir pienācīgi ņemtas vērā produkta (-u) kvalitātes pārmaiņas;
·   tas ir vērtēts pircēju cenās, ieskaitot neatvelkamo PVN; un
·   jēdzieni, kas ir indeksa pamatā, atbilst nacionālo kontu jēdzieniem.
Tādu RCI izmantošana, kas pielāgoti pircēju cenām, arī ir A metode, ja tie atbilst kritērijiem, kas aprakstīti iepriekš attiecībā uz ieguldījumu cenu indeksiem.
Ļoti atšķirīgā to produktu būtība, kas ietverti GFCF, padara par maz ticamu to, ka iepriekš minētie A metodes kritēriji tiks izpildīti attiecībā uz visiem produktiem. Īpaši tas attiecas uz kritēriju, ka cenu indeksa aptvērumam jābūt precīzam. Tāpēc, izvērtējot B metožu kritērijus, šķiet, racionāli būtu noteikt produktu detalizācijas pakāpes minimumu GFCF deflācijā. Konkrēta produkta nozīme pēc tā ieguldījuma kopējos GFCF jāņem vērā arī tad, kad apsver izmantojamo detalizācijas pakāpi. ICI vai RCI, kas pielāgoti pircēju cenām, kad nav precīzi aptverti attiecīgie produkti vai tajos nav ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas, ir B metode, ja ir pieejams produktu detalizācijas pakāpes minimums. Šī produktu detalizācijas pakāpe ideālā variantā būtu jādefinē atzītas preču klasifikācijas sistēmas izteiksmē, piemēram, CPA. Taču tas nav viegli izdarāms praksē, jo CPA neidentificē tieši kapitālpreces.
Turklāt dažās jomās, piemēram, celtniecības produktos, CPA klasifikācija īsti labi neatbilst faktiskajiem aktīviem, par ko slēdz darījumus. Tādas neatbilstības piemērs ir mājokļi. Mājokļi ir skaidri identificējami materiāli aktīvi, bet tos CPA preču klasifikācijā neatzīst atsevišķi. Tāpēc ir jādefinē minimālā pakāpe tādu tieši identificējamu aktīvu izteiksmē, no kuriem daži būs tieši saistīti ar preču klasifikāciju CPA. Par minimālo pieļaujamo B metodes standartu būtu jāuzskata šis produktu saraksts ar nosacījumu, ka katrs produkts veido svarīgu ieguldījumu GFCF:

·   Materiāli aktīvi
- Celtniecības produkti

·   Mājokļi

·   Citas ēkas un struktūras


- Nedzīvojamās ēkas


- Citas struktūras

·   Būtiski mājokļu un citu ēku un struktūru uzlabojumi
- Iekārtas un aprīkojums

·   Transportlīdzekļi


- Gaisa kuģi


- Kuģi


- Dzelzceļa vilcieni un vagoni


- Citi transportlīdzekļi

·   Citas iekārtas un aprīkojums


- Iekārtas un aprīkojums, izņemot sakaru iekārtas, biroju iekārtas un datorus


- Sakaru iekārtas


- Biroju iekārtas


- Datori

·   Kultivētie aktīvi

·   Nemateriālie aktīvi


- Minerālu izpēte


- Datoru programmatūra


- Izklaide, literatūras un mākslas oriģināldarbi

·   Būtiski materiālu neražotu aktīvu uzlabojumi

·   Izmaksas saistībā ar neražotu aktīvu īpašumtiesību pāreju

Izmaksas saistībā ar neražotu aktīvu īpašumtiesību pāreju veido daži darījumu pakalpojumi (piemēram, juridiski pakalpojumi) un produktu nodokļi. Metodes, ko uzskata par piemērotām šiem produktiem un kas aprakstītas 4.10.6.1. un 3.9. iedaļā, jāizmanto arī šā GFCF komponenta cenas vai apjoma novērtēšanai.
Metodes, kas adekvāti neatspoguļo iepriekš ierosināto produktu detalizācijas pakāpi, ir C metodes.
3.6. Krājumu pārmaiņas
3.6.1. Ievads
Krājumu pārmaiņu (KI) aprēķini pašreizējās un nemainīgajās cenās bieži ir cieši saistīti. Ja produktu pašreizējo cenu novērtējumus var izdarīt, jo ir labi dati, tad bieži ir iespējams izdarīt arī labus nemainīgo cenu novērtējumus, jo izmanto tos pašus datus. Dažreiz novērtēšanu nemainīgajās cenās veic pirms novērtēšanas pašreizējās cenās. Turklāt KI vērtēšana bieži ir cieši saistīta ar citu darījumu kategoriju vērtēšanu, piemēram, produkcijas, starppatēriņa u.c. vērtēšanu. Tas nozīmē, ka novērtēšanas metožu klasifikācijā būtu jāņem vērā arī pašreizējo cenu metodoloģija.
Praksē dati, kas pieejami krājumu pārmaiņu aprēķinam, neļauj veikt “nevainojamu” novērtēšanu. Jāizdara pieņēmumi un tuvinājumi. KI novērtēšanas metodoloģija (gan pašreizējās, gan nemainīgajās cenās) ir ļoti atkarīga no tā, kāda ir pieejamā informācijas par krājumiem. Tāpēc šī iedaļa būs organizēta atbilstoši dažādu datu situācijām. Vispirms ir aprakstīta ideālā situācija, kad informācija ir pilnīga un nevainojama. Šī situācija ir jāaplūko, lai varētu novērtēt citas metodoloģijas attiecībā pret ideālo. Pēc tam ir aprakstīta reālāka situācija, kad informācija ir pieejama tikai par krājumu līmeņu vērtībām. Visbeidzot, ir apspriestas iespējas KI novērtēšanai pašreizējās un nemainīgajās cenās, kad vispār nav pieejama nekāda tieša informācija.
Iespējams, diezgan parasts, tomēr ievērības cienīgs novērojums, ir tas, ka KI apjoma indeksiem nav nozīmes. Noderīgi ir aprēķināt tikai cenu indeksus un tikai viendabīgiem produktiem.
3.6.2. Dažas svarīgas definīcijas un saistības
EKS 95 KI ir definēti šādi:
3.117. Krājumu pārmaiņas vērtē kā krājumu ievedumu vērtību, no kuras atskaitīta krājumu izvedumu vērtība, kā arī atskaitīta krājumos glabāto preču kārtējo zaudējumu vērtība.
Nodala šādus 4 krājumu veidus:
·   materiāli un piegādes
·   nepabeigtie produkti (ieskaitot lauksaimniecības dzīvniekus, ko audzē nokaušanai)
·   gatavās preces
·   preces atkalpārdošanai.
Par krājumu novērtēšanu nemainīgajās cenās EKS 95 10.56. punktā teikts šādi:
10.56. Krājumu pārmaiņas vērtē kā krājumu ievedumu vērtību, no kuras atskaitīta krājumu izvedumu vērtība, kā arī atskaitīta krājumos glabāto preču kārtējo zaudējumu vērtība. Nemainīgās cenas aplēses var atvasināt ar minēto komponentu deflāciju. Ja krājumu apjoma un cenu pārmaiņas ir pietiekami regulāras, tad krājumu pārmaiņu aplēses var iegūt arī, reizinot krājumu apjoma pārmaiņas ar vidējām cenām kārtējā vai bāzes gadā. Otra alternatīva un saistpārbaude  ir, ka krājumu pārmaiņu aplēses var iegūt arī kā starpību starp krājumu [aktīvu] krājumiem, ko tur attiecīgi laika posma beigās un sākumā. Šai nolūkā krājumu vērtība, no kā atskaitīts pārvērtējums atbilstīgi ražotāju kontiem, jāpārvērtē un jāizsaka vidējās cenās vai nu attiecībā uz kārtējo gadu, vai bāzes gadu. Ja tie attiecas uz kārtējo gadu, tad vērtības rādītāji ir krājumu apjoma pārmaiņas par kārtējām cenām [pašreizējās cenās]. Ja vidējās cenas attiecas uz bāzes gadu, tad vērtība atbilst apjoma pārmaiņām krājumos par bāzes gada cenām.
 Ar krājumu pārmaiņu aprēķinu ir cieši saistīti turēšanas ienākumi. Turēšanas ienākumi ir cenas pārmaiņu rezultāts periodā, kurā krājumus tur. Tādi ienākumi nav produkcijas daļa. Turēšanas ienākumi var būt negatīvi, un tādā gadījumā tos sauc par turēšanas zaudējumiem. Ja nav cenu pārmaiņu grāmatvedības pārskata periodā, turēšanas ienākumi ir nulle.  Turēšanas ienākumus var aprēķināt, izmantojot šādu vienādību:
krājumu vērtība grāmatvedības pārskata perioda beigās
- krājumu vērtība grāmatvedības pārskata perioda sākumā
= krājumu pārmaiņas + turēšanas ienākumi.
Citas svarīgas vienādības ir šādas:
·   produkcija = pārdošanas + gatavās produkcijas KI + nepabeigto produktu pārmaiņas 
·   starppatēriņš = iepirkumi – materiālu un piegāžu KI.
Attiecībā uz vairumtirgotāju vai mazumtirgotāju:
·   produkcija = pārdošanas apjomi – (preču atkalpārdošanai) iepirkumi + preču atkalpārdošanai KI.
(kur krājumu pārmaiņas ir pozitīvas, ja krājumi pieaug, un negatīvas pretējā gadījumā).
Uzņēmumi parasti ziņo par pārdošanas un iepirkšanas apjomiem, nevis produkciju un starppatēriņu. Tādējādi KI (un turēšanas ienākumu) aprēķins ir cieši saistīts ar produkcijas un starppatēriņa aprēķinu.
3.6.3. Ja ir pieejama pilnīga informācija
Aplūkosim konkrēta pārstāvja konkrēta produkta KI novērtēšanu. Ideālā gadījumā ir pieejama informācija par precīziem krājumu papildinājumu un izvedumu daudzumiem un brīžiem un produkta cenu šajos brīžos. Tad principā ir vienkārši aprēķināt KI pašreizējās un nemainīgajās cenās. Papildinājumi un izvedumi jāvērtē cenās, kas dominē brīžos, kad tie notiek. Tad visu papildinājumu summa, no kuras atņemta visu izvedumu summa, sniedz KI vērtību par gadu. Matemātiski pareizā metode tādējādi ir atkarīga no cenu un daudzumu attīstības gada laikā. Praksē šis aprēķins būtu jāveic katru mēnesi vai ceturksni. Gada vērtība ir KI summa mēnešos vai ceturkšņos.
KI nemainīgajās cenās aprēķina, vērtējot papildinājumu un izvedumu daudzumus iepriekšējā gada vidējās gada cenās, ko aprēķina, nosakot svērumus krājumu daudzumu pārmaiņām katrā mēnesī vai ceturksnī.
Ne tik ideālā situācijā mums nebūs sīkas informācijas par papildinājumiem un izvedumiem, bet tikai par krājumu līmeņiem (daudzumos) gada sākumā un beigās. Tādā gadījumā KI (gan pašreizējās, gan nemainīgajās cenās) aprēķina, reizinot daudzuma pārmaiņas ar gada (attiecīgi kārtējā gada vai iepriekšējā gada) vidējo cenu. Ja produkta cena ir bijusi nemainīga gada laikā, tā nodrošina precīzu novērtējumu. Tas pats ir spēkā, ja daudzumi nemainās vai mainās pastāvīgā tempā. Tomēr, ja cenu un kvalitātes pārmaiņas ir svārstījušās, šī metode nodrošina tikai tuvinājumu ideālajam rezultātam. Svārstību pakāpe nosaka tuvinājuma precizitāti. Jo vairāk cenas vai daudzumi svārstās gada laikā, jo lielāka kļūst vajadzība KI un turēšanas ienākumus aprēķināt reizi ceturksnī vai mēnesī.
3.6.4. Ja ir pieejama tikai informācija par krājumu vērtībām
Daudzos gadījumos uzņēmumi nespēs sniegt datus par daudzumiem, bet tikai par savu krājumu līmeņa vērtību gada sākumā un beigās atbilstīgi savai grāmatvedības sistēmai.
Šīs grāmatvedības sistēmas parasti nevērtē krājumus saskaņā ar EKS noteikumiem, bet, piemēram, ievērojot vēsturisko izmaksu sistēmu, LIFO sistēmu, utt. Tāpēc šīs vērtības nevar tieši izmantot nacionālajos kontos. Šajā gadījumā vispirms ir jāiegūst apjoma pārmaiņas, ko tad var reizināt ar attiecīgu cenu indeksu, lai aprēķinātu KI pašreizējās cenās.
Lai pareizi aprēķinātu krājumu apjoma pārmaiņas, ir nepieciešama informācija par grāmatvedības sistēmu, ko izmanto uzņēmumā. Dažas valstis lūdz sniegt šo informāciju, organizējot ražošanas vai krājumu apsekojumus. Ja nav pieejama nekāda informācija, būs jāizdara pieņēmums. Pamatojoties uz zināmo grāmatvedības sistēmu vai pieņēmumu par to, var veikt krājumu līmeņu deflāciju:
·   ja ir pieejamas cenas, tad vērtības var izdalīt ar šīm cenām, lai iegūtu daudzuma informāciju. Daudzuma pārmaiņas tad jāreizina ar vēlamā gada vidējo cenu, lai iegūtu KI (pašreizējās vai nemainīgajās cenās).
·   Ja ir pieejams cenu indekss, kas raksturo krājumu cenu attīstību atbilstoši zināmajai grāmatvedības praksei vai pieņēmumam par to, var veikt vērtību deflāciju, lai tieši iegūtu KI nemainīgajās cenās. Uz to tad būtu jāattiecina atkārtota inflācija ar vidējo cenu indeksu saskaņā ar nacionālo kontu vērtēšanas noteikumiem, lai noteiktu KI pašreizējās cenās.
Izmantotajiem cenu indeksiem jāatbilst attiecīgo krājumu veidam. Attiecībā uz gatavās produkcijas krājumiem piemērota izvēle ir RCI bāzes cenās. Attiecībā uz materiālu un piegāžu krājumiem jāizmanto indeksi,  kas līdzīgi tiem indeksiem, kas izmantoti starppatēriņam. Ir vēlams, lai tie attiektos uz faktiskajām starppatēriņa cenām, bet praksē tie galvenokārt ir RCI, kas pielāgoti pircēju cenām. Attiecībā uz tādu preču krājumiem, kas paredzētas atkalpārdošanai, RCI parasti būs labs rādītājs (attiecībā uz mazumtirgotājiem, stingri ņemot, RCI būtu jāpielāgo vairumtirdzniecības peļņas normām).
Saistībā ar nepabeigtajiem produktiem EKS 95 ir paredzēti skaidri vērtēšanas noteikumi (sk. 3.122. punktu). Deflācija acīmredzami jāveic konsekventi atbilstīgi produkcijas deflācijai, t.i., ar produkcijas cenu indeksiem bāzes cenās. Problēma šajā gadījumā ir tā, ka piemēroti cenu indeksi attiecīgajiem produktiem (piemēram, lielām ierīcēm, būvniecības darbiem) bieži nav pieejami. Šīs problēmas izklāstu skatīt 2.5. iedaļā.
Bieži pieejami ir tikai dati par kopējiem krājumiem, nevis pēc produkta. Attiecībā uz gatavās produkcijas krājumiem un nepabeigtajiem produktiem var pieņemt, ka dati attiecas uz uzņēmuma galveno produktu. Attiecībā uz materiāliem un piegādēm jāpēta, kas ražošanas procesā ir galvenās izejvielas, kuru krājumus tur. Attiecībā uz tādām precēm, kas paredzētas atkalpārdošanai, jāizdara pieņēmumi, pamatojoties uz galvenajiem tirgotajiem produktiem.
3.6.5. Ja nav pieejama vispār nekāda informācija
Sliktākais gadījums ir, kad uzņēmumi nesniedz vispār nekādu informāciju par krājumu pārmaiņu līmeņu vērtībām vai daudzumiem vai krājumu pārmaiņām. Bez tiešiem datiem KI parasti novērtē netieši. KI konkrētam produktam tad aprēķina ar “izstrādājuma plūsmas metodi” kā starpību starp kopējām piegādēm (produkcija un imports) un kopējo izlietojumu (starppatēriņš, galapatēriņa izdevumi, bruto ieguldījumi pamatkapitālā un eksports). Šai procedūrai ir trūkumi, jo produkciju un starppatēriņu var aprēķināt tikai pēc tam, kad ir zināmas KI. Ar šo metodi iegūtais iznākums tādējādi drīzāk atspoguļos novērtējuma kļūdas dažādos summārajos rādītājos, nevis faktisko KI novērtējumu.
Tādēļ būtu jācenšas novērst šīs “atlikuma” metodes izmantošanu.
3.6.6. A, B un C metodes
Īstu A metodi var nodrošināt tikai tad, ja no uzņēmumiem ir pieejama kvalitatīva informācija . Tā var būt vai nu tieša daudzumu informācija vai vērtības informācija savienojumā ar zināšanām par grāmatvedības sistēmu. Turklāt ir vajadzīga atbilstīga cenu informācija (tā nav obligāti jāiegūst no uzņēmumiem krājumu apsekojumā, to var iegūt no cenu statistikas). Piemēroti cenu indeksi ir definēti saskaņā ar vispārējiem kritērijiem, kas noteikti 2.3. iedaļā. Ja cenas un daudzumi ievērojami svārstās gada laikā, kļūst svarīgi aprēķināt KI un turēšanas ienākumus katru ceturksni vai mēnesi (vai nu no informācijas par papildinājumiem un izvedumiem vai, kā teikts 3. nodaļā “A/B/C metodes pēc darījumu kategorijas”, - no līmeņiem ceturkšņu vai mēnešu sākumā un beigās) un aprēķināt gada kopapjomu, summējot ceturkšņus vai mēnešus.
Ja jāizdara pieņēmumi par grāmatvedības sistēmu vai ja deflāciju veic ar mazāk piemērotiem cenu indeksiem, aprēķina metode kļūst par B metodi. Mazāk piemēroti cenu indeksi ir, piemēram, indeksi, kas neattiecas precīzi uz attiecīgajiem produktiem, patēriņa cenu indekss gatavo preču krājumu deflācijai utt.
Ja KI deflāciju veic ar aizstājējlielumiem vai nepiemērotiem rādītājiem, tad metode kļūst par C metodi. Ja produkta KI aprēķina ar izstrādājuma plūsmas metodi bez atsauces uz kādiem tiešiem datiem, tā arī ir C metode. Sliktākajā gadījumā KI nemainīgajās cenās aprēķina kā atlikumu makrolīmenī.
3.7. Vērtslietu iegāde mīnus realizācija
3.7.1. Ievads
Vērtslietas palielina IKP divējādi – pievienotā vērtība, kad tās pirmo reizi izgatavo, ar ražošanas konta starpniecību, un pievienotā vērtība, ko rada vērtslietu tirgotāji ar tirdzniecības peļņas normām vai komisijām.  Pārmaiņas to vērtībā iegādes un realizācijas laikā reģistrē kā pārvērtēšanas ietekmi, kura nepalielina vispārējo IKP. Tomēr vērtslietu pārejai starp sektoriem ir nozīmīga ietekme uz sektoru summārajiem rādītājiem, un vērtslietu unikālums rada grūtības vērtēt ražošanu nemainīgajās cenās.
3.7.2. Dažas svarīgas definīcijas un saistības
EKS 95 vērtslietas ir definētas šādi:
3.125. Vērtslietas ir nefinanšu preces, ko pamatā neizmanto ražošanai vai patēriņam, kas normālos apstākļos (fiziski) nebojājas laikā un ko iegādājas un tur galvenokārt kā vērtības krājumus.
Ir identificētas šādas 3 vērtslietu kategorijas:
·   dārgmetāli un dārgakmeņi;
·   senlietas un citi mākslas priekšmeti;
·   citas vērtslietas (piemēram, juvelierizstrādājumi un kolekciju priekšmeti).
EKS 95 3.127. punkts paredz, ka vērtslietu ražošana jāvērtē bāzes cenās. Visas vērtslietu iegādes jāvērtē pircēju cenās, iekļaujot aģentu honorārus vai komisijas un izplatītāju tirdzniecības peļņas normas.  Vērtslietu realizāciju vērtē cenās, ko saņem pārdevēji, tas ir, pēc honorāru un komisiju atskaitīšanas. 
“Vērtslietu apjoma” jēdzienu var aplūkot divos dažādos veidos. Pirmais ir uzskatīt tās par turētāja pirktspējas krājumiem, kas nozīmē, ka apjoms jāvērtē kā vērtslietas vērtības pārmaiņas, kuras dalītas ar kādu vispārēju pircēju cenu indeksu.
Otrs vērtslietu aplūkošanas veids ir tāds, ka tās pašas par sevi ir produkti, un tāpēc atbilstīgā pieeja apjoma novērtēšanai ir deflācija ar īpašu attiecīgās vērtslietas cenu indeksu. Ieteicamā pieeja un tā, kas aprakstīta šajā iedaļā, ir otrā pieeja tāpēc, ka šajā saistībā mūs interesē šaurais pašu vērtslietu ražošanas un tirdzniecības jēdziens (lielā mērā tāpat kā mēs vērtējam izdevumu apjomu par kapitālieguldījumu vienībām ar novērotājām cenām šīm vienībām, nevis izmantojot “produktīvā potenciāla” pieeju).
3.7.3. Citi darījuma veidi
Ir svarīgi nodalīt atšķirīgos darījumus, kas var būt saistīti ar vērtslietām, jo tie izraisa atšķirīgas problēmas plūsmas izteikšanai nemainīgajās cenās. 

Vērtslietu radīšanu ar ražošanu vērtē bāzes cenās, kas, protams, var mainīties, attīstoties izmaksām, peļņas normām un patērētāju gaumei. Galvenā problēma šo plūsmu vērtēšanā nemainīgajās cenās ir tā, ka attiecīgie produkti parasti ir unikālas vai pieejamas tikai ļoti ierobežotos daudzumos (piemēram, glezna ir unikāla, turpretim varētu būt vairāki antikvāras rūpniecības preces piemēri ļoti līdzīgā stāvoklī). To nosaka arī apstāklis, ka ir ļoti sarežģīti definēt vērtslietu kvalitāti – vairumam cilvēku tā būs kāda vērtslietai piemītoša mākslinieciska kvalitāte (un spriedumi par to varētu būt diezgan atšķirīgi), bet citiem tā būs potenciāls ienākums vērtības ziņā laika gaitā.
Unikālo produktu jautājums ir apspriests 2.5. iedaļā un attiecībā uz lielu aprīkojumu un būvniecību - attiecīgi 4.3.2. un 4.5. iedaļā. Ir vairākas iespējas – produkta sadalīšana sastāvdaļās (var būt iespējama kādam juvelierizstrādājumam, bet diez vai reāla attiecībā uz gleznu), salīdzinājums ar līdzīgu vienību, kas pārdota iekšzemē vai citā valstī (vienota tās sākotnējās vērtēšanas metode, ko veic aroda speciālisti), un izejvielu izmaksu deflācija.
Esošo vērtslietu tirdzniecības izteikšanā nemainīgajās cenās rodas problēmas ar unikāliem produktiem un kvalitātes novērtēšanas problēmas. Tomēr, iespējams, kaut ko var atrisināt – atsevišķais produkts varbūt ir pārdots iepriekš (kaut gan tas var būt noticis daudzus periodus iepriekš), kas varētu ļaut izmantot interpolācijas metodi, vai produkts var būt viens no cieši saistītu produktu sērijas (piemēram, viena mākslinieka gleznas noteiktā “periodā”).
Attiecībā uz esošu vērtslietu tirgotājiem un izplatītājiem var arī būt derīgi principi, kas izklāstīti 4.10.1. iedaļā attiecībā uz rīcību ar nekustamā īpašuma aģentu honorāriem, jo komisijas maksām par starpniecības darījumiem par pamatu bieži ir priekšmeta(-u) vērtības procentuālā daļa, apgrozījuma deflācijai piemērotā cenu indeksā būtu ņemta vērā gan attiecīgā procentuālā daļa, gan tirgotās(-o) vērtslietas(-u) cena. Izsolītājus klasificē CPA 74.11. “Juridiskie pakalpojumi”. Muzeji un mākslas galerijas ir CPA 92.5. Šie pakalpojumi netiks iekļauti vērtslietu iegādē mīnus realizācijā.
Visbeidzot dažreiz var atsevišķi novērtēt jaunražotu vērtslietu tirgotāju/izplatītāju peļņas normas (piemēram, juvelierizstrādājumu tirdzniecībā) un atbilstoši piemērot metodes, kas izklāstītas 4.6.1. iedaļā (vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības peļņas normas).
3.7.4. A, B un C metodes
A metode, kas piemērojama vērtslietu ražošanai, ir tad, ja ir tāds RCI, kas ir piemērots vērtslietu ražotājnozarei un ir pienācīgi koriģēts, lai ņemtu vērā kvalitātes pārmaiņas (tas var būt iespējams, piemēram, juvelierizstrādājumu nozarei). Attiecībā uz dažiem vērtslietu veidiem paraugcenu vai specifikāciju cenu noteikšanas pieeja var būt A metode, ja tā atbilst 2.5. iedaļā izklāstītajiem kritērijiem.
Attiecībā uz pakalpojumiem par maksu, ja maksa ir procentuāla daļa no attiecīgo priekšmetu vērtības, pareizs cenu indekss apvienos pārmaiņas samaksas procentuālajā daļā un pārmaiņas (tās konkrētās grupas) vērtslietu vērtībā. Tā būtu A metode.
Nemainīgo cenu plūsmu novērtēšanas B metodes attiecībā uz vērtslietu ražošanu ir salīdzinājums ar cieši saistītiem produktiem (iekšzemes līmenī vai starptautiski), tādiem kā viena gleznotāja gleznas, un sadalīšana sastāvdaļās (piemērotāks juvelierizstrādājumiem un saliktiem produktiem).
B metodes attiecībā uz nemainīgo cenu komisijas maksu vai tirdzniecības peļņas normu novērtēšanu varētu būt tāda indeksa izmantošana, kura pamatā ir vērtslietu vērtība. Tā kā starpniecības maksa par vērtslietām bieži vien ir procentuālā daļa no vērtslietu vērtības, ir pamatoti uzskatīt, ka tās ir pietiekami saistītas, lai veidotu B metodi. Tad netieši pieņem, ka procentuālā maksa ir nemainīga.
Ne tik laba, bet joprojām B metode ir tirgoto vērtslietu vienību skaita izmantošana, kas sadalot pēc veida. Tas ir atbilstošāks viendabīgākiem produktiem.
3.8. Preču un pakalpojumu eksports un imports
3.8.1. Ievads
Eksports un imports ir svarīga nacionālo kontu sastāvdaļa, kas rūpīgi jāapstrādā, novērtējot cenas un apjomus. Tas tā ir īpaši izejvielu-produkcijas satvarā, kurā ir jāievēro konsekventa pieeja eksporta un importa deflācijai. Piemēram, eksportpreces parādās kā produkcija piegādes tabulā un kā eksports izlietojuma tabulā, imports, no otras puses, parādās kā starppatēriņš vai galapatēriņš izlietojuma tabulā un kā imports piegādes tabulā. Kaut arī vērtēšanas pamats atsevišķajās piegādes un izlietojuma tabulās ir atšķirīgs, t.i., attiecīgi bāzes un pircēju cenas, vajadzība nodrošināt atbilstību saglabājas, ja tabulām jābūt līdzsvarotām.
Transporta izmaksas ir svarīga eksporta un importa sastāvdaļa. Transporta produkti ir aplūkoti 4.8.1. iedaļā. Preču importu un eksportu ieraksta pēc robežvērtībām. Kopējo importu un eksportu vērtē uz eksportētāja muitas robežas, ko dēvē par brīvu uz klāja (FOB). Ārvalstu pārvadāšanas un apdrošināšanas pakalpojumus starp importētāja un eksportētāja robežām nevajadzētu iekļaut preču vērtībā, bet tie būtu jāieraksta kā pakalpojumi. Tomēr ne vienmēr var iegūt FOB vērtības detalizētā preču līmenī, un tad informāciju par ārējo tirdzniecību parāda kā novērtētu uz importētāja robežas. Šajā gadījumā pārvadāšanas un apdrošināšanas pakalpojumus līdz importētāja robežai iekļauj importa vērtībā, ko dēvē par cenu, apdrošināšanu un fraktu (CIF). Tā ir vērtēšana, ko izmanto importam piegādes un izlietojuma tabulās. Ja eksporta un importa cenā iekļauj pārvadāšanas vai apdrošināšanas pakalpojumu sastāvdaļu, tas precīzi jāatspoguļo cenu un apjoma rādītājos. Importa cenu indeksu pamatā, ja šie indeksi ir pieejami, parasti būs CIF novērtējums.  To izmantošana importa deflācijai, veicot CIF novērtējumu piegādes un izlietojuma tabulā, ir pareizā metode. Taču tad ir jāpiemēro vispārēja korekcija piegādes un izlietojuma tabulā, lai labotu importu no CIF novērtējuma uz vajadzīgo FOB pamatu. Šai korekcijai jāveic deflācija, lai kompilētu piegādes un izlietojuma tabulas nemainīgajās cenās. Minētās CIF/FOB korekcijas deflācijai piemērotā cenu indeksā būtu jāietver importēto preču pārvadāšanas un apdrošināšanas pakalpojumu cenu attīstība. Šī cenu attīstība var atšķirties dažādām precēm, ko importē dažādas valstis. Cenu indeksu izveidē labākas kvalitātes rezultātus var panākt, palielinot detalizācijas pakāpi. Tomēr praksē var nebūt iespējams iegūt detalizētas cenas pēc preces un importētājvalsts vai atrast atbilstīgus svērumus, lai tās varētu apvienot. Šādos apstākļos cenu indeksi pārvadāšanas un apdrošināšanas pakalpojumiem pēc valsts ir pieņemama alternatīva.
Aplūkojot metodes, kas ir piemērotas cenu un apjomu novērtēšanai, ir lietderīgi aplūkot preces un pakalpojumus atsevišķi.
3.8.2. Preces
Pastāv vairākas metodes, kas ir potenciāli piemērotas preču novērtēšanai. Tās ir šādas:
·   faktiskās eksporta un importa cenas;
·   vienības vērtības indeksi (VVI);
·   koriģēti RCI un
·   ārvalsts eksporta cenas.
Faktiskās cenas, VVI un koriģēti RCI ir potenciāli piemērotas metodes gan eksportam, gan importam.
Ārvalsts eksporta cenas patiesībā ir piemērotas tikai importa izvērtēšanai.  Šīs iedaļas atlikušajā daļā būs aplūkota katra potenciālā metode pēc kārtas un novērtētas tās priekšrocības un trūkumi. Vispārīgāku izklāstu par cenu indeksu un vienības vērtības lietderību var atrast 2.6. iedaļā.
Faktiskās eksporta un importa cenas
Eksporta un importa cenu indeksus var kompilēt, eksporta gadījumā pamatojoties uz cenām, ko faktiski nosaka preču eksportētāji,  vai importa gadījumā – cenām, ko maksā patērētāji. Cenām ir tā priekšrocība, ka ar tām var labāk risināt neviendabīgu preču problēmu, jo cenu indeksu izveido, lai atspoguļotu noteiktu specifikāciju, kas ļauj neitralizēt cenu ietekmi un kontrolēt kvalitātes pārmaiņas. Tomēr tas var izraisīt nepilnīgu faktiskā tās preces eksporta un importa pārklājumu, kam tos piemēro kā deflatorus. Cenu indeksu izveide ir dārga, un tā rada apgrūtinājumu respondentiem. Cenu indeksi var arī neadekvāti atspoguļot faktiskās cenas, ko maksā pircēji. Tas var būt svarīgs faktors attiecībā uz eksporta un importa cenām, ja nestandartizētu nākotnes līgumu un valūtas riska ierobežošanas instrumentu izmantošana var apslēpt faktiski samaksātās cenas.
Vienības vērtības indeksi (VVI)
VVI ir viegli pieejami no tirdzniecības statistikas, aprēķinot tos kā vērtības attiecību pret apjomu (svars vai daudzums). Ar tiem parasti nekontrolē pārmaiņas produkcijas sortimentā vienā vienībā, izraisot kļūdainu kvalitātes pārmaiņu iekļaušanu cenas komponentā. Tie parasti iekļauj visus attiecīgās preces, bet pat visdetalizētākajā tirdzniecības klasifikācijas pakāpē tajos bieži var būt iekļauts dažādu preču klāsts. Ja preces tirdzniecības klasifikācijas vienībā var šķist viendabīgi, tas patiesībā var nebūt tā, jo preces ar līdzīgu aprakstu var būt ar ļoti atšķirīgu kvalitāti. Var būt iespējams izveidot viendabīgākus VVI, ja ņem vērā arī izcelsmes valsti (vai galamērķa valsti). Skaidrs, ka VVI ir nepiemēroti precēm, kas ir unikālas vai kuru specifikācija ātri mainās.
Koriģētie RCI
Var izmantot arī vietējos  RCI, lai īstenotu eksporta un importa pašreizējo cenu novērtējumu deflāciju, tāpat kā var izmantot faktiskās eksporta un importa cenas. RCI atspoguļo cenas vietējā tirgū, un tie dažās situācijās var nebūt labs to cenu atspoguļojums, ko nosaka eksportam vai importam, piemēram, luksusprecēm, ja konkurencei starp vietēji ražotām precēm un importu ir minimāla nozīme un maza ietekme uz cenu. Tomēr var pastāvēt neliela atšķirība starp vietējām cenām un importa vai eksporta cenām, ja ar tām tieši savstarpēji konkurē attiecīgajā tirgū. Šajos apstākļos RCI izmantošana eksportam vai importam var būt pieņemama.
Veids, kā uzlabot vietējos RCI, lai padarītu tos reprezentatīvākus attiecībā uz eksportu un importu, būtu kāda to koriģēšana, lai tie labāk atspoguļotu faktiskās eksporta un importa cenas. Tādu korekciju varētu izdarīt vairākos veidos.
Vienkāršākais būtu ņemt vērā valūtas maiņas kursa svārstības pārmaiņas starp vietējo valūtu un to valstu valūtu, uz kurām eksportē vai no kurām importē. Šādas pieejas pamatā ir pieņēmums, ka eksporta un importa cenu svārstības atšķiras no vietējo cenu svārstībām tikai valūtas maiņas kursa svārstību ziņā.
Sarežģītāka pieeja varētu būt iegūt korekcijas koeficientu, kura pamatā ir kāds cits mainīgais lielums, piemēram, VVI. Korekcijas koeficientu varētu iegūt šādi. Vispirms izvēlas tādu preču grupu, kam ir stabili VVI, un izveido vispārēju VVI šai preču grupai. Tad izveido vispārēju RCI attiecībā uz to pašu preču grupu, kas izmantots vispārējam VVI. Pēdējais posms ir šo divu indeksu attiecības aprēķināšana. Šo attiecību tad piemēro RCI, kas attiecas uz to preču klāstu, kuri ietverti eksporta vai importa novērtējumos, kam nav pieejami citi piemērotāki cenu vai apjoma rādītāji. Rokasgrāmatas 3. nodaļā “A/B/C metodes pēc darījumu kategorijas” tādējādi rezultātā iegūtā koriģētā RCI pamatā cenas pārmaiņas, kas parādītas VVI, bet to neietekmē dažu preču nepastāvība. Šīs pieejas mērķis ir samazināt dažādas VVI nepilnības, izmantojot plašu preču sortimentu. Ja ir pieejamas kādas faktiskās eksporta un importa cenas, var izmantot līdzīgu RCI koriģēšanas metodi, VVI vietā izmantojot faktiskās cenas.
Koriģētās eksporta cenas no ārvalstīm
Šī pieeja paredz izmantot eksporta cenas no ārvalstīm, lai veiktu importa deflāciju. Imports jāsadala pēc preču grupas un valsts, lai šo metodi izmantotu vislabāk. Tāda pieeja ir vispiemērotākā specializētiem unikālām precēm, un tā ir sīkāk aplūkota 2.5. iedaļā par unikālām precēm. Var būt vajadzīgas korekcijas, lai ņemtu vērā maiņas kursa pārmaiņas, ar pieņēmumu, ka maiņas kursa pārmaiņas tieši un nekavējoties ietekmē importa cenu. Lai papildinātu šo metodi, var izdarīt papildu korekcijas, ar kurām ņem vērā citus faktorus, kas ietekmē cenas starp eksportētājvalsti un importētājvalsti, piemēram, transporta peļņas normas.
A, B un C metodes
Lai panāktu līdzsvaru starp cenu indeksu izmaksām un VVI pieejamību, vispirms varētu izpētīt esošo VVI piemērotību. VVI un cenu indeksu salīdzinājums attiecībā uz Vāciju, Dāniju un Nīderlandi ir parādījis, ka abas metodes nodrošina būtiski atšķirīgus rezultātus. Pamatojoties uz šiem salīdzinājumiem, nebija iespējams skaidri identificēt preču veidus, kuriem šīs atšķirības ir ierobežotas, padarot VVI par pieņemamu. Tas nav negaidīti, jo salīdzinājumi tika veikti augstā pakāpē, kurā parādās problēmas ar neviendabīgām precēm. Tomēr VVI izmantošana dažām precēm ir acīmredzami nepiemērota. Tās ir unikālas preces, kurām vienmēr jāizmanto cenu metodes (piemēram, paraugcenu vai specifikācijas cenu noteikšana). Arī kapitālprecēm cenu metodes var būt atbilstīgākas nekā VVI.
Metodēm jābūt pamatotām ar kvalitātei atbilstīgi koriģētu cenu indeksu par visu eksportu un importu. Cenu indeksiem jāatbilst preču klasifikācijai, ko izmanto to datu vērtībā, kam veic deflāciju. To vērtēšanai jāatbilst vērtēšanai, ko izmanto pašreizējo cenu datiem, t.i., FOB eksportam un FOB vai CIF importam.
Deflācija ar cenu indeksiem, kas pienācīgi neatspoguļo kvalitātes pārmaiņas, jāuzskata par B metodēm.
VVI preču grupām, kas ir pietiekami viendabīgas laikā, arī var uzskatīt par B metodēm.  Jāpēta VVI nepastāvība ar nolūku pārbaudīt piemērotību, nevis vienkārši jāpaļaujas uz kādas konkrētas preču grupas satura izpratni.
Gan koriģētu, gan nekoriģētu RCI piemērotība jānovērtē katrā atsevišķā gadījumā, pirms šos RCI var uzskatīt par atbilstošiem. Vispirms izmantoto indeksu segumam jābūt atbilstošam. Ja cenas iekšzemes un importa tirgū ir līdzīgas konkurences dēļ, tad RCI tiešu izmantošanu var uzskatīt par piemērotu, jo būs maza cenu atšķirība. Ja tirgus apstākļi ir tādi, ka iekšzemes cenas pienācīgi neatspoguļo importēto vai eksportēto preču cenu, tad RCI ir jākoriģē, lai tie atspoguļotu minētās atšķirības, pirms šos RCI var uzskatīt par piemērotiem un par B metodēm. Ja valūtas maiņas kursa svārstības ir vienīgais faktors, kas ietekmē eksporta vai importa cenas, tad RCI ir attiecīgi jākoriģē, lai tos varētu uzskatīt par B metodi. Ja cenas ietekmē citi faktori , būs vajadzīgas sarežģītākas RCI korekcijas, pirms tos varēs uzskatīt par piemērotiem. Metodes lietderības pamatā ir tas, ka, jo mazāk reprezentatīvs ir korekcijas koeficients attiecībā uz kopapjomu, jo zemāka ir rezultātu kvalitāte.
Ārvalsts eksporta cenu izmantošana importa deflācijai ir B metode, ja preču segums ir precīzs un ir veiktas korekcijas, lai ņemtu vērā dažādas cenu pārmaiņas starp abām valstīm. Šī metode ir sīkāk aplūkota 4.3.2. iedaļā par lielām iekārtām. 

Visas pārējās metodes jāuzskata par C metodēm. Tā ir arī VVI izmantošana nepietiekami viendabīgām preču grupām.
3.8.3. Pakalpojumi
Pakalpojumu eksports un imports sastāv no liela dažādu pakalpojumu klāsta. Pakalpojumu eksporta un importa cenu un apjomu provizoriskā aprēķināšana ir joma, kurā esošās metodes nav tik labi izstrādātas. Tas nav nekāds pārsteigums, ņemot vērā to, ka metodes attiecībā uz iekšzemē ražotiem pakalpojumiem arī nav tik labi izstrādātas. Šķiet, atbilstoši būtu priekšlikumos par pakalpojumu eksporta un importa metožu klasifikāciju pamatotos uz tiem ieteikumiem, kas attiecas uz līdzīgiem iekšzemē ražotiem vai patērētiem pakalpojumiem. To metožu klasifikācija, kas jāizmanto vietēji ražotiem pakalpojumiem, ir iekļauta šīs rokasgrāmatas 4. nodaļā.
Izņemot dažus īpašus pakalpojumu viedus, faktisko cenu indeksi parasti ir vēlamā deflācijas metode. Attiecībā uz eksportu un importu šīm cenām jāatspoguļo faktiskās cenas, ko nosaka eksporta gadījumā, un cenas, ko maksā par importu. Šīs cenas atšķirsies no cenām vietējā tirgū valūtas maiņas kursa ietekmes dēļ un potenciāli atšķirīgas cenu politikas dēļ vietējās un eksporta pārdošanas gadījumā. Papildu sarežģījums, kas saistīts ar eksporta un importa cenu savākšanu, ir tā izlases pamata noteikšana, kas vajadzīgs cenu savākšanai.
Pārrobežu patēriņš, t.i., izdevumi, ko veikušas fiziskas personas, kas ir nerezidenti, vai valdības, kas ir nerezidenti, vai izdevumi, ko ārzemēs veikušas fiziskas personas, kas ir rezidenti, vai valdības, kas ir rezidenti, ir viena pakalpojumu eksporta un importa sastāvdaļa, kas nav ietverta iedaļās par vietēji ražotiem pakalpojumiem. Pārrobežu patēriņa piemēri ir rezidentu brīvdienu un komercdarbības izdevumi ārpus iekšzemes teritorijas, valdību izdevumi par vēstniecībām un militārajām vienībām ārzemēs. Tirdzniecība ir vēl viena pārrobežu plūsma, kas jāaplūko un kas rodas, kad tirgotāji vai izstrādājuma izplatītāji pērk no nerezidentiem un atkal pārdod nerezidentiem tajā pašā grāmatvedības pārskata periodā. Šos darījumus nereģistrē kā importu vai eksportu, bet kā tirdzniecības darbību, kas rezultātā ir pakalpojuma sniegšana. Pārrobežu darījumi tiks aplūkoti atsevišķi turpmāk norādītajā metožu klasifikācijā pakalpojumu eksportam un importam.
A, B un C metodes
Sīki izstrādāti ieteikumi par metožu klasifikāciju vietēji ražotajiem pakalpojumiem ir sniegti 4. nodaļā, un tie netiks atkārtoti šeit. Atbilstīgām pakalpojumu eksporta un importa cenu un apjomu novērtēšanas metodēm būtu vienkārši jāatspoguļo minētās metodes. Tomēr, ja ir ieteikti cenu indeksi, tad tiem jāatspoguļo samaksātās faktiskās eksporta vai importa cenas, ja tos izmanto pakalpojumu eksporta un importa deflācijai.
Nerezidentu (fizisku personu vai valdību) izdevumiem iekšzemes teritorijā jāveic deflācija, izmantojot RCI, kas atbilst preču klāstam, kuru nopirkuši nerezidenti, lai to varētu uzskatīt par A metodi. Ja izmanto RCI, kas aptver tādu produktu klāstu, kas ir šaurāks vai plašāks nekā nerezidentu pirkto produktu klāsts, būs B metode. Iespējams, būs jāveic korekcija saistībā ar nodokļiem, ko maksā tūristi no valstīm ārpus EK, jo viņi var pieprasīt atdot PVN, ko viņi samaksājuši par saviem pirkumiem. Ja PCI izmanto minētajos apstākļos, iespējams, tie jākoriģē, lai atspoguļotu šīs beznodokļu cenas, ja nodokļu likmes mainās laika gaitā.
Atbilstoša attiecīgās valsts RCI izmantošana iekšzemes rezidentu (fizisku personu vai valdības) izdevumiem ārzemēs, veicot šajā RCI valūtas maiņas kursa korekcijas, ir A metode. Tāda ārvalsts RCI izmantošana, kam ir plašāks vai šaurāks segums, ir B metode.
Attiecībā uz tirgošanu, kas ir tirdzniecības darbība, atbilstoša ir metožu klasifikācija, kas aprakstīta 4.6.1. iedaļā par vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības peļņas normām. Jebkuru rādītāju, kuram izmanto izejvielu deflāciju bez kvalitātes korekcijas, uzskata par C metodi.
3.9. Produktu nodokļi un subsīdijas 
Produktu nodokļiem un subsīdijām ir nozīmīga funkcija integrētā cenu un apjoma rādītāju sistēmā, jo tie ir produkta  bāzes cenas un pircēju cenas starpība (daļa no tās). Tas ir apspriests 2.1. iedaļā. Attiecībā uz atsevišķu produktu produkcijas deflācija ar cenu indeksu bāzes cenās un patēriņa deflācija ar cenu indeksu pircēju cenās. Šajā procesā ir svarīgi, kā ir definētas produktu nodokļu un subsīdiju cenas un apjomi.
Kategorijā “produktu nodokļi un subsīdijas” ietver ievedmuitas nodokļus un importa subsīdijas. Tāpat kā ar citiem nodokļiem un subsīdijām, ievedmuitas nodokļus, no kuriem atskaitītas importa subsīdijas, pieskaita kopējai bruto pievienotajai vērtībai bāzes cenās, lai iegūtu IKP ar produkcijas pieeju. Tas nozīmē, ka jebkuras pārmaiņas nodokļu un subsīdiju piemērošanā produktiem var potenciāli ietekmēt kopējo IKP novērtējumu gan pašreizējās, gan nemainīgajās cenās. Tāpēc ir svarīgi, lai turpmāk aprakstītās metodes tiktu piemērotas detalizētā nodokļu līmenī.
Produktu nodokļiem un subsīdijām var būt divas pamatformas – uz produktu vērtību balstīti (zināmi kā “procentuālie”) vai uz produktu daudzumu balstīti. Procentuālo kategorijā īpašs gadījums ir PVN.
Jāievēro, ka izklāstā un piemēros ir pieņemts, ka ir vienota nodokļa likme katram produktam. Praksē var būt atšķirīgas nodokļu vai subsīdiju likmes, ko piemēro  konkrētam produktam, atkarībā no attiecīgā produkta izmantošanas (starppatēriņam, galīgajam vietējam izlietojumam vai eksportam), neņemot vērā to, vai uz produktu attiecas kāds atbrīvojums no nodokļiem, un atkarībā no īpaša patērētāja, kas ir uzņēmums (dažos PVN gadījumos).  Ja ir šāds gadījums, ir svarīgi šo apstākli ietvert aprēķinos, veicot pietiekamu izlietojuma datu dezagregēšanu.
3.9.1. Nodokļi un subsīdijas saistībā ar produktu daudzumiem
Apjoma jēdziens ir relatīvi viegli saprotams attiecībā uz nodokli, kas uzlikts produktu daudzumam. Nodokļu ieņēmumus iegūst, vienkārši reizinot attiecīgo nodokļa likmi ar to produktu daudzumu, uz ko attiecas nodoklis (nodokļa bāzes apjoms). Nodokļa apjomu var aprēķināt, piemērojot bāzes gadā dominējošo nodokļa likmi produktu apjomam kārtējā gadā. Šī ideja par nodokļa apjomu atbilst Laspeiresa izpratnei. Tas nozīmē, ka nodokļa apjoma indekss ir vienāds ar produkta apjoma indeksu (tiem atsevišķo produktu  līmenī jābūt vienādiem bāzes cenās un pircēju cenās).
Ja ievieš jaunu nodokli vai paplašina nodokļa piemērošanas jomu, lai ietvertu vairāk produktu, iepriekš minētā Laspeiresa metodoloģija nozīmē, ka to ieraksta kā cenas ietekmi, nevis apjoma ietekmi, kā parādīts turpmākajā piemērā.

Produkts A
Produkts B
Kopējie nodokļa ieņēmumi


Daudzums
Nodokļa likme par vienību
Daudzums
Nodokļa likme par vienību


Gads T-1
100
10
200
0
1000

Gads T
100
10
180
10
2800

Kopējie nodokļa ieņēmumi laikā no gada T-1 līdz gadam T ir pieauguši par 180%, ko izraisīja tikai nodokļa attiecināšana uz produktu B. Šajā gadījumā tāpēc, ka gada T-1 nodokļa likmi piemēroja gada T daudzumiem, nodokļa apjoma rādītājs saglabājas nemainīgs un viss nodokļa ieņēmumu pieaugums ir piedēvējams cenu ietekmei (t.i., cena, uz ko attiecas nodoklis, ir palielinājusies par 180%). Tas ir tas pats kas teikt, ka nodoklis produktu  lietotājiem ir pieaudzis – pirms tam viņiem bija ar nodokli neapliekams produkts, tagad viņiem jāmaksā nodoklis.
Alternatīvs scenārijs, kas jāaplūko šajā saistībā, ir tāda jauna produkta ieviešana, uz ko attiecas kopējs ražošanas nodoklis – 10 par vienību. Piemērs ir šāds:

Produkts A
Produkts B
Kopējie nodokļa ieņēmumi


Daudzums
Nodokļa likme par vienību
Daudzums
Nodokļa likme par vienību


Gads T-1
100
10
-
-
1000

Gads T
100
10
180
10
2800

Tāpat kā pirmajā piemērā, nodokļa ieņēmumi ir pieauguši par 180%. Tomēr šajā gadījumā nodokļa ieņēmumu pieaugums pilnībā jāsaista ar apjoma ietekmi. Tas ir tā tāpēc, ka jaunu produktu statistiskā apstrāde saistībā ar nodokļiem un subsīdijām ir analoga vispārējai jaunu produktu statistiskai apstrādei, kas izklāstīta 2.4. iedaļā, ja konstatē (ar pārklāšanās vai citu metodi) īpašas cenu pārmaiņas vai pieņem, ka produktu cenas attīstās vidēji (izlases pārveidošanas metode). Abos gadījumos tas nozīmē, ka nodokļa likme periodā T-1 attiecas uz produktu B piemērā, un, tā kā šī nodokļa likme saglabājas nemainīga laikā no T-1 līdz T, nodokļa ieņēmumu pieaugumu uzskata par apjoma ietekmi.
Ja produkts pazūd, var paredzēt analogu situāciju. Izdara pieņēmumu par produkta tās cenas attīstību, uz kuru attiecas nodoklis, un tas atspoguļojas (ja pieņem, ka cena, uz kuru attiecas nodoklis, nemainās) kopējos nodokļa ieņēmumos, ietekmi uzskatot par (negatīvām) apjoma pārmaiņām. Tādējādi viena produkta aizvietošana ar tādu pašu cita produkta daudzumu nozīmē to, ka nodokļa vai subsīdijas apjomi savstarpēji kompensējas, tāpēc to apjoms saglabājas nemainīgs.
3.9.2. Nodokļi un subsīdijas saistībā ar produkta vērtību
Nedaudz sarežģītāk ir strādāt ar nodokļiem un subsīdijām, ko piemēro produkta vērtībai. Pamatā esošais apjoma jēdziens ir tāds pats kā iepriekš, bet produkta cena ir faktors, kas izraisa sarežģījumus. Piemērs palīdzēs ilustrēt šo domu (tas ir tāpat attiecas arī uz subsīdijām).

Daudzums
Cena
Nodokļa likme par naudas vienību
Kopējie nodokļa ieņēmumi

Gads T-1
100
10
20%
200

Gads T
100
12
25%
360

Nodokļa ieņēmumu vērtība ir pieaugusi par 80% to pārmaiņu dēļ, kas notikušas katrā noteicošajā mainīgajā lielumā. Apjoma pārmaiņas ir tikai 20%, kad “apliekamā cena” ir nemainīga ( “apliekamā cena” atspoguļo apvienotu nodokļa likmes un cenas ietekmi, 50% pieaugums gadu laikā). Apgriežot šo aprēķinu, apjoma pārmaiņas var iegūt, dalot vērtības pārmaiņas ar apliekamās cenas pārmaiņām (indeksa formātā, 180 dalīts ar 150). Šī aprēķina veikšana attiecībā uz daudziem produktiem nozīmē, ka nemainīgās cenas rādītājs ir svērta produktu apjoma pārmaiņu kombinācija, kuras pamatā ir svērumi, kas iegūti no apliekamās cenas likmēm, kuras piemēro katram produktam.
PVN ir īpašs gadījums tādā ziņā, ka tas ir atskaitāms, kad produktus izmanto starppatēriņam (vienības, kas nav neapliekamas ar nodokli), ar to neapliek produktus , kas ir īpaši identificēti kā tādi, par kuriem PVN nav atskaitāms (Eiropas Savienībā tās ir tās darbības, uz ko attiecas Sestā PVN direktīva). Spēkā ir tie paši iepriekš minētie vispārējie principi – iegūst apliekamās cenas indeksu, lai veiktu kopējās nodokļu vērtības deflāciju, un visas tā nodokļa koda pārmaiņas, ar ko nosaka produktus, uz kuriem attiecas PVN, jāuzskaita kā apliekamās cenas pārmaiņas. Taču, aprēķinot PVN apjoma sastāvdaļu, ir svarīgi paturēt prātā atšķirību starp atskaitāmo un neatskaitāmo PVN. To var parādīt ar piemēru.

Produkcija (bāzes cenās)
PVN
Starppatēriņš (pircēju cenās, neieskaitot PVN)
Mājsaimniecību galapatēriņš (pircēju cenās, neieskaitot PVN)
Kopējais izlietojums


Daudzums
Cena
Vērtība
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Daudzums
Cena
Vērtība
Vērtība

Gads T
200
20
4000
400
100
20
2000
100
24
2400
4400

Cenu indekss

100
100
100

100
100

100
100
100

Gads T gada T-1 cenās
200
20
4000
400
100
20
200
100
24
2400
4400

Apjoma indekss
100

100
200
67

67
200

200
105

Gads T-1
200
20
4000
200
150
20
3000
50
24
1200
4200

Pieņemot, ka gadā T saražo 200 produkta A vienības un 150 vienības pārdod citām nozarēm par cenu 20 (bez PVN), bet 50 vienības pārdod mājsaimniecībām par cenu 24 (ieskaitot PVN, kura likme ir, pieņemsim, 20%). Kopējie PVN ieņēmumi no produkta A ir 200.
Gadā T+1 PVN likme joprojām ir 20% un atkal saražo 200 produkta A vienības. Bet šoreiz 100 vienības pārdod citām nozarēm un 100 vienības pārdod mājsaimniecībām. Kopējie PVN ieņēmumi no produkta A tagad ir 400, un ir 100% pieaugums attiecībā pret iepriekšējo gadu.
Šajā piemērā visas 100% PVN ieņēmumu pārmaiņas uzskata par apjoma ietekmi. Cenas nav mainījušās, tāpēc iekasētā PVN pieaugumu ir izraisījis tikai to produktu daudzuma pieaugums, uz ko attiecas PVN (un ko izraisījušas patēriņa struktūras pārmaiņas). Pēc analoģijas ar iepriekš izklāstītajiem vispārējiem principiem tas atspoguļo apjoma pārmaiņas.
Līdzīgi, var ievērot, ka eksportam un pašpatēriņam paredzēto produktu (uz ko neattiecas PVN) bilances pārmaiņas arī izraisīs ievāktā nodokļa kopapjoma pārmaiņas un nodokļa apjoma pārmaiņas, pat ja saražoto produktu daudzums nav mainījies.
Abi piemēri ir šīs iedaļas sākumā iztirzāto vispārējo punktu skaidrojums – aprēķini jāveic iespējami augstākā detalizācijas pakāpē, lai apliekamajā cenā ietvertu visas svārstības nodokļu likmēs, ko nosaka produkta izmantošana.
3.9.3. Iekasēšanas koeficienta problēmas
Visbeidzot, jāaplūko atšķirība starp teorētiskajiem un faktiskajiem nodokļu ieņēmumiem. Piemēram, tādas produkta vērtība, kuram piemēro vērtības nodokli, reizināta ar dominējošo nodokļa likmi, bieži būs lielāka nekā faktiskā nodokļa ieņēmumu plūsma, jo nodokļu sistēma reti ir 100% panākumi visu iespējamo ieņēmumu iekasēšanā. Tas ir tas pats, kas pievienot papildu mainīgo lielumu aprēķinam:
Faktiskie nodokļa ieņēmumi = Daudzums x Cena x Nodokļa likme x Iekasēšanas koeficients
Ir svarīgi izlemt, kur ierakstīt iekasēšanas koeficienta ietekmi – apjoma vai apliekamās cenas ietekmē. Var apgalvot, ka iekasēšanas koeficients ir faktiski analogs nodokļa likmei (tas ir, iekasēšanas pilnība ir valdības kontrolē, tāpat kā nodokļa likme), tāpēc tā jāietver kā apliekamās cenas ietekmes daļa. Iekasēšanas koeficientu kādam konkrētam produktam var viegli aprēķināt kā faktisko un teorētisko nodokļu ieņēmumu attiecību.
Šajā saistībā ir kāds īpašs aspekts, kas jāaplūko, aprēķinot PVN apjoma sastāvdaļu. PVN pašreizējo cenu rādītājs Eiropas Savienībā ietver summas, ko faktiski neiekasē, ja neiekasēšana radusies “bez darījumā iesaistīto pušu līdzdalības” (Komisijas Lēmums 98/527/EK). Piemērojot šo definīciju cenu un apjomu aprēķinam, “iekasēšanas koeficientam” jāattiecas uz neiekasētā PVN “ar līdzdalību” elementu.
3.9.4. A, B un C metodes
Principi, kas noteikti EKS 10.47. līdz 10.52. punktā (un apkopoti iepriekš), attiecībā uz produktu nodokļiem un subsīdijām ir A metodes, ja svārstības gan nodokļu iekasēšanas koeficientā, gan nodokļu un subsīdiju segumā ir iekļautas apliekamās cenas ietekmē, nevis apjoma ietekmē.
Ja dažādi nodokļi un subsīdijas nav pilnībā atdalāmas (piemēram, konkrētam produktam ir noteikti divi atšķirīgi nodokļi, bet nav pieejama atsevišķa informācija par katru), tad iepriekš aprakstītās metodes kļūst par C metodēm, jo tas nozīmētu, ka nodokļu cenas un apjoma sastāvdaļas nebūtu pareizi nodalītas.
3.10. Pievienotās vērtības komponenti
Rokasgrāmatas 2.1. iedaļā bija norādīts, ka ienākuma pieeju nevar izmantot IKP apjoma pieauguma novērtēšanai, jo ienākuma komponentu pamatā nav cenas un apjoma jēdzieni. Tomēr dažos gadījumos var būt jāaprēķina pievienotās vērtības komponenti nemainīgajās cenās.
Tā tas ir, piemēram, gadījumā, kad izejvielu metodes izmanto ārpustirgus produkcijai (kas var būt vajadzīgs, neņemot vērā to, ka tās ir C metodes, sk. 3.1.2. iedaļu). Turklāt var būt pieprasīti ieguldāmo darbaspēka resursu apjoma rādītāji. Šī iemesla dēļ un tāpēc, ka datiem jābūt pilnīgiem, nākamajās trīs iedaļās ir iztirzātas iespējas pievienotās vērtības komponentus novērtēt nemainīgajās cenās.
3.10.1. Citi ražošanas nodokļi un subsīdijas
“Citi ražošanas nodokļi un subsīdijas” ir definēti EKS 95 3.22. līdz 4.24. punktā un 4.36. līdz 4.40. punktā. Ražošanas nodokļi un subsīdijas ir vieni no tiem faktoriem, kas nosaka produkta bāzes cenu.
Ražošanas nodokļi sastāv no visiem nodokļiem, kas rodas uzņēmumiem, kuri nav tieši saistīti ar saražoto vai pārdoto produktu daudzumu vai vērtību. Piemēri ietver uzņēmumu algas nodokļus (bet ne nodokļus, ko maksā darba ņēmēji), nodokļus par piesārņojumu, licences, ja nav pakalpojuma sastāvdaļas, un nodokļus par transportlīdzekļu un zemes izmantošanu.
Arī ražošanas subsīdijas, nav saistītas ar ražošanas vienību skaitu (tas ir, tās nav paredzētas, lai samazinātu cenas patērētājam), bet, tāpat kā nodokļi, ir paredzētas, lai mainītu to, kā uzņēmums izmanto savas izejvielas vai veic ražošanas procesu; piemēram, subsīdijas, lai samazinātu piesārņojumu.
Būtiski, ka gan ražošanas nodokļi, gan subsīdijas jāieraksta laikā, kad notiek attiecīgā darbība. Tas nozīmē arī to, ka cenu un apjoma aprēķini jāieraksta šādi, nevis tad, kad ir samaksāti nodokļi.
Galvenais jēdzieniskais sarežģījums ar ražošanas nodokļu un subsīdiju apjomu iegūšanu ir tas, ka pretēji produktu nodokļiem un subsīdijām (apspriesti 3.9. iedaļā) nav vienota skaitliski izsakāma noteicoša faktora “nodokļa/subsīdijas bāzei”. Tādēļ ir svarīgi noskaidrot “nodokļa/subsīdijas bāzes” pamatā esošos ekvivalentus katram ražošanas nodokļa un subsīdijas veidam – visos gadījumos, iespējams, būs īpaši tiesību aktos ierakstīti kritēriji. Piemēram: 

·   Algas nodokļi. Tos varētu, piemēram, iekasēt par kopējo darba ņēmēju skaitu vai kopējo algu rēķinu. Pirmajā gadījumā to darbinieku kopskaita indekss, uz ko attiecas nodoklis, būs piemērots apjoma rādītājs. Ja nodokļus iekasē kā procentuālu daļu no algu rēķina, jāveic korekcija attiecībā uz pamatā esošo algu likmju pārmaiņu apjoma aprēķinu (tā ir cenas ietekme). Plašāku izklāstu par darbinieku atlīdzības deflāciju var atrast 3.10.2. iedaļā.
·   Nodokļi par aktīva īpašumtiesībām vai izmantošanu. Tos varētu iekasēt par izmantoto aktīvu skaitu un/vai lielumu (piemēram, īpašums – automašīna). Tāpat kā ar algas nodokļiem, ja nodokli iekasē par aktīvu vērtību, aktīvas vienības cenas pārmaiņas jāvērtē kā cenas ietekme. Plašāku izklāstu par kapitālizdevumu un aktīvu deflāciju var atrast 3.5. iedaļā.
·   Nodokļi licenču formā. Saskaņā ar EKS 95 principiem licences uzskata par nodokli, ja netiek sniegts pakalpojums. Licences bieži iekasē kā vienotu likmi no attiecīgajiem uzņēmumiem, un tāpēc to uzņēmējdarbības vienību skaitu, uz ko attiecas licences prasība, var uzskatīt par pamata apjoma rādītāju.
·   Subsīdijas par noteiktiem procesiem (piemēram, tādiem, kas samazina piesārņojumu). Subsīdijas var administrēt dažādos veidos: kā vienotu likmi attiecībā uz katru uzņēmumu, kuram ir tiesības iegūt subsīdijas, kā atlīdzību par noteiktiem izdevumiem vai proporcionāli uzņēmuma lielumam vai apgrozījumam. Ja ir vienotas likmes sistēma, to uzņēmumu skaits, kam ir tiesības iegūt subsīdijas, būtu apjoma rādītāja pamats. Atlīdzības sistēmai piemērots rādītājs būtu preču apjoms vai atlīdzinātie pakalpojumi.
Saistībā ar tiem nodokļiem vai subsīdijām, kas saistīti ar aktīva ražošanas procesu vai īpašumtiesībām vai kas attiecas uz izraudzītiem uzņēmumiem, maz ticams, ka no attiecīgajiem uzņēmumiem var savākt pilnīgus apjoma datus. Būtu vienkāršāk izpētīt attiecīgās valsts iestādes administratīvo uzskaiti, lai noteiktu to nodokļa/subsīdijas bāzi, kas ir pamats maksājumiem (taču jāparūpējas, lai nodrošinātu, ka uzskaite ir pilnīga un ļauj aprēķināt uzkrājuma, nevis kases līdzekļu rādītājus). Attiecībā uz nodokļiem un subsīdijām “par vienību” (piemēram, par uzņēmumu, par aktīvu daudzumu) valdības uzskaite var tieši nodrošināt vajadzīgo informāciju, vai vienības var aprēķināt, dalot kopējās vērtības ar nodokļa/subsīdijas likmi. šajos aprēķinos ir svarīgi izmantot iespējami lielāko detalizācijas pakāpi.
A, B un C metodes
A metožu pamatā būs pilnīgi un uzkrāti dati, kuros katrs nodoklis vai subsīdija būs izskatīta un statistiski apstrādāta atsevišķi, un šīs metodes paredzēs to, ka deflācijas veikšanai izmanto atbilstīgus indeksus (pamatojoties uz ieteikumiem šīs rokasgrāmatas citās iedaļās), ja nodokļa/subsīdijas pamatā ir aktīvu, preču vai pakalpojumu vērtība.
B metodes izmanto, ja:
·   nav iespējams pilnībā nodalīt nodokļus un subsīdijas pēc to pamatā esošās nodokļa/subsīdijas bāzes vai
·   ja deflācijai izmantotie indeksi neatbilst standartiem, kas šīs rokasgrāmatas citās iedaļās noteikti A metodēm.
Praksē ir ļoti maz ticams, ka metode, kuras pamatā ir apjoma datu vākšana tiešā to uzņēmumu apsekojumā, kas maksā vai saņem nodokļus un subsīdijas, būs pietiekami pilnīga, lai panāktu B metodei vajadzīgo segumu.
3.10.2. Atlīdzība darbiniekiem
“Atlīdzība darbiniekiem” ir definēta EKS 95 4.02. punktā. Ir svarīgi piebilst, ka šajā kategorijā ietilpst algas un sociālās iemaksas un ka naudas plūsmas aprēķina attiecībā uz algām natūrā un atsevišķām darba ņēmēju sociālajām iemaksām. Jāatceras arī tas, ka šajā kategorijā nav iekļauts pašnodarbināto personu jauktais ienākums.
EKS 95 10.54. punktā ir aprakstīta darba ņēmēja darba apjoma novērtēšana, kā arī EKS 95 ir definēta darba ņēmēja darba daudzums kā “noteikta veida stundas darbs un prasmju līmenis”. Tomēr šajā definīcija nav atrunāts, kādi prasmju veidi un līmeņu jānodala, un, protams, ir vairāki iespējamie veidi, kā to var atspoguļot (izglītības līmenis, darba veids, atlīdzības līmenis, pakāpe), un katrs no tiem var izraisīt atšķirīgu apjoma komponenta novērtējumu.
Šis jautājums ir plašāk apspriests turpmāk.
EKS 95 11.35. līdz 11.37. punktā ir sniegts plašāks skaidrojums darba ņēmēju darbaspēka resursu aprēķinam nemainīgajās cenās, proti, ieguldītie darbaspēka resursi jāvērtē pēc darba ņēmēju atlīdzības līmeņiem, kādi ir attiecīgajā bāzes periodā.
Ņemot vērā diezgan stingro darba ņēmēju atlīdzības apjoma definīciju, kas noteikta EKS 95, darba ņēmēju atlīdzības cenas elementu var uzskatīt par nosacījumu, lai ietvertu visas darba ņēmēju atlīdzības pārmaiņas, kas nav saistītas ar atbilstoši prasmēm koriģētajām nostrādātajām stundām. Tas nozīmē, ka visas pārmaiņas, kas rodas darbinieku atlīdzības sastāvdaļās pārmaiņas, kuras nav tieši saistītas ar nostrādātājām stundām (piemēram, lielāko daļu no ienākumiem natūrā, sociālo iemaksu struktūru un līmeni), iekļauj cenas ietekmē. Tādējādi var koncentrēties uz divām metodēm, lai novērtētu apjomu –izmantot nostrādāto stundu daudzuma datus tieši (ekstrapolācijas metode) vai veikt algu naudā deflāciju (deflācijas metode) –, cenu ietekmi vienkārši aprēķinot procesa beigās kā saistīto attiecību starp pašreizējo vērtību un apjomu. Nav nekādas vajadzības veikt darbinieku atlīdzības atsevišķo elementu deflāciju, pietiek ar koncentrēšanos uz algām naudā, ja pieņem, ka visas nostrādātās stundas ir atspoguļotas algās naudā (tas ir, nav tādu nostrādāto stundu, ko pilnībā atlīdzina ar ienākumu natūrā).
Ekstrapolācijas metode
Ekstrapolācijas metodes pamatā ir tieša darbaspēka daudzuma novērtēšana, iespējams, izmantojot nostrādātās stundas vai “pilnslodzes ekvivalenta” darbinieku skaitu, kas sadalīts pēc darbinieku veida. Ja ir pieejama pietiekami detalizēta informācija un datus var uzskatīt par pilnīgiem, tad daudzuma ekstrapolācijas metode ir iespējama. “Nostrādāto stundu” definīcija ir dota EKS 95 11.26. līdz 11.29. punktā – lai veiktu darbinieku atlīdzības ekstrapolāciju nostrādātajām stundām, protams, jābūt tikai attiecībā uz darbiniekiem.
Praksē var būt jāmeklē cits ieguldīto darbaspēku resursu rādītājs visām vai dažām darbaspēka tirgus jomām, lai to izmantotu par tuvinājumu nostrādāto stundu skaitam. Viena alternatīva ir izmantot “samaksātās stundas” kā daudzuma rādītāju, kaut arī tas neparāda ražošanas procesā faktiski ieguldītos darbaspēka resursus (piemēram, ir ietvertas apmaksātās brīvdienas un slimības atvaļinājums). Darbinieku kopskaitu kā ieguldīto darbaspēka resursu rādītāju nevar uzskatīt par piemērotu – netiktu fiksētas nepilnas slodzes nodarbinātības proporcijas pārmaiņas.
Nākamais pasākums ir atrast metodi, kā atspoguļot darbinieku prasmju līmeni, lai varētu atbilstīgi noteikt ieguldīto darbaspēka resursu svērumus un prasmju kombināciju pārmaiņas, kas rodas laika gaitā, atspoguļot kā apjoma pārmaiņas. To var uzskatīt par metodi, kas ir līdzvērtīga ieguldīto darbaspēka resursu kvalitātes noteikšanai un tās sasaistīšanai ar darbinieku atlīdzības apjoma komponentu. Šajā gadījumā ir vairākas iespējas.
·   Pēc izglītības līmeņa – klasifikācijas sistēmas izmantošana, kuras pamatā ir ISCED (starptautiskā izglītības standartklasifikācija), nodrošinās sadalījumu pēc augstākā iegūtā izglītības līmeņa. Galvenās bažas saistībā ar šī iedalījuma izmantošanu ir tas, ka akadēmiskām prasmēm piešķir lielāku nozīmi, bet tās var būt ne tik nozīmīgas pieredzes bagātākiem darbiniekiem.
·   Pēc profesijas – darbaspēka apsekojumos un izpeļņas struktūras apsekojumos parasti izmanto detalizētu profesiju klasifikāciju (pašreiz ISCO 1998, Starptautiskā standartizētā profesiju klasifikācija), kurā var, piemēram, nošķirt dažādus darbiniekus vienā un tai pašā nozarē.
·   Pēc algas – loģiskais pamats šeit ir tāds, ka darbinieki ar labākām prasmēm var pieprasīt augstākas algas. Ar to pieņem, ka darba tirgū nav kropļojumu vai elastības trūkuma, kas varētu izraisīt to, ka relatīvās algas nepilnīgi atspoguļo relatīvās prasmes.
·   Pēc pakāpes – tas ir iespējams tajās organizācijās un sektoros, kuros ir noteikta kopēja karjeras struktūra. Labs piemērs ir centrālā valdība, kurā bieži var atrast kopēju pakāpju noteikšanas struktūru ministrijās. Pakāpe bieži ir cieši saistīta ar algu, tāpēc var sagaidīt līdzīgus rezultātus, kādi ir algas izmantošanai par prasmju rādītāju.
Galvenais šeit ir definēt novērtējamo “prasmi”. Iespējamā definīcija ir šāda – “ieguldīto darbaspēka resursu prasme atspoguļo fizisko un garīgo spēju, ko darba ņēmējs sniedz konkrētā darbā”. Jāievēro divi nozīmīgi aspekti:
·   prasmes definīcija ir sevišķi saistīta ar veicamo darbu. Tādējādi universitātes absolvents, kas strādā par oficiantu, nebūs darbinieks ar augstāka līmeņa prasmēm nekā oficiants bez oficiālas izglītības;
·   ar prasmes līmeni nenovērtē to, cik uzcītīgi strādā konkrētais darbinieks. Tāpēc slinks darbinieks ar attiecīgo spēju tiks novērtēts tāpat kā līdzvērtīgs uzcītīgi strādājošs  darbinieks. Tas nozīmē, ka “prasme” ne vienmēr ir līdzvērtīga “produktivitātei”, lai arī rādītāju līmenī mēs vēlētos redzēt ciešu saikni starp šiem abiem jēdzieniem.
Neviens no iepriekš aprakstītajiem četriem rādītājiem precīzi nenovērtē doto prasmes definīciju, tāpēc uzdevums ir atrast rādītāju vai rādītāju kombināciju, kas varētu sniegt visprecīzāko tuvinājumu definīcijai.  ESAO produktivitātes rokasgrāmatā ir iztirzātas dažādas iespējas , to skaitā dažas diezgan sarežģītas pieejas ar vairākiem mainīgajiem lielumiem.
Ar katru no iespējamajiem prasmes rādītājiem saistās gan teorētiskas, gan praktiskas grūtības. Pakāpes izmantošana ir iespējama tikai ļoti ierobežotam organizāciju skaitam, un tā nenodrošinātu pienācīgi saskaņotu pieeju. Izmantojot algu datus kā tuvinātu tirgus lielumu prasmei, būs tendence atspoguļot dominējošos piedāvājuma un pieprasījuma apstākļus; piemēram, tas, ka ir daudz prasmīgu inženieru meklē darbu noteiktā laikā, tāpēc samazinās relatīvās inženieru algas, nenozīmē, ka inženieru prasmes ir samazinājušās attiecībā pret citām profesijām. Tādēļ algas attiecībā uz prasmēm var uzskatīt tikai par aptuvenu un ilgtermiņa rādītāju.
Aplūkojot pārējos divus rādītājus, varētu likties, ka ar izglītības rādītāja izmantošanu tiktu pārkāpta iepriekš i) punktā noteiktā prasība par “saistību ar darbu”, kaut arī tas var nodrošināt arī to vispārējo universālo prasmju rādītāju, kuras darba ņēmējs var izmantot attiecīgajā darbā. Ņemot vērā grūtības ar saistību ar darbu un vajadzību noteikt saskaņotu pieeju, šīs rokasgrāmatas ieteikums tāpēc ir izmantot profesiju kā mainīgo lielumu, lai atbilstoši prasmēm koriģētu darba stundas, ja vien nevar pierādīt, ka izglītībai un profesijai ir cieša korelācija, un tādā gadījumā izglītību varētu izmantot kā rādītāju. Profesijas detalizācijas pakāpei jābūt vismaz ISCO 1988 klasifikācijas viencipara kodam. Ir svarīgi pārliecināties, ka ISCO klasifikāciju precīzi piemēro statistikas pamatdatos (darbaspēka apsekojumi vai izpeļņas struktūras apsekojumi), lai laika gaitā nerodas novirzes izmantotajos pamatstandartos.
Deflācijas metode
Ja nevāc datus par nostrādātajām stundām vai tie nav pietiekami detalizēti, alternatīva pieeja ir izmantot algu indeksus, lai veiktu algu naudā deflāciju. Šai pieejai vajag, lai izmantotie algu indeksi atbilstu zināmiem kritērijiem:
a) to pamatā jābūt faktiskajām algām naudā. Tas nozīmē, ka tad, ja dati ir pieejami tikai par mēnesi vai gadu, tie ir jāpārveido stundu izteiksmē, un
b) tie jāsadala pietiekami sīki, lai nodrošinātu deflatoru darbinieku grupai ar viendabīgām prasmēm.
Praksē abu šo kritēriju nevainojama izpilde būs ārkārtīgi sarežģīta. Pirmais ir mazāk problemātisks, jo, lai veiktu pārveidojumu, var izmantot stundas, par kurām noslēgts līgums. Bet otrais kritērijs var izraisīt īpašas praktiskas problēmas atkarībā no darba tirgus struktūras. Ir divas iespējamas metodes, ko var izmantot, lai iegūtu tuvinājumu vajadzīgajam rezultātam.
Pirmā ir algas likmes (AL) metode. Šajā gadījumā darbaspēku klasificē vairākās dažādās darbinieku kategorijās, un katrai kategorijai izmanto “reprezentatīva darba ņēmēja” stundas tarifa likmi, kuras pamatā, iespējams, ir oficiāla nozares līmeņa likme. Svērumu noteikšanu vēlams veikt, izmantojot kategorijas algas kārtējā gadā, lai iegūtu Pāšes veida indeksu, bet Laspeiresa veida indekss var būt racionāls tuvinājums tam, ja to aprēķina pietiekamā detalizācijas pakāpē.
Kopumā darbaspēka stratifikācijai jābūt tādai, ka ir atsevišķi nodalītas kategorijas, attiecībā uz kurām rodas būtiski atšķirīgas pārmaiņas algas likmēs. Galējā gadījumā, kad visi darbinieki vienmēr saņem vienādu algas pielikumu, nav vajadzīga nekāda stratifikācija.
AL metodē cenas/apjoma sadalīšana ir definēta šādi – ja cenas pārmaiņas neparādās algas likmes pārmaiņās konkrētai kategorijai, tās parādīsies apjoma komponentā.
AL metode ir visatbilstošākā, ja ir ieviesta koplīgumu sistēma, kas paredz kopējas algas likmes lielām darbinieku grupām. Tāda situācija ir vairākās valstīs, un ar šo metodi pieņem, ka kolektīvi algu palielinājumi dod norādi uz faktiskajām darbaspēka cenu pārmaiņām, bet visi pārējie algu palielinājumi ir saistīti ar darbības rezultātiem un tāpēc nav iekļaujami apjomā.
Otrā metode ir vidējās algas (VA) metode. Šajā metodē izmanto darbinieku kategorijas vidējās algas, bet pieņem, ka nostrādāto stundu kopskaits nav pieejams. Sākuma punkts ir pilnīgs datu kopums par darbinieku skaitu un algām detalizētā pakāpju un darbību sadalījumā. Vidējās algas palielinājumu uz vienu darba ņēmēju nosaka katrai sīkajai darba ņēmēju grupai, lai ar katras kategorijas algai varētu veikt atsevišķu deflāciju.  Šī pieeja nozīmē, ka klasifikācija pēc pakāpēm, darbībām utt., un šīs klasifikācijas detalizācijas pakāpe nozīmē arī sadalīšanu cenā un apjomā: pārejas starp kategorijām beigās iekļauj apjoma komponentā, bet algu palielinājumus kategorijās ietver cenas komponentā. Tādējādi apjoma komponenta segums pieaug, kad izmanto detalizētāku stratifikāciju. Šai metodei vajag daudz vairāk datu nekā AL metodei, un tā ir vispiemērotākā valsts darbinieku algu deflācijai.
VA metode ir pielīdzināma vienības vērtības pieejai, bet AL metode ir pielīdzināma cenu indeksa kompilēšanai (sk. 2.6. iedaļu). Lai katru metodi atbilstoši piemērotu, jāizpildās noteiktiem nosacījumiem. AL metodes nosacījumi:
·   algas likmei, ko izmanto katrai kategorijai, jābūt reprezentatīvai attiecībā uz šo kategoriju;
·   svērumiem jābūt kārtējā gada vai alternatīvā gadījumā – pēdējā gada katras kategorijas kopējām algām.
VA metodes nosacījumi:
·   darbaspēkam jābūt stratificētam tā, ka tās pārejas starp darbinieku kategorijām, kurām jābūt apjoma komponentā, ir atsevišķi identificētas;
·   tas nozīmē, ka darbaspēkam jābūt stratificētam vismaz pēc pakāpēm, funkcijām/darbībām un darba stāža.
Līmenis, kādā veic aprēķinus, ir svarīgs faktors, kas nosaka atšķirību starp abām metodēm. Vissīkākajā detalizācijas pakāpē AL metodei būtu jāsaplūst ar VA metodi.
Tomēr abām metodēm ir trūkumi, ja salīdzina ar ekstrapolācijas metodi, jo praksē neviena no šīm abām metodēm nevar nodrošināt tādu apjoma rādītāju, kas atbilst EKS 95 definīcijai. AL metodes trūkums ir nespēja nodalīt cenu pārmaiņas, ko izraisa prasmju pārmaiņas, un citas cenu pārmaiņas. VA metodes trūkums ir tas, ka tiek izmantoti dati par darbiniekiem, nevis nostrādātajām stundām. Tomēr ar abām metodēm var panākt pieņemamu standartu.
A, B un C metodes
Daudzuma ekstrapolācijas metode būs A metode, ja dati ir pietiekami detalizēti un atspoguļo darbinieku prasmju līmeņus (izmantojot profesiju atbilstoši obligātā ISCO klasifikācijas viencipara sadalījumam vai izglītību atbilstoši viencipara ISCED, un var pierādīt, ka profesijas un izglītības līmenim ir augsta korelācija), un ja ekstrapolācijas veikšanai ir pieejams “nostrādāto stundu” rādītājs . “Samaksāto stundu” izmantošana ekstrapolācijai vai mazāk detalizēta nodarbošanās sadalījuma izmantošana būs B metode. Darbinieku skaita kā daudzuma rādītāja izmantošana būs C metode.
Gan vidējās algas, gan algas likmes metodes būs B metodes, ja izpildās iepriekš minētie nosacījumi; jo īpaši tad, ja izmanto pietiekamu stratifikācijas līmeni, lai pamatoti nošķirtu viendabīgas darbinieku grupas. Kā skaidrots iepriekš, šīs metodes praksē nevar būt A metodes, jo tās nenodrošinās nepieciešamo apjoma definīciju.
Darbinieku atlīdzības deflācija ar nereprezentatīvu vai vispārēju algu indeksu ir C metode.
Deflācija, izmantojot patēriņa cenu indeksu, ir C metode, jo rezultāts ir atlīdzības pirktspējas, nevis darba ņēmēju ieguldīto darbaspēka resursu apjoma rādītājs.
3.10.3. Pamatkapitāla patēriņš
Pamatkapitāla patēriņš ir to pamatlīdzekļu patēriņš, kurus izlieto grāmatvedības pārskata periodā. Tas jāaprēķina visiem aktīvu veidiem, gan materiāliem, gan nemateriāliem, izņemot dzīvniekus. Galvenais pamatkapitāla patēriņa novērtējumu lietojums ir bruto novērtējumu (t.i., to, kuros neņem vērā pamatkapitāla patēriņu) pārveidošana neto novērtējumos. Tomēr attiecībā uz ārpustirgus pakalpojumiem, kur produkciju pašreizējās cenās iegūst kā izmaksu summu, pamatkapitāla patēriņa aprēķins tieši ietekmē produkcijas aprēķinu.
Metodes, ko izmanto pamatkapitāla patēriņa novērtēšanai pašreizējās cenās, pamatojas uz pamatlīdzekļu krājumiem un  paredzamo saimnieciskās izmantošanas ilgumu.  Apjoma rādītāju aprēķināšanā nerodas daudz problēmu, ja ir pieejami labi dati par pamatkapitāla krājumu sastāvu.
Vairums valstu pamatkapitāla patēriņa novērtēšanai pašreizējās cenās izmanto nepārtrauktās inventarizācijas metodi. Šī metode paredz to, ka pamatlīdzekļu krājumi nemainīgajās cenās jāaprēķina kā starpposms pašreizējo cenu aprēķinā. Metodē izmanto detalizētus datus par bruto ieguldījumiem pamatkapitālā un cenu indeksiem. Šie detalizētie cenu indeksi ļauj kapitālieguldījumus, kas iegūti vairāku gadu laikā un novērtēti pēc to vēsturiskajām izmaksām, pārvērtēt to aizvietošanas izmaksās pēc bāzes gada cenas. Cenu un apjoma indeksus, kas iegūti šajā procesā, var izmantot, lai atvasinātu pamatkapitāla patēriņa novērtējumus nemainīgajās cenās. Papildu informācija par nepārtrauktās inventarizācijas metodi kapitāla krājumu un pamatkapitāla novērtēšanai var atrast ESAO rokasgrāmatā par kapitāla krājumiem.
Ja neveic pamatkapitāla krājumu nepārtrauktu inventarizāciju, pamatkapitāla patēriņa novērtējumus nemainīgajās cenās var iegūt, veicot pašreizējo cenu novērtējumu deflāciju ar piemērotu cenu indeksu. Izmantotie cenu indeksi var būt tie, kas iegūti no datiem par bruto ieguldījumiem pamatkapitālā pēc produkta, sk. 3.5. iedaļu. Izmantojot cenu indeksus no šā avota, ir jāņem vērā kapitālpreču vecuma struktūra pamatlīdzekļu krājumos.
Pamatkapitāla patēriņa novērtējumu kvalitāte ir ļoti atkarīga no to cenu indeksu kvalitātes, ko izmanto bruto ieguldījumiem pamatkapitālā, neatkarīgi no izmantotās aprēķina metodes. Jautājumi, kas saistīti ar bruto ieguldījumu pamatkapitālā novērtēšanu, ir apspriesti 3.5. iedaļā un nav atkārtoti šeit.
A, B un C metodes
Pamatkapitāla patēriņa novērtēšana ir cieši saistīta ar bruto ieguldījumu pamatkapitālā novērtēšanu. To metožu klasifikācija, kas attiecas uz bruto ieguldījumiem pamatkapitālā, attiecas arī uz pamatkapitāla patēriņu, sk. 3.5. iedaļu. Īsumā tās ir šādas.
Faktisko ieguldījumu cenu indeksu (ICI) izmantošana būs A metode. Pircēju cenām pielāgotu RCI izmantošana arī būs A metode. Lai tā būtu A metode, minēto cenu indeksu segumam precīzi jāatbilst attiecīgajiem produktiem.
 Ja nav precīzi aptverti attiecīgie produkti vai tajos nav ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas, ICI vai RCI, kas pielāgoti pircēju cenām, ir B metode.
4. A/B/C METODES ATTIECĪBĀ UZ PRODUKCIJU PĒC PRODUKTA
4.1. CPA A un B – Lauksaimniecības, medniecības un mežsaimniecības preces; zivis un citas zvejniecības preces; ar zvejniecību saistītie pakalpojumi
Galvenie aspekti
Lauksaimniecības un zvejniecības preces ražo statūtsabiedrības un neinkorporēti uzņēmumi gan tirgum, gan pašu galīgajam izlietojumam.  Lauksaimniecības un mežsaimniecības saimniecisko darbību  produkcijas novērtēšanas metodoloģija ir pilnībā dokumentēta Rokasgrāmatā par lauksaimniecības un mežsaimniecības ekonomiskajiem kontiem (1.1 red. – 2000. gada izdevums), kuras V nodaļā aprakstīta darbības vērtēšana nemainīgajās cenās. Attiecībā uz nacionālajiem kontiem var identificēt trīs īpaši nozīmīgus jautājumus:
·   Ražošanas process var būt ilgāks par vienu grāmatvedības pārskata periodu. Lai arī Eiropā ražošanas cikls vairumam kultūru ir īsāks par gadu, tas kļūst par lielu problēmu attiecībā uz mežsaimniecību, zivkopību, dzīvnieku audzēšanu un tad, kad sagatavo ceturkšņa kontus (sīkāku iztirzājumu sk. 5. nodaļā). EKS 95 ir ļoti konkrēta attiecībā uz šīs problēmas risināšanas metodi: “Lauksaimniecības produktu produkcija jāieraksta tā, it kā to ražotu nepārtraukti visā ražošanas periodā” (EKS 95 3.58.). NKS (6.95.-6.96.) ir ieteikts ražošanu ierakstīt kā nepabeigtus produktus, sadalot atbilstoši izmaksām, kas radušās, un uzkrātos nepabeigtos produktus pārnest gatavās produkcijas krājumos ražas laikā (iztirzājumu par nemainīgo cenu jautājumiem, kas attiecas uz krājumiem un nepabeigtiem produktiem, sk. 3.6. iedaļā). Eiropas Savienībā šo procedūru izmanto tikai “kultivētiem mežiem”, ko dalībvalstis definējušas saskaņā ar EKS principiem; Kokmateriālu produkciju no nekultivētiem mežiem novērtē ciršanas laikā.
·   Lauksaimniecības produktu cenas parasti ir ļoti sezonālas. Bieži pastāv noteikts sezonāls svaigu lauksaimniecības un zvejniecības produktu cenu modelis gan vairumtirdzniecības, gan patērētāju tirgū. Izklāstu par metodēm, ar kādām risināt  šo jautājumu ceturkšņa kontos, var atrast 5. nodaļā; secinājums tur ir, ka izmantotajai produktu detalizācijas pakāpei jābūt pietiekamai, lai nodalītu sezonālās šķirnes.
·   Subsīdiju sarežģītība, kas izriet no kopējās lauksaimniecības politikas (KLP), kopējās zivsaimniecības politikas (KZP) un dalībvalstu iekšējās politikas, kā arī no dažādajām nodokļu priekšrocībām, kas bieži pieejamas lauksaimniekiem un zvejniekiem, nozīmē, ka korekcijas saistībā ar nodokļiem, nodevām un subsīdijām jāveic īpaši uzmanīgi, lai ievērotu bāzes cenas jēdzienu.
Tas attiecas arī uz lauksaimniecības preču pārrobežu tirdzniecības novērtēšanu, ja tarifi un eksporta subsīdijas ir kopējas un ja vispārējais princips ir tāds, ka cenas novērtē FOB attiecībā uz eksportu un CIF attiecībā uz importu (preču līmenī). Rokasgrāmatas 3.8. un 3.9. iedaļā ir iztirzātas nemainīgo cenu problēmas, kas saistītas ar šiem plūsmu veidiem.
Lauksaimniecības un zvejniecības nozarēs ir ļoti detalizētas produktu kvalitātes klasifikācijas ar labi attīstītu (ja sarežģīta) tirgus cenu noteikšanas sistēmu, un tas, kas produktu  jauninājumus ievieš lēni, un tas, ka dažādu produktu  pārdošana parasti pārklājas, nozīmē, ka kvalitātes pārmaiņu novērtēšana nav tāda problēma, kāda tā ir dažās rūpniecības jomās. Tas nenozīmē, ka būtu jāignorē tādi nozīmīgi notikumi kā ģenētiski modificēto un bioloģisko produktu  ieviešana, bet parasti ir pieejams lielāks datu apjoms, lai veiktu korekcijas.
Viens svarīgs kvalitātes vērošanas aspekts ir pakāpe, kādā produkciju pārstrādā saimniecībā vai uz klāja – jebkuras pārmaiņas pārstrādes pakāpē jāņem vērā kā apjoma pārmaiņas. Pārstrādes produktus (piemēram, sviests un siers) uzskata par rūpniecības precēm, un tie atbilstīgi jāklasificē. Statistikas pētījumos šis aspekts jāaplūko pienācīgi.
Praktiskais apsvērums, kam jāpievērš uzmanība, vācot datus, ir pakāpe, kādā lauksaimniecības vienības uzņemas citas nelauksaimnieciskas darbības, piemēram, tūrisms vai izklaides pakalpojumi. Tas ir vispārējs apsvērums attiecībā uz nacionālajiem kontiem, bet tas ir īpaši saistošs lauksaimniecībā. Nacionālo kontu kompilētājiem ar kolēģiem lauksaimniecības nozarē būtu jāapspriež attieksme pret sekundārajām darbībām datu avotos, un jo īpaši pret tām, ko uzskata par “neatdalāmām”, lai nodrošinātu, ka uz produktiem balstītie dati, ko izmanto, ir maksimāli atbilstoši CPA definīcijai.
Saskaņā ar EKS 95 (1.52. punkts) tirgū nelaistā produkcija (ko izmanto apmaiņai vai pašu patēriņam) pēc iespējas jāvērtē dominējošajās tirgus cenās (un tāpēc jāveic nemainīgo cenu deflācija, lai iegūtu nemainīgās cenas, izmantojot to pašu pamatu). Tas nodrošina konsekventu attieksmi pret tirgus un ārpustirgus produkciju.
Datu pieejamība
Visas dalībvalstis veido pilnus lauksaimniecības ekonomiskos kontus (pašreizējās un nemainīgajās cenās) un īsteno nozīmīgu datu vākšanu attiecībā uz lauksaimniecību un zvejniecību gan administratīviem, gan statistikas nolūkiem. Lauksaimniecības datu vākšana parasti notiek, ik gadu skaitot produkciju un reizi desmit gados veicot sīki izstrādātu strukturālu pētījumu. Dalībvalstis definē “reprezentatīvus produktus”, kas ir nozīmīgi produkti vietējos tirgos un kam ir skaidri definētas īpašības.
Zvejniecības datus vāc nepārtraukti, kaut arī neviena dalībvalstis pagaidām neveido atsevišķus zvejniecības kontus un dati par zivkopību ir reti. Tomēr jānodrošina, ka dati, ko izmanto nacionālo kontu vajadzībām, pilnībā atbilst nacionālo kontu metodoloģijai, un šā iemesla dēļ relatīvi nelielās atšķirības starp lauksaimniecības ekonomiskajiem kontiem un nacionālo kontu praksi ir noteiktas “Sasaistes tabulās” (sk. XI papildinājumu Rokasgrāmatā par lauksaimniecības un mežsaimniecības ekonomiskajiem kontiem).
Informācija par subsīdijām ir pieejama no datiem, kas saistīti ar KLP un KZP, vai valdības uzskaites datiem (valsts subsīdiju gadījumā). Tomēr jāievēro, ka ir jānodala produktu subsīdijas no citām subsīdijām par ražošanu (ieskaitot maksājumus par atmatā atstāto zemi) – pirmās jāņem vērā jebkuros izmantotajos cenu indeksos, bet otrās – nē (sīkāku informāciju sk. 3.9. un 3.10.1. iedaļā). Jāņem arī vērā laika posmi, par kuriem izmaksātas subsīdijas, un jānodrošina, ka subsīdijas ir piešķirtas par laika posmiem, kad uzskatīja, ka veic ražošanu.
A, B un C metodes
Datu izmantošana no lauksaimniecības ekonomiskajiem kontiem, kas pienācīgi koriģēti atbilstoši nelielajām metodoloģiskajām atšķirībām no nacionālajiem kontiem un ko veido saskaņā ar principiem, kuri noteikti Rokasgrāmatas par lauksaimniecības un mežsaimniecības ekonomiskajiem kontiem V nodaļā (jo īpaši attiecībā uz apkopojuma pamatpakāpi), ir A metode.
Nevajadzētu būt lielai nepieciešamībai izmantot B metodes attiecībā uz lauksaimniecisko un zvejniecības ražošanu, jo vajadzīgos datus jau ir savākušas dalībvalstis, bet var būt, ka daži produkti nav pilnībā nodalāmi dažādās šķirnēs un sezonās vai nav iespējams pilnā mērā veikt korekcijas saistībā ar kvalitāti. Aptuvenu kvalitātes korekciju izmantošana šiem produktiem tiktu uzskatīta par B metodi. Tā tas var būt, piemēram, attiecībā uz saimniecībā audzēto zivju produkciju.
Visas pārējās metodes, tās, kurās neņem vērā kvalitāti vai kuras pilnībā balstītas uz izejvielām, ir C metodes.
4.2. CPA C – Kalnrūpniecības un derīgo izrakteņu ieguves produkti
Galvenie aspekti
Ieguves rūpniecības un karjeru izstrādes daļā ietilpst dabā sastopamo vielu iegūšanas produkti, piemēram, ogles, nafta un akmens. Tajā neietilpst ne minēto vielu pārstrāde, ne pārstrādes produktu turpmākā pārdošana.
Ieguves rūpniecības un karjeru izstrādes nozarei, tāpat kā lauksaimniecības un zvejniecības nozarēm, ir ļoti detalizētas tās produktu kvalitātes klasifikācija ar labi attīstītu (tūlītējo un nākotnes) tirgus cenu noteikšanas sistēmu.
Šajā nozarē ir divi citi aspekti, kas palīdz datu vākšanā – nozare galvenokārt ir koncentrēta lielos (dažreiz valsts īpašumā esošos) uzņēmumos un tajā ir neliela ražošana mājas apstākļos vai vispār nav tādas. Viens aspekts, kas jāievēro, ir tas, vai kādās nozarēs ir subsīdijas vai īpaši nodokļu režīmi (piemēram, akmeņogļu ieguvē), kas var atspoguļoties cenās. Ir arī svarīgi ievērot, ka šajā nozarē parasti veido krājumus, un tie ir atbilstīgi jāuzskaita (sk. 3.6. iedaļu).
Datu pieejamība
Vēsturisku iemeslu un iepriekš minēto datu vākšanas priekšrocību dēļ par nozīmīgākajām ieguves rūpniecības un karjeru izstrādes nozarēm ir pieejams ļoti daudz datu – gan par cenām (ir izplatīti RCI), gan apjomiem. Daži produkti (piemēram, ieguves rūpniecībā iegūtais sāls, mēslošanas līdzekļi un smiltis/grants) var tomēr būt sliktāk aptverti nekā nozīmīgākie enerģētikas produkti, kā akmeņogles un nafta.
Informācijai par subsīdiju un nodokļu režīmiem jābūt viegli pieejamai no valdības administratīvajiem avotiem.
A, B un C metodes
Tā kā apjoma datus vāc zināmā detalizācijas pakāpē par svarīgākajiem produktiem (ar sīkākiem iedalījumiem pēc kvalitātes), ieguves produkciju nemainīgajās cenās var novērtēt tieši no šī avota. Var arī veikt produkcijas vērtības deflāciju ar faktisko cenu datiem RCI formā, ja vien tie atbilst kritērijiem, kas noteikti 3.1.1. iedaļā. Ir arī iespējams izmantot vienības vērtības, ja produkti, kas iekļauti katras vienības vērtības aprēķinā, ir pilnīgi viendabīgi. Tās ir A metodes.
Nevajadzētu būt iemeslam izmantot B metodes attiecībā uz ieguves rūpniecību un karjeru izstrādi, bet var būt situācija, kad trūkst sīku datu par dažām karjeru izstrādes jomām. Gan aptuvenu kvalitātes korekciju izmantošana, gan tādu RCI izmantošana, kas neatbilst visiem noteiktajiem kritērijiem, tiks uzskatītas par B metodēm.
4.3. CPA D – Rūpnieciska ražojuma preces
4.3.1. Vispārēji ieteikumi attiecībā uz rūpniecības produktiem
Galvenie aspekti
Šajā iedaļā ir aplūkotas metodes, kas piemērojamas vairumam dažādo produktu, kurus klasificē CPA D daļā. Īpaši jautājumi, kas saistīti ar lielu iekārtu preču un datoru produkcijas novērtēšanu nemainīgajās cenās, ir aplūkoti turpmākajās divās iedaļās.
CPA D daļa attiecas uz rūpniecības precēm, ieskaitot pārstrādātus pārtikas produktus, apģērbu, naftas pārstrādes produktus, attīrītas ķīmiskas vielas, dažādas iekārtas un ilglietojuma preces. Rūpniecības preču iezīmes – tās pārdod tirgū, bieži ražo koncentrētās nozarēs, tām ir materiālas īpašības – kopā ar statistikas biroju tradicionālo uzsvaru uz rūpniecības vērtēšanu (to atspoguļo, piemēram, sīka produktu klasifikācija) nozīmē, ka teorētiskā un praktiskā novērtēšana parasti ir vienkāršāka nekā dažām citām CPA kategorijām. Tomēr ir svarīgi nodrošināt, ka vispārējie jautājumi, kas minēti iepriekš šajā rokasgrāmatā, ir pietiekami iztirzāti , jo īpaši šādi.
·   Kvalitāte. Produkta kvalitātes pārmaiņas pienācīgi jāatspoguļo kā apjoma pārmaiņas. Iespējamās metodes sīkāk iztirzātas ir 2.4. iedaļā. Attiecībā uz dažām CPA D daļas precēm, piemēram, modes precēm (apģērbi, apavi) vai augstās tehnoloģijas elektroprecēm, “kvalitātes” definīcija ne vienmēr ir tik viennozīmīga. Var būt, piemēram, tā, ka hedoniskā metode, kas aprakstīta 4.3.3. iedaļā par datoriem, būs jāpiemēro citām elektroprecēm, kuru tehnoloģija ātri mainās (piemēram, mobilajiem telefoniem).
·   Cenas pamats. Jāveic produkcijas deflācija ar cenu indeksu, kura pamatā ir bāzes cenas, un tām par pamatu jāizmanto faktiskās cenas, nevis cenrāža cenas (lai atlaides būtu atspoguļotas cenā).
·   Uzkrāšanas princips. Datiem jāattiecas uz darījumiem attiecīgajā periodā, nevis uz laiku, kad samaksā par precēm. Tas ir sevišķi svarīgi ceturkšņa datu vākšanā (sk. 5. nodaļu).
Datu pieejamība
Parasti netrūkst cenu vai daudzuma datu par rūpniecības produktiem. Attiecībā uz ES dalībvalstīm īstermiņa statistikas regula (Nr. 1165/98) nosaka, ka katru mēnesi jāveido ražotāju cenu indeksi (RCI) sadalījumā pēc nozares. Šie nozares līmeņa indeksi paši par sevi ir izveidoti no sīkākiem indeksiem produktu līmenī. PCI dati pieejami attiecībā uz rūpniecības precēm, ko pārdod patērētājiem, bet tie būs jāpielāgo bāzes cenām, pirms tos var izmantot produkcijas deflācijai.
A, B un C metodes
A metode rūpniecības precēm ir piemērotu RCI izmantošana produkcijas vērtības deflācijai, jo īpaši RCI, kas ir reprezentatīvi attiecībā uz produktu grupu, ir novērtēti bāzes cenās un kuros ir pienācīgi ņemta vērā kvalitāte. Protams, RCI jābūt pietiekami dezagregētiem, lai deflāciju veiktu iespējami zemākā produktu līmenī. Sk. arī 3.1.1. iedaļu par tirgus produkcijas deflācijas vispārīgajām procedūrām.
Dažām rūpniecības precēm, ja tām pastāv precīzi kvalitātes standarti, kas noteikti viendabīgam produktam, A metode varētu būt arī izmantot datus par produkta daudzumiem vajadzīgajā dezagregēšanas pakāpē, ja šie daudzuma dati ir pilnībā reprezentatīvi. Produktu piemēri, kas varētu būt derīgi minētajai pieejai, ir ķīmiskās beramkravas, koksnes celuloze un nafta.
Viena B metode ir produkcijas vērtības deflācijai izmantot detalizētus PCI datus, kas pielāgoti bāzes cenām. Mazāk piemērotu RCI izmantošana, piemēram, tādu RCI, kuros nav iekļauti visi attiecīgie produkti, arī būs B metode.
Visas metodes, kuru pamatā ir izejvielu izmaksas vai kurās izmanto nereprezentatīvus cenu indeksus, uzskata par C metodēm.
4.3.2. Lielas iekārtu preces
Galvenie aspekti
Nemainīgās cenas novērtējuma jēdziens ir pamatots ar produktu groza cenas novērošanu divos laikposmos pēc kārtas. Bet tas nav vienkārši, ja produkts laika gaitā būtiski mainās vai ja tas ir vienreizīgs (sk. 2.5. iedaļu). Liela daļa šādu unikālu produktu ir atrodama iekārtu un aprīkojuma jomā; šeit dēvēti par “lielām iekārtu precēm”. Piemēri ir kuģi, naftas urbjtorņi, lidmašīnas un speciālas iekārtas.
Dažiem šiem produktiem pašiem par sevi ir būtiska ietekme uz mazām un pat vidējām ekonomikām. Tāpēc ir svarīgi, lai statistiķi tos vienkārši neignorētu kā neatrisināmu problēmu; vairāku dalībvalstu liecības apstiprina, ka metodes izvēle var būtiski ietekmēt nemainīgo cenu rādītāju.
Izmantotajiem rādītājiem, protams, pilnībā jāatbilst nacionālo kontu jēdzieniem.
·   Bieži ir tā, ka dažus pakalpojumus nodrošina kopā ar kapitālieguldījumu preču pārdošanu (piemēram, gaisa kuģu ražotāji nodrošina pilnīgu garantijas remontu). Šie pakalpojumi jāiekļauj jebkurā produkta kvalitātes novērtēšanā, un tāpēc visas pārmaiņas jāuzskata par apjoma pārmaiņām.
·   Daudzi lieli kapitālieguldījumu projekti tiek īstenoti ilgāk par vienu grāmatvedības pārskata periodu. Ir svarīgi, lai produkcijas un cenas novērtējumi būtu veikti par attiecīgo periodu un dati būtu koriģēti, ja tie attiecas uz citiem (vai daudziem) grāmatvedības pārskata periodiem. Sevišķi svarīgi ir nošķirt piedāvājuma cenas un faktiskās cenas. Visi nepabeigtie produkti ir jāidentificē un pareizi jāuzskaita, kā arī jāveic to deflācija, izmantojot to pašu metodi, kuru izmanto produkcijai.
Ir iespējams, ka lielu kapitālieguldījumu iekārtu starptautiskais tirgus ir diezgan konkurējošs, un tāpēc starptautisko cenu pārmaiņas (piemēram, no nozīmīga attiecīgo iekārtu ražotāja puses) var uzskatīt par reprezentatīvām cenu pārmaiņām atsevišķā valstī. Cenu pārmaiņām jābūt saistītām ar ražotāju cenām par tādu pašu vai ļoti līdzīgu iekārtu. Viena risināma problēma ir, kā rīkoties ar laika gaitā radušos valūtas maiņas kursu un inflācijas līmeņu pārmaiņu ietekmi dažādās valstīs.
Ir trīs varianti.
i) Tieša cenu izmantošana. Izmanto  produktu tiešo cenu, neveicot korekciju atbilstoši inflācijai vai maiņas kursiem. Vienīgais piemērotais tiešais salīdzinājums būtu tad, ja līgumi būtu norādīti kādā kopīgā valūtā (piemēram, eiro).
ii) Tāda relatīva cenu indeksa izmantošana, kam ir šāda forma:
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kur pj ir iekārtu preces j cena, pg ir vispārējais cenu līmenis, neieskaitot attiecīgo iekārtu preci, un A, B ir dažādas valstis. Pieņem, ka iekārtu preces cena valstī A attiecībā pret vispārējo inflāciju valstī A attīstās tādā pašā veidā kā iekārtu preces cena valstī B (nozīmīgs ražotājs) attiecībā pret vispārējo inflāciju valstī B. Sekas ir tādas, ka jākontrolē dažādas pārmaiņas vispārējā inflācijā abās valstīs.
iii) Koriģēšana atbilstoši valūtas maiņas kursa pārmaiņām – pieņem, ka maiņas kurss pārmaiņas pilnībā atspoguļojas cenu pārmaiņās, kas ir apšaubāms pieņēmums un ietver maiņas kursa nepastāvību cenas rādītājā.
Koriģēšanas metodes izvēlei ir liela ietekme uz novērtētajām cenas pārmaiņām. Ja līguma cenas ir noteiktas nozīmīgākajā valūtā, ir iespējams i) variants. Ja nē, tad priekšroku varētu dot relatīvās cenas pieejas ((ii) variants) izmantošanai. Vienkārša korekcija saistībā ar valūtas maiņas kursa pārmaiņām (iii) variants) var būt noderīga tikai noteiktos apstākļos, kad var pierādīt, ka konkrētās preces cenas iekšzemē ir ārkārtīgi jutīgas pret maiņas kursu.
Datu pieejamība
Tikai dažas valstis veido RCI tādām precēm kā kuģi un gaisa kuģi. Eiropā valstis ar mazām nozarēm, kas ražo lielas kapitālpreces, vai bez tādām sliecas izmantot starptautiskos cenu noteikšanas datus attiecībā uz importa plūsmām, bet pārējās izmanto uz izejvielām balstītu datu kombināciju vai produkcijas datus no nozarēm, kas ražo līdzīgus produktus. Dažas Eiropas valstis un ASV pašlaik izmanto metodes, kas paredz lielu produktu sadalīšanu vairākos vispārīgākos elementos (“specifikācijas cenu noteikšana”) vai datu vākšanu katrā periodā par īpašu vispārīgu elementu kombināciju (“paraugcenu noteikšana”). Šie paņēmieni ir sīkāk aprakstīti 2.5. iedaļā. Minēto paņēmienu izmantošana ir saistīta ar lielāku resursu izmantošanu, gan statistikas birojā, gan organizācijās, kas ir respondenti.
To metožu kopsavilkums, kuras izmanto, veidojot cenu indeksus kapitālprecēm, var atrast ziņojumā par kopīgo Norvēģijas statistikas iestādes un Eiropas Kopienu Statistikas biroja pētījumu.
Eiropas regulā par īstermiņa statistiku (Padomes Regula Nr. 1165/98) ir skaidri svītrota prasība veidot produkcijas cenu indeksus aizsardzībai, kosmiskajai aviācijai un kuģniecības kapitālieguldījumu produktiem. Taču dažas dalībvalstis un citas valstis izvērtē savu metodoloģiju, lai savlaicīgi virzītos uz pienācīgu produkcijas cenu novērtēšanu.
A, B un C metodes
Lielākās produktu vienības, ko apskata saistībā ar šo, ir kuģi, gaisa kuģi, vilcieni, naftas urbjtorņi un iekārtas speciālajām nozarēm (piemēram, papīra ražošanai). Tomēr vispārējo principu attiecībā uz lielu aprīkojumu var skaidri noformulēt – metodes, kurās paļaujas pilnībā uz izejvielu novērtēšanu, kurām izmanto nekoriģētus daudzuma rādītājus vai kuru pamatā ir vienības vērtības rādītāji, uzskata par C metodēm. 

Metodes, kuru pamatā ir paraugcenu noteikšana vai specifikācijas cenu noteikšana (sk. 2.5. iedaļu), var uzskatīt par A metodēm, ja izpildās minētajā iedaļā noteiktie kritēriji, proti, ir regulāri atjaunināti un reprezentatīvi paraugi un tiek izmantotas faktiskās cenas.
Var izmantot arī divas alternatīvas metodes.
·   Starptautisku cenu izmantošana var būt B metode, ja cenas var uzskatīt par reprezentatīvām attiecībā uz dalībvalsts iekšzemes ražošanu (visdetalizētākajā produktu līmenī) un pārrobežu tirdzniecības plūsmām – tirgiem jābūt konkurējošiem, datiem jābūt pienācīgi stratificētiem un izsvērtiem, jāizmanto piemērota metode koriģēšanai atbilstoši maiņas kursa svārstībām un ārējās tirdzniecības datos jāietver lietotas iekārtas. Jebkurā gadījumā ir ieteicams, lai dalībvalsts veic lielu produktu cenu pārmaiņu pārraudzību un pēc iespējas balstās uz citu dalībvalstu pieredzi. Dažos gadījumos valsts, ko uzskata par nozīmīgāko Eiropas ražotāju, varētu „uzņemties vadību” sadarbībā ar Statistikas biroju, lai izveidotu atbilstīgu cenu indeksu izmantošanai visās dalībvalstīs.
·   Specifisku un pamatotu kvalitātes korekcijas metožu izmantošana var būt A vai B metode atkarībā no nozares piemērotības (piemēram, vilcieni un speciālas iekārtas varētu būt piemērotas nozares šai metodei), kaut gan ideālā variantā tās jāizmanto kopā ar lielāko aktīvu sadalīšanu sastāvdaļās. Dažādās metodes ir izvērtētas 2.4. iedaļā.
Attiecībā uz kuģiem A metode būtu paraugcenu noteikšana, ja ir izpildīti iepriekš un 2.5. iedaļā minētie nosacījumi.
Attiecībā uz naftas urbjtorņiem A metode ir specifikācijas cenu noteikšana, lai identificētu urbjtorņu modulāros elementus, ja vien minētajiem elementiem piemēro kvalitātes korekcijas. Komponentu cenu noteikšana, koriģējot atbilstoši uzņēmējsabiedrības peļņas normām un darba ražīgumam, uzskatāma par B metodi, tāpat kā starptautisko indeksu izmantošana attiecībā uz dažiem kuģu veidiem – liela izmēra un modulāras konstrukcijas kuģiem –, kam ir tādas pašas īpašības kā naftas urbjtorņiem.
Attiecībā uz lidmašīnām jebkurai izmantotajai metodei jābūt pamatotai ar rūpīgu nozares stratifikāciju, jāņem vērā kompleksās plūsmas, kas saistītas ar kooperatīviem projektiem (piemēram, Airbus), un jāparedz korekcija saistībā ar valūtas maiņas kursa pārmaiņām, ja cenas ir kotētas ASV dolāros. A metodes šeit ir paraugcenu noteikšanas un specifikāciju cenu noteikšanas pieeja, un abām būtu jāgūst labums no komercklientu pārsvara lidmašīnu tirgū.
Paraugcenu noteikšanas un kvalitātes korekcijas metodes, kuru pamatā ir iespēju cenas (tas ir, aplēšot papildīpašību robežcenas), ir A metodes attiecībā uz vilcieniem, ar noteikumu, ka stratifikācija attiecas vismaz uz vagoniem/lokomotīvēm un uz dažādajiem piedziņas tehnoloģijas veidiem.
Speciālām iekārtām (piemēram, papīra ražošanas iekārtām) A metodes ir paraugcenu noteikšanas un specifikācijas cenu noteikšanas pieeja, bet atbilstošas kvalitātes korekcijas metodes var izmantot tieši, ja iekārtas nav piemērotas sadalīšanas metodei.
Attiecībā uz aizsardzības precēm ir iespējams piemērot metodes, kas līdzīgas iepriekš aprakstītajām metodēm (tiešām, var būt, ka militāro un civilo produktu cenas svārstās ļoti līdzīgi), bet parasti arī aizsardzības ministrija kompilē savus personīgos cenu indeksus (bieži pamatojoties uz līgumslēdzēju ziņojumiem), lai pārvaldītu savas finanšu lietas. Nacionālās uzskaites speciālistiem uzmanīgi jāizvērtē izmantotās metodes – ja dati ir koriģēti atbilstoši kvalitātei un to pamatā ir faktiska produkcijas cenu attīstība, tos var uzskatīt par tādiem, kas iegūti ar A metodi.
4.3.3. Datori
Datori šajā rokasgrāmatā ir aplūkoti atsevišķi divu īpašu jautājumu dēļ:
·   datortehnikas un programmatūras komplektēšana un
·   straujās tehnoloģijas pārmaiņas, kas raksturīgas šiem produktiem.
Pirmais jautājums sīkāk iztirzāts ir 4.10.4. iedaļā par datorpakalpojumiem un saistītajiem pakalpojumiem. Acīmredzamākais komplektēšanas piemērs ir personālā datora pārdošana kopā ar operētājsistēmu un, iespējams, citu programmatūru.
Otrais jautājums kļūst aizvien svarīgāks, pieaugot datoru daļai ieguldījumu izdevumos. Kaut arī ietekme uz IKP apjomu var būt ierobežota, ja lielāko datoru daļu importē, tomēr datoru produkcijas apjoma pieauguma novērtēšanai var būt nozīmīga ietekme uz IKP komponentu novērtēšanu (piemēram, GFCF un mājsaimniecību galapatēriņa izdevumi).
Problēma ir viena no kvalitātes pārmaiņu problēmām, un tā ir plaši iztirzāta 2.4. iedaļā. Šajā iedaļā norādītas metodes, kā risināt kvalitātes pārmaiņu problēmu. Izmantošanai attiecībā uz datoriem piemērotas var būt šādas metodes:
·   hedoniskā pieeja, jo ir iespējams noteikt un izteikt skaitliski īpašības, kas ietekmē cenu;
·   iespēju cenas, jo daudzos gadījumos var nošķirt iespējas, kam cenas noteiktas atsevišķi (piemēram, papildu atmiņa vai DVD diskdzinis);
·   atkārtotas izlases metode, ja izlase ir reprezentatīva un pietiekoši liela.
Ņemot vērā atlaižu praksi attiecībā uz datoriem, jo īpaši personālajiem datoriem, pārklāšanās metode ir mazāk piemērota šiem produktiem.
Hedoniskā pieeja, šķiet, ir labākais veids, jo ir ļoti labi iespējams definēt un novērtēt īpašības, kas nosaka datoru cenas.  ASV ir pierādījies, ka hedoniskā metode ir lietderīgs un reāli izmantojam rīks, lai risinātu tehnoloģijas straujo pārmaiņu problēmas.
Hedoniskā pieeja ir visatbilstīgākā, ja to izmanto īpašību cenu novērtēšanai (un tādējādi tikai kvalitātes korekcijām), nevis tiešam cenu indeksam. Ir arī iespējams to apvienot ar citām metodēm, piemēram, iespēju cenu metodi.
Piemērojot hedoniskās korekcijas paņēmienus,  ir vajadzīgi pilnīgi dati par datoru cenām un tehniskajām īpašībām. Tāpēc, lai izmantotu hedonisko pieeju, ir vajadzīgs visvairāk resursu, salīdzinot ar iepriekš minētajiem paņēmieniem. Hedoniskais paņēmiens ir relatīvi sarežģīta metode ar dažiem atšķirīgiem matemātiskajiem variantiem. Īpaši liels resursu apjoms ir vajadzīgs tās izveidei, bet, kad tā izveidota, hedoniskās metodes izmantošanā nepatērē daudz resursu. Tomēr modelis ir regulāri jāatjaunina. Papildus pamatīgām zināšanām par statistikas metodēm ir vajadzīgas arī labas zināšanas par datoru tehniskajiem aspektiem. Īpašības, kas ņemtas vērā (vai nav ņemtas vērā), tieši ietekmē rezultātus.
Tomēr šīs izmaksas var samazināt, starptautiski sadarbojoties. Var paredzēt, ka hedoniskā funkcija nebūs īpaši atšķirīga dažādās valstīs, jo datoru tirgus visā pasaulē ir atklāts un tajā ir stipra konkurence. Tādēļ principā pietiktu ar viena hedoniska modeļa novērtēšanu attiecībā uz, piemēram, ES kopumā. Tad šī modeļa koeficientus varētu piemērot nacionālo cenu indeksu programmās, lai koriģētu cenas aizvietošanas gadījumos.
Straujā modeļu apgrozījuma dēļ personālo datoru cenas jānovēro vismaz reizi mēnesī. Cenas vēlams vākt tieši no ražotājiem vai mazumtirgotājiem. Tomēr pietiekami ticamus datus, vismaz attiecībā uz patērētāju, var nodrošināt arī cenu vākšana ar periodiskiem izdevumiem vai internetā. Ja datorus pārdod kopā ar programmatūru, šī programmatūra hedoniskajā modelī jāidentificē kā datora īpašība.
Datu pieejamība
Vairumā valstu datoru cenu indeksus kompilē ražotāju cenu indeksa (RCI) un patērētāju cenu indeksa (PCI) sistēmās.
Cenu dati par personālajiem datoriem un saistīto aprīkojumu, piemēram, printeriem, serveriem utt. parasti ir uzreiz pieejami. Dažās valstīs vai nu RCI, vai PCI pamatojas uz periodisko izdevumu cenām. Dati par lielākām sistēmām nav tik plaši pieejami, un to vākšana ir sarežģītāka. Mazāk ticams, ka katalogu cenas nodrošina precīzu tirgus cenu atspoguļojumu, un mazāki daudzumi var apgrūtināt faktisko darījumu paārraudzību.
A, B un C metodes
A metode ir deflācija ar RCI, kam izmanto atbilstīgu kvalitātes korekcijas procedūru, kura, kā minēts iepriekš, var būt hedoniskā pieeja, iespēju cenas metode vai atkārtotas izlases metode.
Attiecībā uz personālo datoru mājsaimniecību patēriņu cenrāža cenas nodrošinās pieņemamu alternatīvu faktiskajām cenām, bet tikai šajā gadījumā. Cenrāžu cenas var iegūt, piemēram, no periodiskiem izdevumiem par datoriem vai interneta.
B metodes ir ne tik atbilstīgi RCI, piemēram, ar ne tik atbilstīgu kvalitātes korekcijas procedūru, piemēram, spriešanas pieeju vai ražošanas izmaksām.
Cita iespējama B metode ir informācijas izmantošana no ASV cenu indeksa par datoriem ar noteikumu, ka var pierādīt, ka tā pietiekami raksturo iekšzemes cenas. Atbilstošākā iespēja šajā gadījumā ir izmantot datoru īpašību cenas ASV, un izmantot tās, lai veiktu iekšzemē iegūto cenu datu kvalitātes korekcijas. Jāpiemēro atbilstošs mehānisms, lai ņemtu vērā dažādas vispārējās cenu pārmaiņas vai valūtas maiņas kursa pārmaiņas. Dažādu iespēju iztirzājumu sk. 4.3.2. iedaļā.
Tuvinājuma metodes, tādas kā cenu indeksu izmantošana par citiem elektroniskajiem produktiem, jāklasificē kā C metodes. Arī metodes, kas pamatotas uz vienības vērtībām, ir C metodes. Tāda cenu indeksa izmantošana, kas neņem vērā kvalitātes pārmaiņas, arī ir C metode. Nekoriģētu cenu salīdzināšanas metode un automātiskā sasaiste attiecībā uz datoriem vienmēr ir C metodes. 
4.4. CPA E – Elektroenerģija,  gāze, tvaiks un ūdens
Galvenie aspekti
šī iedaļa ir par elektroenerģijas, gāzes un ūdens ražošanu un sadali gan patērētājiem, kas ir juridiskas personas, gan patērētājiem, kas ir mājsaimniecības. Tajā nav aplūkota gāzes ieguve (kas ietilpst CPA B daļā) vai kanalizācijas atkritumu apstrāde.
Ir divas noteiktas īpašības, kas padara nemainīgo cenu produkcijas novērtēšanu šai konkrētajai produktu kategorijai vieglāku nekā daudzām citām kategorijām:
·   nozīmīgākie produkti ir relatīvi viendabīgi – elektroenerģijas KWh, gāzes kubikmetrs un ūdens kubikmetrs –, un vērtības aprēķina kā cenas reizinājumu ar apjomu. Tādējādi daudzuma rādītājus var tieši izmantot nemainīgo cenu produkcijas novērtēšanā.
·   Nozares parasti ir koncentrētas, tajās ir viens vai daži lieli uzņēmumi, kuru īpašnieks bieži ir valsts, tāpēc datu vākšana ir relatīvi vienkārša. Jautājumi par sadales tīkliem ir plašāk iztirzāti turpmāk.
Ir pāris jautājumi, kam vajadzīga rūpīga pieeja.
·   Cenu diskriminācija tirgū. Vairums komunālo pakalpojumu uzņēmumu nosaka atšķirīgas cenas dažādiem lietotājiem (piemēram, juridiskām personām, kas lieto lielu apjomu, citām juridiskām personām un privātiem patērētājiem). Tas var radīt komplekso tarifu problēmu, kas līdzīga telekomunikāciju nozarē pieredzētajai (sk. 4.8.3. iedaļu), īpaši tāpēc, ka tirgi ir liberalizēti un tarifu struktūras kļūst sarežģītākas. Ja izmanto cenu indeksus, ir svarīgi skaidri nodalīt cenu atšķirības, kuru pamatā kvalitāte (piemēram, elektroenerģija, ko piegādā nakts laikā, salīdzinājumā ar piegādēm dienas laikā vai gāze, ko piegādā vasarā, salīdzinājumā ar gāzi, ko piegādā ziemā, vai var būt atšķirīgs tarifs par “zaļo” elektroenerģiju), un cenu atšķirības, kuru pamatā ir cenu diskriminācija. Pirmajā gadījumā var uzskatīt, ka pastāv atšķirīgi produkti (sk. izklāstu par sezonālajiem produktiem 5.3.2. iedaļā). EKS 10.21. ir noteikts, ka cenu diskriminācija ir tikai tad, ja iekasē dažādas cenas par identiskiem produktiem, ko pārdod vienādos apstākļos. Piemērs būtu elektroenerģijas pārdošana maziem uzņēmumiem un mājsaimniecībai noteiktā dienas stundā – lai arī produkts ir tieši tāds pats un mazie uzņēmumi nevar saņemt atlaides par lieliem apjomiem, bieži ir tā, ka juridiskām personām nosaka citādu likmi (uzņēmuma tarifu) nekā mājsaimniecībai. Protams, ir svarīgi visas atlaides, ko piešķir liela apjoma lietotājiem, iekļaut cenas pārmaiņās.
·   Kopēja struktūra šajās nozarēs ir ražotāju un sadalītāju iedalījums. Dažreiz minētā struktūra rodas vienā, vertikāli integrētā uzņēmumā (taču tikpat labi tajā var būt noteiktas darbības veida vienības), bet bieži ir vairāk nekā viens uzņēmums un izejvielās, ko ražotājs pārdod sadalītājiem. Ir divas iespējamas sadales uzskaites metodoloģijas: “neto”, tas ir, sadalītāju produkcija ir sadalīšanas peļņas norma, un “bruto”, kad uzņēmējsabiedrības produkciju novērtē piegādātā produkta izteiksmē. Attiecībā uz neto uzskaiti tas nozīmē, ka, novērtējot peļņas normas nemainīgajās cenās, ir līdzīgas problēmas kā 4.6.1. iedaļā minētās.
Datu pieejamība
Kā izklāstīts iepriekš, dati par produkta apjomiem ir plaši pieejami, un tiek kompilēti ražotāju cenu indeksi. Dati par sadali nav tik viegli pieejami. Patēriņa cenu indeksi arī ir plaši pieejami, bet tie ir piemērojami tikai produkcijai, ko pārdod mājsaimniecībām.
A, B un C metodes
Atbilstīgu metožu aplūkošanai mēs varam nošķirt ražošanu un sadali.
·   Ražošana
A metode ir produkcijas vērtības deflācija ar pieejamajiem RCI, pieņemot, ka tie atbilst standartnosacījumiem, kas minēti 3.1.1. iedaļā, un tajos ir pilnā apmērā ietverti visi “pastāvīgie maksājumi” (maksājumi, kas nav saistīti ar patēriņu), ko iekasē uzņēmējsabiedrības. Pilnīgi līdzvērtīga pieeja, kas arī ir A metode, ir tieša to datu izmantošana, kas ir pieejami par produktu daudzumu, ja dati par daudzumu ir pietiekami detalizēti (t.i., tie parāda piegādātos daudzumus pēc tarifa un patērētāja veida).
·   Sadale
Attiecībā uz sadali pastāv divi metožu kopumi atkarībā no tā, vai uzskaitē izmanto bruto vai neto (peļņas normas) pamatu.
Neto uzskaite
A metode sadales peļņas normu novērtēšanai ir metode, ar ko ņem vērā sadales pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas. Rokasgrāmatas 4.6.1. iedaļā ir ietverts pilnāks to jautājumu un paņēmienu paskaidrojums, kuri attiecas uz peļņas normu novērtēšanu nemainīgajās cenās. Līdz šim vienīgā metode, ar ko teorētiski var pienācīgi ņemt vērā kvalitātes pārmaiņas ir atsevišķa pārdošanas un pirkumu deflācija. Piemērota B metode ir pieņemt, ka pakalpojuma apjoms izriet no sadalītā produkta daudzuma, piemēram, elektroenerģijas sadales produkcijas apjoms izriet no elektroenerģijas produkcijas daudzuma.
Jebkura cita metode, jo īpaši tieša peļņas normas produkcijas deflācija ar ražotāju cenu indeksu, ir C metode.
Bruto uzskaite
Bruto uzskaites gadījumā A metode produkcijas deflācijai ir piemērota RCI izmantošana produkcijas vērtības deflācijai bāzes cenās, ja RCI ir kompilēts attiecībā uz produkcijas ražošanas un sadales komponentiem. Piemērotās B metodēs ietilpst PCI datu izmantošana, lai veiktu kopējās produkcijas deflāciju, ja var pierādīt, ka tā nodrošina reprezentativitāti attiecībā uz produkciju, ko patērē juridiskas personas, un produkcijas daudzuma izmantošana, lai nodrošinātu rādītāju par ražošanas un sadales produktiem kopā.
Jebkuras citas metodes, sevišķi tās, kuru pamatā ir izejvielu izmaksas,  ir C metodes.
4.5. CPA F – Būvdarbi 
Galvenie aspekti
Būvniecības produkcija ietver plašu produktu klāstu, tostarp viena dzīvokļa un daudzdzīvokļu namus, rūpniecības un tirdzniecības ēkas, automaģistrāles, dzelzceļus un citus nozīmīgus inženierbūvniecības projektus. Produkcijā ietilpst jauna būvniecība, būtiski esošo struktūru uzlabojumi un regulāra remontēšana un uzturēšana. Papildus šim plašajam klāstam, novērtējot produkciju gan pašreizējās, gan nemainīgajās cenās, liela uzmanība jāpievērš citām būvniecības sektora iezīmēm.
·   Daži jauni ēku vai uzlabojumu projekti var ilgt divus grāmatvedības pārskata periodus vai ilgāk, un var būt būtiska kavēšanās starp līguma parakstīšanu un darbu uzsākšanu. Tādējādi produkcija jāiedala grāmatvedības pārskata periodos un cenas jānosaka katram periodam.
·   Katru ēkas projektu var uzskatīt par unikālu – pat šķietami identiskas ēkas var atšķirties vietas apstākļu dēļ, un tas sarežģī kvalitātes novērtēšanu. Tāpēc projekti pēc iespējas jāsadala standarta darbībās, kuru cenas var noteikt katrā periodā. Mazi un vidēji uzņēmumi kopā ar pašnodarbinātajām personām saražo nozīmīgu (un dažreiz lielāko) būvniecības produkcijas daļu dalībvalstīs. Tie bieži ir savstarpēji saistīti un saistīti ar lielākiem uzņēmumiem ar sarežģītiem apakšlīgumu noteikumiem, kas sarežģī datu vākšanu. Nozares specifika nozīmē, ka var būt nepieciešamas korekcijas saistībā ar ēnu ekonomiku. Būvniecības produkcijā ietilpst būvniecība, ko pašu spēkiem veic mājsaimniecības un kam ir vajadzīgs atšķirīgs datu vākšanas mehānisms.
·   Vispārējais dzīvojamo un nedzīvojamo ēku, un inženierbūvju projektu produkcijas sastāvs var mainīties grāmatvedības pārskata periodos, un tā notiek, tāpēc, nosakot svērumus, ir svarīgi izmantot pietiekami detalizētu informāciju. Turklāt būvniecības produkcija parasti ir ļoti cikliska laika gaitā un atbilst vispārējam ekonomikas attīstības ciklam (un pat virzot to).
Tomēr skaidrs, ka jebkurai izraudzītajai metodei būs jāatbilst 3.1.1. iedaļā noteiktajiem pamatkritērijiem: jāatbilst nacionālo kontu jēdzieniem; jāizmanto atbilstīgs “bāzes” cenu pamats; jāaptver visas darbības, kas ietilpst attiecīgajā klasifikācijas grupā (gan funkcionāli, gan ģeogrāfiski); kvalitātes pārmaiņas statistiski jāapstrādā kā apjoma pārmaiņas; jāizmanto faktiskās, nevis neīstās cenas un jānodrošina, ka visi pasākumi atbilst attiecīgajam laikposmam.
Datu pieejamība
ESAO un Statistikas biroja publikācija „Būvniecības cenu indeksi” sniedz pārskatu par cenu indeksu veidiem, kas pieejami ES dalībvalstīs. Lielākajai daļai dalībvalstu ir izejvielu cenu indeksi, bet dažām ir arī produkcijas cenu indeksi (izmantojot dažādas metodes, tostarp hedoniskās metodes attiecībā uz jauniem mājokļiem).
Ne izejvielu, ne produkcijas cenu indeksi parasti neaptver visus būvniecības veidus. Turklāt valstīs, kurām ir gan izejvielu, gan produkcijas cenu indeksi, šie indeksi ne vienmēr attiecas uz vieniem un tiem pašiem būvniecības veidiem.
Regulā par īstermiņa statistiku (Padomes Regula 1165/98) nav prasības pēc būvniecības produkcijas cenu datiem, bet tikai pēc izejvielu cenu datiem. Produkcijas cenu iegūšana tiks īstenota izmēģinājuma projektā. Tomēr Eiropas Kopienu Statistikas biroja uzņēmējdarbības statistikas rokasgrāmatā ir iekļauta nodaļa par būvniecības cenu indeksiem.
Pirktspējas paritātes programma būvniecībai ir izraisījusi tādu detalizētu datu ikgadēju vākšanu, ko var izmantot, lai noteiktu “standarta” produkcijas cenu. Tā būtu jāuzskata par noderīgu salīdzinošu avotu darbam pie būvniecības datiem, bet tā nav piemērota tiešai izmantošanai būvniecības produkcijas deflācijai nacionālajos kontos; korekcijas būtu jāizdara atbilstoši faktiskajām cenām, lai uzlabotu salīdzināmību laikā, un plašākam standarta produkcijas klāstam, par ko savāktas ziņas (lai produkcija būtu vairāk attiektos uz atsevišķām dalībvalstīm).
Metožu izvēle atstās iespaidu uz nacionālā statistikas institūta resursiem – dažas metodes, protams, ir resursietilpīgākas nekā citas. Ir vērts norādīt, ka būvniecības statistikai bieži atvēl daudz mazāku statistikas resursu daļu nekā būtu vajadzīgs, ņemot vērā šī sektora nozīmi ekonomikā. 

A, B un C metodes
Lai arī visas dalībvalstis vāc izejvielu cenu indeksus, tikai dažas vāc produkcijas cenu indeksus. Vairāku valstu pieredze ir liecina par to, ka izejvielu cenu indeksu izmantošanai produkcijas deflācijai ir tādi rezultāti, kas ievērojami atšķiras no tiem, kuri iegūti ar faktiskiem produkcijas indeksiem (īpaši ekonomikas attīstības cikla pagrieziena punktos), tāpēc izejvielu indeksu izmantošana produkcijas deflācijā nav vēlama un tiek uzskatīta par C metodi. Pastāv dažādas iespējamas metodes produkcijas cenu indeksu novērtēšanai.
·   Ar faktisko cenu metodi izmanto datus par reāliem projektiem, kas veikti attiecīgajā laikposmā, vai koriģē konkursu cenu indeksus, lai tie atbilstu attiecīgajam laikposmam, un to var uzskatīt par A metodi ar noteikumu, ka būves, kam cenas noteiktas dažādos laikposmos, ir tieši salīdzināmas, vai, ja cenas ir piemēroti koriģētas atbilstoši kvalitātei, kad radušās pārmaiņas salīdzināmajās būvēs. Šī metode ir resursietilpīga, bet to var izmantot visiem būvniecības veidiem, ja pienācīgi nosaka svērumus, ja atkārtoti izmanto dažus vispārīgus būvprojektus un ja ņem vērā pietiekoši lielu projektu izlasi. Tomēr tā nebūs piemērota, ja projekti ir patiesi unikāli.
·   Paraugcenu noteikšanas metode, ar ko izveido teorētisku “parauga projektu” (piemēram, vienas ģimenes mājoklis), izmantojot konkursu cenu datus no standarta cenu grāmatām vai statistikas apsekojumiem. To var uzskatīt par A metodi, ja parauga projekti ir pietiekoši raksturīgi būvniecības projektu kopai un ja var pamatot, ka metode iedrošina apsekotos uzņēmumus sniegt pamatotus reprezentatīvus novērtējumus (iespējams, lūdzot uzņēmumiem darīt zināmas savas pazeminātās likmes).
·   Hedonisko metodi, ar ko cenšas noteikt struktūras kvalitāti pēc tās īpašībām un sasaista tās ar cenu (sk. 2.4.2. iedaļu), var uzskatīt par B metodi.
Tomēr regresijai jāizmanto labas kvalitātes dati, tostarp faktiskās cenas. Ir svarīgi hedonisko metodi izmantot tikai piemērotām būvniecības jomām (maz ticams, ka metode būs vispārēji piemērojama).
Apjoma metodes (tādas kā būves kubikmetru mērīšana vai izsniegto būvatļauju skaits) arī jāuzskata par C metodēm.
Iepriekš minētās metodes parasti ir piemērojamas būvniecībai, kas nav civilā būvniecība. Ir būtiski aplūkot metodes gan inženierbūvniecības projektiem, gan esošu struktūru remontam/uzturēšanai.
·   Inženierbūvniecība. Šie projekti parasti ir lieli un unikāli. Daudzi no šīs rokasgrāmatas 2.5. iedaļā izklāstītajiem principiem par lielāko projektu cenu noteikšanu ir vienlīdz piemērojami šeit, jo īpaši projekta sadalīšana vairākos vieglāk mērāmos komponentos. Dažas dalībvalstis vāc detalizētas cenas, kas ir daļa no valsts celtniecības līgumu administratīvās kontroles, un to var uzskatīt par B metodi, ja dati ir reprezentatīvi.
·   Remonts/uzturēšana. Par apmaksātiem remonta un uzturēšanas darbiem var savākt datus par stundas tarifa likmēm vai “parauga” darbu cenām no darbuzņēmējiem un tad izmantot tos kā cenas rādītājus. Maziem remonta un uzturēšanas darbiem, ko veic privātas mājsaimniecības, var izmantot PCI indeksus par materiāliem, ko parasti izmanto šādām darbībām.
·   Visbeidzot, tādas būvniecības produkcijas deflācija, ko “uz sava rēķina” rada mājsaimniecības (ja rodas strukturāli uzlabojumi), jāveic ar atbilstīgu indeksu. Kaut arī liela daļa šādas darbības, iespējams, tiek veikta, izmantojot individuāla uzņēmēja speciālista pakalpojumus (bieži neoficiāli), B metode šeit ir darbības deflācija ar atbilstošāko pieejamo indeksu, kura pamatā ir tirgus, piemēram, tādu, kurš attiecas uz mājokļiem vai pat uz to apakškopu.
4.6. CPA G – Vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības pakalpojumi; mehānisko transportlīdzekļu, motociklu, personiskās lietošanas un mājsaimniecības ierīču remonta pakalpojumi 
4.6.1. Vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības peļņas normas
Ievads
CPA G produkcijas galvenā daļa sastāv no vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības peļņas normām. Tirdzniecības peļņas norma, vispārīgi runājot, ir starpība starp pārdodamās preces cenu un pirkšanas cenu (precīzāku definīciju sk. EKS 95 3.60. iedaļā). Tirdzniecības peļņas normu var uzskatīt par cenu, ko pircējs maksā par tirdzniecības pakalpojumu, lai arī nav tieša darījuma.
Vairumtirdzniecību un mazumtirdzniecību nacionālajos kontos tāpēc statistiski apstrādā diezgan atšķirīgi no citām darbībām. Tirgotājam ekonomikā ir būtiska funkcija preču izplatīšanā. Nacionālajos kontos tirgotāji nepārstrādā produktus, ko tie tirgo, izņemot dažus tīrīšanas vai iesaiņošanas darbus. Tie nodrošina pakalpojumus, nevis preces (lai arī patērētājiem var būt citāda izpratne par to). Kaut gan preču krājumu glabāšanu atkalpārdošanai var uzskatīt par būtisku tirgotāju darbības daļu un par daļu no pakalpojuma, ko sniedz patērētājiem, to nacionālajos kontos neuzskata par produkcijas daļu. Attiecībā uz tirgotājiem jānodala produkti, ko pērk atkalpārdošanai, un produkti, ko pērk starppatēriņam.
Viena priekšrocība tam, ka tirdzniecības pakalpojumus nacionālajos kontos pieņemts statistiski apstrādāt neto, ir tāda, ka var skaidri parādīt mājsaimniecību patēriņu pēc produkta. Ja tiktu pieņemta bruto apstrāde, uzrādītos, ka mājsaimniecības pērk tikai tirdzniecības produktus, un būtu sarežģīti analizēt patēriņa produktu sastāvu.
Vērtējot tirdzniecības pakalpojumu apjomu, principā jāanalizē faktiskie pakalpojumi, ko tirgotājs sniedzis patērētājam. Vispārīgi runājot, sniegtais pakalpojums ir paredzēts, lai dažādas preces padarītu pieejamas patērētājam ērtā vietā un laikā. Ir daudzi aspekti, ko patērētāji (netieši vai tieši) apsver, lemjot, kurā veikalā izdarīs savus pirkumus. Tie ir:
·   cenu līmenis;
·   produktu kvalitāte;
·   sniegtā tirdzniecības pakalpojuma kvalitāte, piemēram;
·   pārdodamo produktu klāsts (vai var iegādāties visu vajadzīgo vienā veikalā vai jādodas uz vairākiem veikaliem);
·   veikala pieejamība (stāvvietas pieejamība, attālums no mājām, darba laiks utt.);
·   vispārējais personāla sniegtā pakalpojuma līmenis (draudzīgums, zināšanas par produktiem, garantijas, gaidīšanas laiks pie kases, utt.).
Dažādas tirdzniecības formas sniedz dažādus pakalpojumus, un šie pakalpojumi laika gaitā pastāvīgi mainās. Laba apjoma novērtēšana nozīmētu, ka tiek uzskaitīts katra tā atšķirīgā pakalpojuma apjoms, kas sniegts laika gaitā, tajā skaitā šī pakalpojuma kvalitātes pārmaiņas. Taču ir ļoti sarežģīti precīzi definēt sniegto pakalpojumu veidus, novērtējot tikai to daudzumus. Vismaz stāvoklis, kādā informācija par vairumtirdzniecību un mazumtirdzniecību ir pašreiz, liedz veikt tādu novērtēšanu.
Tāpēc statistikas biroji līdz šim ir izmantojuši datus par pārdošanas apjomu kā tirdzniecības pakalpojumu apjoma rādītājus. Kopumā var paredzēt, ka ir pamatota korelācija starp pārdošanas apjoma un tirdzniecības pakalpojumu apjomu, bet tā netiek ievērotas nekādas sniegto tirdzniecības pakalpojumu (kvalitātes) pārmaiņas, un tāpēc nerodas pilnīgs priekšstats par šīs nozares darbību.
Viena pieeja, ar ko teorētiski varētu ņemt vērā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas, ir nemainīgo cenu aprēķinus veikt tāpat, kā aprēķina produkciju pašreizējās cenās, t.i., aprēķināt peļņas normu nemainīgajās cenās kā starpību starp pārdošanu un pirkumiem nemainīgajās cenās. Šis jautājums ir sīkāk aplūkots nākamajā iedaļā.
Tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņu ņemšana vērā
Aplūkosim piemēru par mazumtirgotāju (neievērojot krājumu pārmaiņas).

Preču pirkumi atkalpārdošanai
Mazumtirdzniecības peļņas norma
Preču pārdošana atkalpārdošanai

Vērtība T
214
47 (18%)
261

Cenu indekss
101.9
105.4
102.5

Apjoms T (cenas T-1)
210
44.6 (17.5%)
254.6

Apjoma indekss
105.0
111.5
106.1

Vērtība T-1
200
40 (16.7%)
240

Peļņas normas attiecība pret pārdošanu nemainīgajās cenās pieauga no 16,7% līdz 18%. Jautājums ir, ciktāl tās ir apjoma pārmaiņas un ciktāl – cenas pārmaiņas. Pieņemsim, ka mums ir cenu indekss pārdošanai (t.i., mazumtirdzniecības cenu indekss, piemērā – 102,5) un atsevišķs indekss pirkumiem (t.i., vairumtirdzniecības indekss, piemērā – 101,9). Pārdošanas cenu indekss attieksies uz saliktu produktu “prece+tirdzniecības pakalpojums”. Tas nozīmē, ka cenu indeksā būtu jāņem vērā preces, kā arī tirdzniecības pakalpojuma kvalitātes pārmaiņas. Cenu indekss pirkumiem fiksē tikai preces cenas pārmaiņas (un, iespējams, citu tādu pakalpojumu cenas, kas līdz tam ņemtas vērā, bet neievērotas šeit).
Tagad mēs varam iegūt peļņas normu nemainīgajās cenās, veicot pārdošanas un pirkumu deflāciju ar atbilstīgiem cenu indeksiem. Peļņas normas vērtība iepriekšējo gadu cenās ir vienāda ar starpību starp pārdošanas un pirkumu vērtībām iepriekšējā gada cenās.  Iegūtais cenu indekss peļņas normai piemērā ir 105,4, peļņas normas un pārdošanas attiecības pārmaiņas sadalot cenas un apjoma komponentā.
Jāievēro, ka tad, ja vairumtirdzniecību un mazumtirdzniecību uzskaitītu atbilstoši bruto pamatam un, lai novērtētu pievienoto vērtību nemainīgajās cenās, izmantotu dubultu deflāciju, rezultāts būtu tieši tāds pats. Būtu veikta produkcijas deflācija ar pārdošanas cenu indeksu (PCI, piemēram) un starppatēriņš (kurā būtu iekļauta atkalpārdošanai paredzēto preču pirkšana) ar indeksu, kas atspoguļo pirkumu cenas (RCI, piemēram).
Tā pati problēma, kas tika aprakstīta 3.3. iedaļā par pievienoto vērtību, rodas arī šeit (un iespējams ir pat svarīgāka): kad pārdošanas un pirkumu vērtības ir ļoti tuvas (un tādējādi peļņas norma ir ļoti maza) un cenu indeksu ticamība nav ļoti augsta, peļņas normas apjoma novērtējums var būt kļūdains.
Attiecībā uz apjoma indeksiem, ja nav pārmaiņu krājumos, nopirkto preču daudzuma pārmaiņas būs vienādas ar pārdoto preču daudzuma pārmaiņām. Tomēr pirkumu apjoma pārmaiņām nav jābūt vienādām ar pārdošanas apjoma pārmaiņām, jo tirdzniecības pakalpojumu kvalitāte varētu būt mainījusies. Tas tā ir piemērā: pārdošana pieaug par 6,1%, bet pirkumi pieaug par 5%.
Ja abi cenu indeksi būtu vienādi, peļņas normas un pārdošanas attiecība iepriekšējā gada cenās būtu 18% (kā kārtējā gadā), tādējādi visas peļņas normas pārmaiņas piedēvētu apjoma komponentam. Pretējā gadījumā abi apjoma indeksi būtu vienādi, kas nozīmētu, ka nav nekādu pārmaiņu (peļņas normas un pārdošanas attiecība iepriekšējā gada cenās būtu 16,7%).
Tādai procedūrai ir nepieciešami augstas kvalitātes cenu indeksi. Pārdošanas cenu indeksā būtu jāņem vērā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas, un ar pārdošanas cenu indeksu un pirkumu cenu indeksu būtu konsekventi jānovērtē preces cena. Protams, praksē šīs prasības nebūs viegli izpildīt.
Aplūkosim, piemēram, RCI. Vairums valstu patērētāju cenu izlasēs iekļaus dažādas atšķirīgu produktu tirdzniecības vietas. Tas nozīmē, ka vienu un to pašu produktu, kas nopirkts divās dažādās tirdzniecības vietās, statistiski apstrādā kā divus dažādus produktus. Aplūkosim piemēru par maizes klaipiem, ko pārdod maiznīcās un lielveikalos. Piemērā pieņemsim, ka maize ir abās tirdzniecības vietās ir vienāda.

Maiznīca
Lielveikals
Kopā


T-1
T
T-1
T
T-1
T

Pārdoto klaipu skaits
100
80
200
220
300
300

Klaipa cena
3
3
2
2
2.33
2.27

Apgrozījums
300
240
400
440
700
680

Vienīgais aspekts, kas mainījās T salīdzinājumā ar T-1, ir tas, ka vairāk patērētāju pirka maizi maiznīcā, nevis lielveikalā, pat neraugoties uz to, ka klaipa cena lielveikalā ir zemāka. Tas palielināja kopējo apgrozījumu un klaipa vidējo cenu. Ja PCI tiešām iekļāva cenas šajās abās tirdzniecības vietās, tad tas neuzrādītu nekādas pārmaiņas. Kopējā apgrozījuma deflācija ar tādu PCI nozīmētu, ka visu vidējās cenas pieaugumu uzskata par apjoma pieaugumu, proti, vidējā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes līmeņa pieaugumu. 
Reālākā gadījumā, kad patērētāji pāriet no maiznīcas uz lielveikalu, rastos šāda situācija:

Maiznīca
Lielveikals
Kopā


T-1
T
T-1
T
T-1
T

Pārdoto klaipu skaits
100
120
200
180
300
300

Klaipa cena
3
3
2
2
2.33
2.40

Apgrozījums
300
360
400
360
700
720

Šajā gadījumā klaipa vidējā cena samazinās, jo pērk lētāku paveidu. Acīmredzami cenu starpība starp abiem veikaliem ir novērtēta augstāka nekā kvalitātes starpība, citiem vārdiem sakot, patērētājiem nerūp tirgotāja pakalpojuma zaudējums tik lielā mērā, cik viņiem rūp zemāka cena. PCI atkal neuzrādītu nekādas pārmaiņas, tādējādi vidējās cenas samazinājums kļūst par apjoma ietekmi, t.i., konti parādīs tirdzniecības pakalpojumu vidējās kvalitātes samazinājumu.
Ievērojiet, ka piemēros cenas ir saglabātas nemainīgas. Tas ir skaidrības labad. Ir pilnīgi iespējams koriģēt piemērus tā, lai cenas mainītos. Tādā gadījumā pārejas no vienas tirdzniecības vietas uz citu arī tiks iekļautas apjoma komponentā, ja PCI indeksā produktus no abām tirdzniecības vietām uzskata par diviem atšķirīgiem produktiem.
Abos gadījumos tiek izdarīts netiešs pieņēmums, ka augstāka peļņas norma atbilst augstākas kvalitātes pakalpojumiem un ka kvalitātes starpība ir pilnīgi vienāda ar peļņas normu starpību. Tas nozīmē, ka patērētāji izdara izvēli, kuras pamatā ir pilnīgas zināšanas par visu pieejamo tirdzniecības vietu cenām, peļņas normām, pakalpojumu kvalitāti utt. Šie netiešie pieņēmumi ir ļoti apšaubāmi. Daži lielveikala pakalpojumu aspekti varētu būt ļoti augstu novērtēti, piemēram, plašāks produktu klāsts un stāvvietas pieejamība, kā minēts iepriekš.
Boskina komisija kritizēja ASV PCI tā sauktās “tirdzniecības vietas aizvietošanas neobjektivitātes” dēļ. Kritika ir vērsta uz minēto netiešo pieņēmumu izmantošanu. Boskina komisija apgalvoja, ka cenu atšķirības starp tirdzniecības vietām zināmā mērā ir reālās cenu atšķirības. Tādējādi cenu atšķirību starp maiznīcu un lielveikalu iepriekšējā piemērā nevar pilnībā izskaidrot ar sniegtā tirdzniecības pakalpojuma kvalitātes atšķirību. Tas nozīmētu, ka patērētāji pieredzēja cenas samazinājumu, ko neparāda PCI.
Situācija ir pat sarežģītāka, ja parādās jauni tirdzniecības kanāli, piemēram, e-komercija. Interneta lielveikali, grāmatnīcas un līdzīgi veikali spēj izdzīvot ar zemāku peļņas normu, jo tiem ir daudz zemākas izmaksas. Tādu jaunu tirdzniecības vietu parādīšanās efektīvi samazina vispārējo patērētāja cenas līmeni.
Var secināt, ka labas kvalitātes PCI ņemtu vērā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas tiktāl, ciktāl tās attiecas uz aizvietošanu ar atšķirīgām tirdzniecības vietām. Maz ticams, ka PCI kompilēšanā bieži veic kvalitātes korekcijas saistībā ar pārmaiņām pakalpojumos, ko sniedz konkrēta tirdzniecības vieta. Un, ievērojot iepriekšējās piezīmes par tirdzniecības vietas aizvietošanas neobjektivitāti, mēs varam secināt tikai to, ka pat labas kvalitātes PCI indeksā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas var ņemt vērā tikai daļēji. Tas nozīmē, ka ar iepriekš aprakstīto pārdošanas un pirkumu atsevišķās deflācijas procedūru ņem vērā kvalitāti tikai tikpat lielā mērā kā PCI (vai citā indeksā, ko izmanto pārdošanas deflācijai).
Pārdošanas apjoma izmantošana
Visplašāk izmantotā peļņas normas produkcijas apjoma novērtēšanas metode ir pieņemt, ka peļņas normas apjoms mainās tāpat kā pārdošanas apjoms. Tas nozīmē, ka peļņas normas un pārdošanas attiecības ir nemainīgas nemainīgajās cenās. Kā redzams pirmajā iepriekšējās iedaļas piemērā (ņemsim gadījumu, kad peļņas normas un pārdošanas attiecība iepriekšējā gada cenās būtu 16,7%), tas nozīmē, ka pieņem, ka nav nekādu kvalitātes pārmaiņu tirdzniecības pakalpojumā.
Pārdošanas apjoma indeksu var iegūt, veicot pārdošanas deflāciju ar pārdošanas cenu indeksu. Attiecībā uz mazumtirdzniecību tam jābūt mazumtirdzniecības cenu indeksam, piemēram, PCI.  Attiecībā uz vairumtirdzniecību atbilstīgais indekss būtu vairumtirdzniecības cenu indekss, ja ar to novērtē vairumtirgotāju pārdošanas cenas (un nevis vairumtirgotāju pirkumu cenu). Ja nav pieejams vairumtirdzniecības cenu indekss, par aizstājēju var izmantot PCI vai RCI. Tas, kurš indekss ir atbilstīgāks, ir atkarīgs no attiecīgā produkta un no vairumtirdzniecības nozīmes produkta izplatīšanas ķēdē, salīdzinot ar mazumtirdzniecību.
Piemērā (tas attiecas uz mazumtirgotāju) pārdošanas cenu indekss (piemēram, PCI) ir 102,5, kas rezultātā dod apjoma indeksu 106,1. Apjoma indeksu izmantotu, lai veiktu iepriekšējā gada peļņas normas vērtības ekstrapolāciju. Rezultāts būtu šāds:

Preču pirkumi atkalpārdošanai
Mazumtirdzniecības peļņas norma
Preču pārdošana atkalpārdošanai

Vērtība T
214
47 (18%)
261

Cenu indekss
100.9
105.4
102.5

Apjoms T (cenas T-1)
212.2
42.4 (17.5%)
254.6

Apjoma indekss
106.1
106.1
106.1

Vērtība T-1
200
40 (16.7%)
240

Protams, tās pašas piezīmes ir spēkā attiecībā uz apmēru, kādā PCI ir ņemtas vērā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas. Tādējādi pārdošanas cenu indeksi varētu zināmā mērā atspoguļot šīs kvalitātes pārmaiņas, tādējādi apjoma indekss rāda mazliet vairāk nekā tikai daudzumu.
Šo metodi var piemērot kopējās ekonomikas līmenī, t.i., lai veiktu kopējās peļņas normas produkcijas deflāciju. Tomēr būtu daudz labāk pievienot produktu detalizācijas pakāpi, vēlams, aprēķinot tirdzniecības peļņas normas nemainīgajās cenās atbilstoši detalizētai piegādes un izlietojuma tabulu sistēmai. Tad peļņas normas un pārdošanas attiecību var piemērot kārtējā gadā konkrētai izlietojuma tabulas ailei, kas aprēķināta iepriekšējā gadā. Šajā procesā jāņem vērā vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības daļa konkrēta produkta kopējā izplatīšanas ķēdē, jo ne visi produkti vienmēr ir pirkti ar vairumtirgotāja vai mazumtirgotāja starpniecību. Piemēram, attiecībā uz mājsaimniecību patēriņu deflācija jāveic principā tikai produktiem, kas nopirkti vairumtirdzniecībā un/vai mazumtirdzniecībā, lai iegūtu apgrozījuma apjomu un līdz ar to – peļņas normu.
Ja pārdošanas deflācijai izmantoto cenu indeksiem nav izmantots tirdzniecības vietu sadalījums, tādējādi nekādas kvalitātes pārmaiņas nav ņemtas vērā, tad tirdzniecības peļņas normas varētu sadalīt vairākos dažādos tirdzniecības kanālos vai tirdzniecības vietās, un iepriekš minēto procedūru attiecībā uz pastāvīgajām peļņas normām nemainīgajās cenās izmantot šo dažādo tirdzniecības kanālu līmenī. Tas atkal ietvertu pārejas starp tirdzniecības kanāliem apjoma komponentā.
Būtu noderīgi pētīt, vai ir iespējams izdarīt skaidras kvalitātes korekcijas pārdošanas apjoma indeksos, piemēram, pamatojoties uz tādiem tirdzniecības nozares kvalitātes rādītājiem kā rādītāji par pārdodamo produktu paveidu skaitu, gaidīšanas laikiem pie kases, stāvvietu pieejamību utt. Pašlaik šķiet, ka šis kvalitātes rādītāju veids nav viegli pieejams.
A, B un C metodes
A metode peļņas normu produkcijai ir metode, ar ko ņem vērā tirdzniecības pakalpojumu kvalitātes pārmaiņas. Līdz šim vienīgā metode, ar ko teorētiski to var izdarīt, ir ņemt deflācijai pakļautas pārdošanas un deflācijai pakļautu pirkumu starpību. Taču jāuzsver, ka ir nepieciešams turpināt pētīt precīzāku tirdzniecības nozares aprakstu iespējas, lai uzlabotu apjoma novērtēšanu un  vispārējo izpratni par tendencēm vairumtirdzniecībā un mazumtirdzniecībā.
Vairākas valstis eksperimentē ar “peļņas normu cenu indeksiem”. Tie ir cenu indeksi, kas parāda peļņas normu kā sniegtā tirdzniecības pakalpojuma cenu un laika gaitā seko minētajām peļņas normām, saglabājot tirdzniecības pakalpojumu kvalitāti nemainīgu. Šī metode potenciāli var kļūt par A metodi ar nosacījumu, ka ar to tiešām var pienācīgi ņemt vērā kvalitātes pārmaiņas.
Kā B metodi var izmantot pieņēmumu, ka peļņas normas mainās tāpat kā pārdošanas apjoms vai līdzvērtīgu pieņēmumu, ka peļņas normas un pārdošanas attiecības ir nemainīgas nemainīgajās cenās. To vēlams piemērot detalizētāku piegādes un izlietojuma tabulu sistēmā nemainīgajās cenās un, ja iespējams, tā, lai pārejas starp tirdzniecības vietām būtu iekļautas produkcijas apjoma komponentā.
Jebkādas citas metode, jo īpaši tieša peļņas normas produkcijas deflācija ar pārdošanas cenu indeksu, ir C metodes.
4.6.2. Citas CPA 50. preces – mehānisko transportlīdzekļu un motociklu tirdzniecība, tehniskā apkope un remonts; automobiļu degvielas mazumtirdzniecības pakalpojumi
Bez vairumtirdzniecības un mazumtirdzniecības pakalpojumiem, kas rezultātā dod peļņas normas produkciju, minētā CPA nodaļa ietver mehānisko transportlīdzekļu un motociklu apkopes un remonta pakalpojumu produkciju. Šim produkcijas veidam varētu būt pieejami RCI, kas tādā gadījumā veido A metodi. Ja tie nav pieejami, produktu deflāciju var veikt, izmantojot PCI (kas koriģēti atbilstoši visiem nodokļiem vai subsīdijām), kas ir B metode, jo tas varētu nepilnīgi nosegt uzņēmumu izdevumus.
Turklāt ir tirdzniecības pakalpojumi, par kuriem norēķinās ar samaksu vai uz līguma pamata. Tas attiecas uz situācijām, kad kāds pārdod produktu kāda cita vārdā, tādējādi pats nepērkot produktu. Attiecībā uz šiem pakalpojumiem samaksai jābūt par deflācijas pamatu kopā ar pārdoto produktu cenām. Līdzīgu gadījumu, kad pakalpojumus sniedz par samaksu vai uz līguma pamata, sk., piemēram, 4.10.1. iedaļā par nekustamā īpašuma pakalpojumiem.
4.6.3. Citas CPA 51. preces – vairumtirdzniecība un komisijas tirdzniecība, izņemot automobiļu un motociklu tirdzniecību
Šī nodaļa ir sadalīta iedaļās 51.1. „Pārdošana par samaksu vai uz līguma pamata” un 51.2. līdz 51.7. „Vairumtirdzniecības pakalpojumi” (attiecībā uz dažādiem produktiem). Vairumtirdzniecības pakalpojumi ir saistīti ar tirdzniecības peļņas normām un ir aplūkoti 4.6.1. iedaļā. Dažas piezīmes attiecībā uz pārdošanu par samaksu vai uz līguma pamata ir minētas 4.6.2. iedaļā.
4.6.4. Citas CPA 52. preces – mazumtirdzniecības pakalpojumi, izņemot automobiļu un motociklu mazumtirdzniecību;  personiskās lietošanas un mājsaimniecības ierīču remonta pakalpojumi 
Bez mazumtirdzniecības pakalpojumu peļņas normas produkcijas (52.1. līdz 52.6.) šī CPA nodaļa ietver personisko un mājsaimniecības priekšmetu remonta pakalpojumus (52.7.). Personisko un mājsaimniecības priekšmetu remonta produkcijai var izmantot PCI (kas koriģēts, lai atspoguļotu bāzes cenas). Tā kā būs mazi uzņēmumu izdevumi par šiem pakalpojumiem, PCI būs pilnīgi piemērots, un to varētu uzskatīt par A metodi. Tomēr būs jāizmanto dažādas PCI grupas, jo tajā ietilpst dažādi atšķirīgi produkti. Tāpēc deflācija ir vajadzīga detalizētā līmenī, lai varētu izmantot dažādās attiecīgajās sīkajās PCI grupas.
4.7. CPA H – Viesnīcu un restorānu pakalpojumi
Galvenie aspekti
Viesnīcu un restorānu pakalpojumu grupā ietilpst izmitināšana (sākot no kempingiem un jauniešu kopmītnēm līdz dārgām viesnīcām) un restorānu pakalpojumi, tajā skaitā bāru, diskotēku un darbavietu ēdnīcu produkcija. Pamatproduktu (istabu, ēdienu vai dzērienu) bieži nodrošina kopā ar citiem pakalpojumiem, piemēram, istabas pakalpojumiem un brokastīm viesnīcā un mūziku vai citu izklaidi bārā. Tāpēc ir svarīgi atsevišķi klasificēt un novērtēt visus pakalpojumus, kas nav iekļauti cenā. Piemērs būtu veļas mazgāšanas pakalpojumi viesnīcā, kuri parasti ir izvēles papildpakalpojumi viesim, un tie ir jānovērtē CPA O grupā.
Ir trīs galvenie jautājumi, kas jāaplūko, kompilējot datus šiem pakalpojumiem:
·   Kvalitāte. Plašais šīs produktu grupas segums nozīmē, ka ir iekļautas ļoti atšķirīgas produktu īpašības – jauniešu kopmītnes un pieczvaigžņu viesnīcas, kebabu tirgotavas un Michelin vērtēti restorāni. Pienācīga cenas un apjoma novērtēšana nozīmē, ka datos tiek panākta iespējami lielākā produktu detalizācija, lai vāktu atsevišķas cenas un vērtības, un visi apkopojuma dati tiek veidoti, izmantojot atbilstoši svērtas apakškopas. Piemēram, viesnīcu pakalpojumos atsevišķa datu vākšana par dažādiem viesnīcu reitingiem uzlabo cenu un apjoma pārmaiņu novērtēšanu.
·   Grupu rezervācijas un atlaides. Viena kopēja viesnīcu tirdzniecības iezīme ir tā, ka lielākām rezervācijām var būt pieejamas ievērojamas atlaides, piemēram, kad ceļojuma rīkotājs iegādājas lielu istabu daudzumu kādai sezonai.  Pārmaiņas šajās atlaidēs jāuzskata par cenas ietekmi un jāuzskaita cenu indeksā.
·   Mājsaimniecību un juridisku personu patēriņš. Kaut arī maz ticams, ka patērētais produkts atšķiras mājsaimniecību un juridisku personu patēriņā (darījumu cilvēki un privātpersonas var uzturēties vienās tajās pašās viesnīcās un ēst vienos un tajos pašos restorānos), ir iespējams, ka būs diezgan atšķirīga svērumu struktūra, paredzot, ka privātpersonas vairāk patērē lētākus produktus. Protams, atlaides par istabām ceļojuma rīkotājiem varētu nozīmēt, ka dažas privātpersonas var atļauties augstākas kvalitātes istabas nekā tās, ko viņi varētu atļauties par parastajām viesnīcas cenām.
Datu pieejamība
Cenu datus par viesnīcu un restorānu nozarēm vāc kā daļu no PCI kompilēšanas, bet vērtības datus vāc no nozares uzņēmumu apsekojumiem. RCI ir reti īpaši tajās nozares jomās, kurām raksturīgi daudzi mazi ražotāji (piemēram, no promnešanai paredzēto ēdienu tirgus lētākā daļa), un bieži attiecas tikai uz produktu grupas daļu. 

Apjoma dati bieži ir pieejami par gultasvietu naktīm izmitināšanas vietā un pasniegtajiem ēdieniem restorānos, bet detalizācijas pakāpe parasti nav ļoti augsta.
A, B un C metodes
Ja ir pieejami RCI, kas atbilst vispārīgajiem kritērijiem, kuri noteikti 2.3. iedaļā, produkcijas deflācija ar šiem indeksiem atbilstošā detalizācijas pakāpē ir A metode. Ja RCI ir tikai daļēji reprezentatīvi vai pilnīgi neatspoguļo kvalitātes pārmaiņas, tā kļūst par B metodi.
Bāzes cenām pielāgotu PCI datu izmantošanu uzskata par A metodi, ja var pierādīt, ka cenas darījumu cilvēkiem un privātpersonām svārstās līdzīgi un patēriņa sastāvi ir salīdzināmi. Ja pētījumi parāda, ka cenu svārstības vai svērumi atšķiras būtiski, koriģēto PCI datu izmantošana kļūst par B metodi.
Dažās jomās to preču un pakalpojumu dažādība, ko sniedz kopā ar standartproduktu, ir tāda, ka ir sarežģīti nošķirt cenu svārstības (piemēram, kad izklaidi nodrošina kopā ar ēdienu vai dzērienu). Šeit var būt lietderīgi izmantot paraugcenu noteikšanas metodi, kas aprakstīta 2.5. iedaļā, un tā varētu būt A metode, ja izpildās minētajā iedaļā izklāstītie nosacījumi.
Tādu apjoma rādītāju kā “gultasvietu naktis” un pārdoto ēdienu izmantošana ir B metode, ja sadalījums pēc produkta veida ir pietiekoši detalizēts, lai nodrošinātu pārliecību, ka ir fiksētas lielākās kvalitātes pārmaiņas.
Jebkura metode, kuras pamatā ir izejvielu datu vai neapstrādātu apjoma datu (piemēram, klientu skaits viesnīcā vai bārā) izmantošana, ir C metode.
4.8. CPA I – Pārvadāšanas, noliktavu un sakaru pakalpojumi
Izvērtējot metodes, kas piemērotas CPA I grupas cenu un apjomu novērtēšanai, ir lietderīgi nodalīt trīs atsevišķas pakalpojumu grupas: pārvadāšanas pakalpojumi, transporta papilddarbību un palīgdarbību veidi un pasts un telekomunikācijas. Pārvadāšanas pakalpojumos papildus jānodala pasažieru pārvadājumi un kravu pārvadājumi.
4.8.1. CPA 60., 61. un 62.  – Transports pa sauszemi, ūdeni un gaisu
4.8.1.1. Pasažieru pārvadājumi
Galvenie aspekti
Pārvadāšanas pakalpojumiem, lai arī tie ir ļoti dažādi transporta veida ziņā, ir daudz kopīga. Sniegtais pakalpojums ir cilvēku pārvietošana no vienas vietas uz citu. Attiecībā uz dažādajām ceļošanas formām (gaiss, jūra, dzelzceļš un autoceļš) svarīgs jautājums ir kvalitāte.  Jāizvērtē tādi faktori kā ātrums, ērtība, komforts, uzticamība un laicīgums, jo var notikt pārmaiņas, kas precīzi jāatspoguļo cenā un apjomā. Tādēļ novērtēšana jāveic detalizētā līmenī.
Dažas pasažieru pārvadāšanas formas, galvenokārt pārvadāšanu ar autobusu un vilcienu, var iegādāties dažādi. Piemēri ir biļetes iegāde “vienreizīgam” braucienam vai tādas sezonas biļetes iegāde, kas dod tiesības ceļot neierobežoti daudz reižu noteiktā laika posmā. Katra veida biļeti var uzskatīt par atsevišķu produktu, kas nodrošina atšķirīgas tiesības saskaņā ar dažādiem nosacījumiem.  Produkcija pašreizējās cenās būtībā ir vienāda ar pārdoto biļešu skaitu, kas pareizināts ar vienas biļetes cenu, attiecībā uz visiem atšķirīgajiem biļešu veidiem. Tātad produkcijai nemainīgajās cenās jābūt vienādai ar pārdoto biļešu skaitu, kas pareizināts ar katras biļetes cenu bāzes periodā. Šo pieeju ievēro, arī kompilējot cenu indeksus, ja dažādu biļešu parasti novēro un svaro ar kopējo katra biļešu veida pārdošanu vai pirkumiem bāzes gadā.
Šīs pieejas rezultāti ir rūpīgi jāizvērtē. Tas nozīmē, piemēram, to, ka kilometrs, kas veikts ar vilcienu, izmantojot “vienreizīgu” biļeti, ir produkcija, kas atšķiras no tāda kilometra, kas veikts, izmantojot sezonas biļeti. Tas arī nozīmē, ka vilciens, kas pārvietojas bez pasažieriem, tomēr rada produkciju, jo sezonas biļešu īpašnieki ir jau samaksājuši. Tādā gadījumā produkciju nevar uzskatīt par tādu, kas tieši saistīta ar pārvadāšanas pakalpojumu izmantošanu, bet – par tiesībām uz piekļuvi tiem.
Daudzos gadījumos apjoma dati par sniegto pasažierkilometru daudzumu ir pieejami un tos izmanto nacionālajos kontos kā apjoma rādītājus. Šāda rādītāja izmantošana parasti nozīmē, ka tikai faktiskā pasažieru pārvadāšana rada produkciju (t.i., tukšs vilciens nerada produkciju).
Lai salīdzinātu pārmaiņas pasažierkilometros un pārdotajās biļetēs (attiecībā uz katru biļešu veidu), var izmantot šādu formulu:
pārdoto biļešu skaits * vidējais ceļojumu skaits ar vienu biļeti * vidējais viena ceļojuma attālums
=

pasažierkilometru skaits šim biļetes veidam.
Šajā formulā var viegli redzēt, ka tad, ja iedzīvotāju ceļošanas ieradumi attiecībā uz vienu biļetes veidu nemainās laika gaitā, pārmaiņas abos rādītājos (pārdotās biļetes un pasažierkilometri) uzrādīs vienādu tendenci.
Attiecībā uz atsevišķām biļetēm (vienvirziena) pasažierkilometri dos līdzīgus rezultātus kā šādu pārdoto biļešu skaita aprēķināšana (jo vidējais ceļotāju skaits ar vienu biļeti pēc definīcijas ir vienāds ar vienu).
Tomēr ir piemēri, kad tāda biļete ļauj ceļot iepriekš noteiktā teritorijā, nevis vienkārši no vienas vietas uz citu, piemēram, pilsētas ceļošanas biļetes. Tad biļešu skaits un pasažierkilometru attiecība ir atkarīga no pārmaiņām vidējā attālumā, kas veikts ar vienu biļeti.
Attiecībā uz sezonas biļetēm pasažierkilometru un pārdoto biļešu attiecība ir atkarīga gan no vidējā ceļojumu skaita ar vienu biļeti un vidējā attāluma, kas veikts katrā reizē. Var iedomāties gadījumu, kad sezonas biļetes īpašnieks neveic faktiskus braucienus, un tādā gadījumā pasažierkilometru skaits ir nulle, bet produkcija tomēr ir radīta.
Pretējs gadījums ir bezmaksas ceļojums: Dažos gadījumos studenti vai vecie ļaudis var braukt par brīvu autobusā vai vilcienā. Tad šo ceļojumu iekļauj pasažierkilometru skaitā, bet ne indeksā, kam pamatā ir pārdotās biļetes. Tomēr varētu apšaubīt, vai šis brauciens patiešām ir bezmaksas. Parasti valsts maksā transporta uzņēmumam par šo cilvēku braucienu.
Biļetes, kas attiecas tikai uz braukšanas laiku intensīvā vai neintensīvā satiksmes laikā un pirmās klases vai otrās klases braucieniem, arī atspoguļo dažādas produkta īpašības. Kvalitāte jau ir identificēta kā būtisks jautājums attiecībā uz pārvadāšanas pakalpojumiem. Dažādu biļešu cenas ir viegli pieejamas, un pārdošanas nosacījumus var relatīvi viegli pārraudzīt. Tam būtu jāļauj veikt pareizu cenas un apjoma novērtēšanu, ja produkciju pašreizējās cenās var identificēt atsevišķi katram biļetes veidam.
Arī pasažieru pārvadāšanas pakalpojumos tiek plaši piedāvātas atlaides. Autotransportu, dzelzceļa un jūras transportu var piedāvāt par samazinātām cenām, uzrādot atlaižu karti. Aviobiļetes vienam un tam pašam ceļojumam bieži ir pieejamas par atšķirīgām cenām, kas atkarīgas no tādiem faktoriem kā elastīguma pakāpe, kas piedāvāta ceļotājam vai biļetes nopirkšanas laika pirms ceļojuma. Regulāru lidojumu programmas arī piedāvā biļešu cenas ar atlaidēm, bezmaksas lidojumus vai uzlabojumus, un tie visi veido citādu produkta kvalitāti, kas korekti jāatspoguļo cenās un apjomos.
Būtisks sarežģījums pasažieru pārvadājumu produkcijas deflācijā ir biežās subsīdijas. Tā kā transporta uzņēmumi vairumā valstu ir kļuvuši par tirgus ražotājiem, tos bieži ir lielā mērā subsidē, lai saglabātu pieņemamas cenas vai dažu nerentablu maršrutu darbību. Subsīdiju veids var ievērojami atšķirties dažādās valstīs. Dažos gadījumos tās piešķir par saražotajiem pasažierkilometriem, citos gadījumos tās ir kā kopsumma. EKS 95 4.35. punkta c) apakšpunktā ir noteikts, ka tādas subsīdijas jāuzskata par produktu subsīdijām (D319), un tāpēc tās ir bāzes cenas daļa. Produktu subsīdiju deflācija ir apspriesta 3.9. iedaļā.
Datu pieejamība
Pārvadāšanas pakalpojumiem, kas sniegti mājsaimniecībām, parasti ir pieejami PCI. RCI transportam pašlaik nav plaši pieejami detalizētā līmenī. Apjoma rādītāji, piemēram, pasažierkilometri, ir plašāk pieejami, kaut gan pieejamā detalizācijas pakāpe bieži var būt zināmā mērā ierobežota.
A, B un C metodes
To produktu lielās dažādības dēļ, uz kuriem attiecas šī CPA kategorija, ir lietderīgi definēt minimālo detalizācijas pakāpi, kas jāizmanto, novērtējot cenas un apjomus. Attiecībā uz pasažieru pārvadājumiem izmantotajā produktu līmenī, ar nosacījumu, ka katrs produkts rada būtisku ieguldījumu produkcijā, būtu atsevišķi jāidentificē vismaz:
·   dzelzceļa pārvadājumi,
·   cits sauszemes transports,
·   ūdens transports un
·   gaisa transports.
Ja nav nodrošināti minētie iedalījumi, jebkura metode būs C metode.
Detalizēti pašreizējo cenu dati ir vajadzīgi kā svērumi cenu vai apjoma indeksiem. Ja produktu līmeņa detalizācijas pakāpe pašreizējās cenās nav pieejama iepriekš aprakstītajā līmenī, par svērumiem var izmantot citus rādītājus. Šajos citos rādītājos joprojām vajadzēs nošķirt dažādos transporta veidus un maksimāli pietuvināties pašreizējām cenām.
Atbilstīgu RCI izmantošana ir A metode. Lai RCI uzskatītu par atbilstīgiem, tajos jāietver visi pieejamo biļešu veidi.
Tāda PCI izmantošana, kas ir pielāgots pasažieru pārvadājumu bāzes cenām, ir B metode, ja tajā ir pietiekami ievērotas kvalitātes pārmaiņas.
Apjoma rādītāju metodes, kuru pamatā ir pasažieru pārvadājumu pasažierkilometri, ir B metodes, jo ir jāpieņem, ka iedzīvotāju ceļošanas ieradumi nemainās būtiski. Jo detalizētāka informācija ir pieejama par šiem apjoma rādītājiem, jo labāks būs rezultāts. Attiecībā uz pasažieru pārvadājumiem apjoma rādītājos būtu vismaz jānošķir dažādās ceļojumu klases, piemēram, pirmā un otrā klase dzelzceļa transportam un ekonomiskā un biznesa klase gaisa transportam.
Jebkuras citas metodes ir C metodes, tajā skaitā tādu apjoma rādītāja metožu izmantošana, kuru pamatā ir tikai pārvadāto pasažieru skaits.
4.8.1.2. Kravu pārvadājumi
Galvenie aspekti
Attiecībā uz kravu pārvadājumiem cenu indeksus kompilēšana ir sarežģītāka nekā attiecībā uz pasažieru pārvadājumiem. Tas tā ir tāpēc, ka parasti nav nemainīgu tarifu. Cena par preču pārvešanu no A līdz B var būt atkarīga no dažādiem faktoriem, piemēram, attāluma starp A un B, kravas svara, no tā, vai tiek veikts iekšzemes vai starptautisks brauciens, no tā, vai notiek kravas transportēšana atpakaļ no B uz A, no transportētā produkta veida (lauksaimniecības dzīvnieki, neiepakoti produkti, ķīmiskas vielas utt., kam vajag dažādas ierīces, un tāpēc to pārvadāšanas cenas ir citādas) utt. Tādējādi var teikt, ka kravu pārvadājumiem ir unikālu produktu iezīmes, vismaz zināmā mērā.
Tāpēc viens cenu indeksu kompilēšanas veids ir izmantot kādu paraugcenu noteikšanas veidu (sk. arī 2.5. iedaļu). Varētu formulēt reprezentatīvu standarta braucienu kopumu, kura cenas būtu noteikuši pārvadāšanas pakalpojumu ražotāji. Var arī būt hedoniska pieeja, kurā katra brauciena cenu samazina atbilstoši tā īpašībām.  Katrā gadījumā īpašības “kravas svars” un “attālums” tiktu iekļauts analīzē. Bet abas pieejas piedāvā iespēju pārraudzīt citus braucienu (kvalitātes) aspektus.
Produkcijas apjomu var arī tieši aizstāt ar tādu apjoma rādītāju kā tonnkilometru izmantošanu. Taču šis rādītājs attiecas tikai uz kravu un attālumu, tāpēc tajā nevar ņemt vērā citu aspektu pārmaiņas.
Pārvadāšanas pakalpojumi var arī būt svarīgs komponents pakalpojumu eksportā vai importā, un šeit aprakstītās metodes ir piemērotas arī ārējai tirdzniecībai ar pakalpojumiem.
Turklāt liela pārvadāšanas pakalpojumu produkcijas daļa (t.i., daļa, kas saistīta ar jaunražotu preču pārvadājumiem) veido daļu no preces bāzes cenas un pircēja cenas starpības. Tās ir pārvadāšanas peļņas normas (definīciju sk. EKS 95 9.40. punktā). Uz pārvadājumu peļņas normu deflāciju attiecas tādi paši noteikumi kā uz pārvadāšanas pakalpojumiem kopumā.
Datu pieejamība
RCI kravu pārvadājumiem nav plaši pieejami, iespējams iepriekš minēto novērtēšanas problēmu dēļ. Tomēr apjoma dati par tonnkilometriem ir plaši pieejami, parasti sadalījumā pēc transporta veida.
A, B un C metodes
Attiecībā uz kravas pārvadājumiem izmantotajā produktu līmenī, ar nosacījumu, ka katrs produkts sniedz būtisku ieguldījumu produkcijā, būtu atsevišķi jāidentificē vismaz:
·   dzelzceļa pārvadājumi,
·   cits sauszemes transports,
·   cauruļvadu transports,
·   jūras un piekrastes ūdeņu transports,
·   iekšējo ūdensceļu transports un
·   gaisa transports.
Ja nav nodrošināti minētie iedalījumi, jebkura metode būs C metode.
Detalizēti pašreizējo cenu dati ir vajadzīgi kā svērumi cenu vai apjoma indeksiem. Ja produktu līmeņa detalizācijas pakāpe pašreizējās cenās nav pieejama iepriekš aprakstītajā līmenī, par svērumiem var izmantot citus rādītājus. Šajos citos rādītājos joprojām vajadzēs nošķirt dažādos transporta veidus un maksimāli pietuvināties pašreizējām cenām.
Atbilstīgu RCI izmantošana, kuriem par pamatu var būt paraugcenu noteikšanas pieeja, būs A metode attiecībā uz kravu pārvadājumiem. Apjoma rādītāju metodes, kuru pamatā ir veiktie tonnkilometri, ir B metodes.
Jebkuras citas metodes ir C metodes, tajā skaitā tādu apjoma rādītāja metožu izmantošana, kuras pamatojas tikai uz transportēto tonnu skaitu.
4.8.2. CPA 63. Transporta papilddarbību un palīgdarbību veidi; tūrisma aģentūru pakalpojumi
Galvenie aspekti
Daudzi šīs nozares pakalpojumi tiek sniegti tikai juridiskām personām. Pakalpojumus parasti sniedz par maksu vai komisijas maksu, ko par atsevišķiem darījumiem vai par līgumā noteiktu periodu. Daži pakalpojumi var būt unikāli vai tādi, ko plaši neizmanto, piemēram, tādi gaisa un ūdens transporta papilddarbību veidi, kad attiecīgo pakalpojumu var sniegt centralizēti reģionam vai pat valstij, piemēram, gaisa satiksmes kontrole.
Maksu noteiks, pamatojoties uz vairākām iespējamām metodēm, piemēram:
·   atbilstīgi tam, cik ilgi ir izmantots pakalpojums, piemēram, stāvvieta;
·   pamatojoties uz izmantotā pakalpojuma laiku un apjomu, piemēram, uzglabāšana, kad aizņemtās vietas apjoms arī ir būtisks faktors, tāpat kā laiks;
·   vienību skaits, attiecībā uz kurām ir sniegts pakalpojums, piemēram, kravu apstrādes pakalpojumi, ko sniedz attiecībā uz kravām konteineros, vai biļešu skaits, ko pārdod biļešu tirdzniecības vietās;
·   vienību svērumi, attiecībā uz kurām ir sniegts pakalpojums, piemēram, kravu apstrādes pakalpojumi, ko sniedz attiecībā uz kravu vai pasažieru bagāžu, kura nav konteineros;
·   maksa, kas iepriekš noteikta par iepakošanas pakalpojumiem kādā laika posmā, piemēram, par gaisa satiksmes kontroli vai bāku sniegtajiem pakalpojumiem.
Tūrisma aģentūru pakalpojumu produkcija jāizvērtē citādāk nekā daži citi pakalpojumi, kas iekļauti šajā produktu grupā. Pilnās izmaksas, kas rodas ceļojuma pircējam, nav produkcija. Produkciju var uzskatīt par tādu, ko aprēķina no tiešas maksas (ja iekasē maksu vai komisijas maksu) vai kā starpību starp pilno maksājumu, kuru izdara galapircējs, un kopējiem izdevumiem par dažādajiem nodrošināto pārvadājumu un izmitināšanas elementiem.
No otras puses, ceļojumu rīkotāju produkcija ir visi pircēja izdevumi. Tos var uzskatīt par tādu vairāku dažādu pakalpojumu pirkumu, kas ir atkārtoti noformēti vienā patēriņa galaproduktā, piemēram, aviobiļešu un izmitināšanas viesnīcā nodrošināšana. Tas būs jāatspoguļo metodēs, ko izmanto cenām un apjomiem.
Datu pieejamība
Šī ir joma, kurā RCI pašlaik nav viegli pieejami. PCI varētu būt pieejami attiecībā uz dažiem minētajiem pakalpojumiem, ko sniedz mājsaimniecībām. Daži apjoma rādītāji ir potenciāli pieejami, bet maz ticams, ka to segums būs tik pilnīgs, cik vajadzīgs, lai pienācīgi fiksētu visas pārejas starp produktiem vai kvalitātes pārmaiņas.
A, B un C metodes
Ļoti atšķirīgie veidi, kā nosaka cenas šiem produktiem, apgrūtina metožu klasifikācijas definēšanu pēc produkta. Ir vieglāk klasificēt metodes pēc veida, kā nosaka cenas, un šī pieeja tiks izmantota turpmākajās rokasgrāmatas rindkopās.
Ja cenas ir noteiktas atbilstoši izmantotā laika apjomam, cenu indeksi, kas atspoguļo vienības cenas pārmaiņas, būs A metode. Tādu apjoma rādītāju izmantošana, kurām pamatu ir laiks (minūtes, stundas, dienas, nedēļas utt., atkarībā no aprēķina perioda), būs B metode. Ja cenas ir apvienotas laika vienībās ar dažādām vienību cenām grupās, t.i., divu stundu likme nav dubulta vienas stundas likme, apjoma rādītājiem būtu jāatspoguļo šīs grupas, lai tie būtu B metodes.
Attiecībā uz pakalpojumiem, ja maksa ir atkarīga gan no laika, gan no apjoma, cenu indeksiem jāatspoguļo šīs īpašības, lai tie būtu A metodes. Ja attiecībā uz pakalpojumiem, par kuriem samaksu iekasē šajā veidā, ir pieejamas daudzas likmes, var būt lietderīgāk izmantot paraugcenu noteikšanu, un tā arī būs A metode ar nosacījumu, ka paraugi ir raksturīgi visam sniegto pakalpojumu klāstam. Apjoma rādītājos būtu jāņem vērā gan laiks, gan apjoms, piemēram, glabāšanas apjoma rādītāji jānovērtē kubikmetru dienās vai līdzvērtīgās vienībās, kas saistītas ar aprēķina metodi, kuru izmanto pakalpojuma nodrošināšanai.
Ja pakalpojuma maksa ir tieši saistīta ar to vienību skaitu vai svaru, attiecībā uz kurām sniedz pakalpojumu, atbilstīga cenu indeksa izmantošana būs A metode ar nosacījumu, ka ņem vērā kvalitātes pārmaiņas, vai B metode, ja nav izpildīts šis nosacījums. Apjoma rādītāju metodes, kas attiecas uz apstrādāto vienību skaitu vai svaru, arī būs B metode.
Ja pakalpojumus sniedz par fiksētu maksu, atbilstīgu cenu indeksu izmantošana būs A metode. Paraugcenu izmantošana arī būs A metode, ja paraugi ir raksturīgi visam sniegto pakalpojumu klāstam. Kvalitātes pārmaiņas var būt būtisks faktors attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz par fiksētu maksu, un, ja tās nav atspoguļotas cenu indeksos, to izmantošana būs B metode. Apjoma rādītāja metodēm arī jāņem vērā kvalitātes pārmaiņas, lai tās būtu B metodes.
4.8.3. CPA 64. Pasta un telekomunikāciju pakalpojumi
4.8.3.1. Pasta un kurjeru pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šī produktu grupa attiecas uz valsts pasta pakalpojumiem un tiem pakalpojumiem, ko sniedz kurjeri. Šo abu veidu nošķiršana kļūst mazāk svarīga līdz ar tirgus liberalizāciju. Kurjeru pakalpojumus parasti var uzskatīt par vairāk pielāgotiem klientu vajadzībām un tādējādi par unikālākiem nekā valsts pasta pakalpojumi. 
Vairumam pasta pakalpojumu veidu cenu nosaka vairāki faktori, piemēram, paciņas lielums, paciņas svars, piegādes ātrums un galamērķis. Cenu par citiem pasta pakalpojumiem, piemēram, postrestante vai pastkastīšu nomu, parasti nosaka kā samaksu vai uz darījuma pamata. Cenu tarifi var būt sarežģīti dažādo piedāvāto produktu klāsta dēļ, bet tie ir viegli pieejami attiecībā uz patērētāju mājsaimniecību.
Cenas klientiem juridiskām personām visticamāk ir balstītas uz līgumcenām, kuras ir grūtāk novērtēt un kurām var būt vajadzīga paraugcenu noteikšanas pieeja. Ir jāņem vērā arī atlaides juridiskām personām. Atlaižu pamatā var būt dažādi faktori, kā patērētā pakalpojuma daudzums vai tas, ka klients juridiska persona iepriekš sašķiro pastu, pirms to nodod pasta uzņēmējsabiedrībai nosūtīšanai.
Datu pieejamība
RCI nav plaši pieejami, bet ir pieejami dažās valstīs, un citas valstis tos vēl izstrādā. PCI parasti ir pieejami. Apjoma rādītāji ir pieejami attiecībā uz valsts pasta pakalpojumiem, kaut arī tie var nebūt pietiekamā detalizācijas pakāpē, lai nodrošinātu viendabīgus produktus.
A, B un C metodes
Atbilstošu un reprezentatīvu RCI izmantošana, kur ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas, būtu A metode. Lai RCI uzskatītu par atbilstošiem un reprezentatīviem, tiem jānosedz pilns veikto pakalpojumu klāsts un jāņem vērā visas atlaides. Bāzes cenām pielāgota PCI izmantošana pasta pakalpojumiem būs piemērota A metode tikai tai produkcijas daļai, kas nodrošināta mājsaimniecībām.
RCI, kas nenosedz pilnu pakalpojumu klāstu vai neņem vērā kvalitātes pārmaiņas, būs B metode. VVI īsteni viendabīgiem produktiem arī būs B metode. Apjoma rādītāju metodes, kuru pamatā ir detalizēti daudzo sniegto pakalpojumu veidu rādītāji, piemēram, vēstuļu/paciņu skaits, kas sadalīts pēc dažādiem pasta tarifiem, ir B metodes.
Detalizētu PCI izmantošana, lai veiktu tās produkcijas deflāciju, ko nav patērējušas mājsaimniecības, var būt B metode, ja var pierādīt, ka cenu attīstība mājsaimniecībām un juridiskām personām ir līdzīga. Tomēr maz ticams, ka PCI būs piemēroti pilnam pasta pakalpojumu klāstam, jo ir pieejamas atlaides un juridiskas personas patērē atšķirīgu produktu klāstu. Detalizētu PCI izmantošana juridisku personu pirkumiem, ja ir zināms, ka juridiskas personas saņem atlaides vai pērk atšķirīgu produktu klāstu, salīdzinot ar mājsaimniecībām, būtu C metode.
4.8.3.2. Telekomunikāciju pakalpojumi
Galvenie aspekti
Telekomunikāciju pakalpojumi ir joma ar plašu tādu produktu klāstu, kas ātri attīstās. Produkti ietver fiksētās līniju, mobilo telefonu, datu tīklu pakalpojumus, televīzijas un radio pārraides pakalpojumus un interneta pakalpojumu sniegšanu. Lai arī izmantotie maksas iekasēšanas mehānismi bieži ir ļoti sarežģīti, to pamatā ir trīs vispārīgi elementi - “vienreizīga” pieslēguma nodeva, regulāra nomas maksa un izmantošanas (zvanīšanas) maksa. Visi trīs maksas elementi ne vienmēr attiecas uz visiem produktiem, piemēram, par dažiem produktiem var nebūt “vienreizīga” pieslēguma nodeva vai var nebūt maksas par faktisko izmantošanu.
Izmantotie maksas iekasēšanas elementi bieži ir dažādi kombinēti, lai pielāgotos konkrētām lietotāju grupām, piemēram, zema  nomas maksa ar augstām  zvanīšanas maksām klientiem, kas maz izmanto pakalpojumu (mājsaimniecībām), vai augsta nomas maksa ar zemām zvanīšanas maksām klientiem, kas daudz izmanto pakalpojumu (uzņēmumiem). Šo dažādo piedāvājumu izveide un to nepārtraukta attīstība ir viens no faktoriem, kas apgrūtina telekomunikāciju cenu novērtēšanu.
Tehnoloģijas attīstība izraisa pārmaiņas produktu kvalitātē. Šīs pārmaiņas ir sevišķi straujas telekomunikāciju pakalpojumu jomā. Tāpēc ir svarīgi nodrošināt, ka visas kvalitātes pārmaiņas ir pienācīgi atspoguļotas neatkarīgi no izmantotajām metodēm. Attiecībā uz mobilo sakaru pakalpojumiem hedoniskās metodes izmantošanu var uzskatīt par piemērotu veidu, kā nodrošināt, ka daudzās kvalitātes pārmaiņas, kas rodas bieži un ātri, ir pienācīgi ievērotas.
Atlaides ir cits svarīgs faktors, kas pienācīgi jāatspoguļo jebkurā metodē, lai nodrošinātu pareizu cenas un apjoma novērtēšanu. Atlaides ir izveidojis telekomunikāciju pakalpojumu sniedzējs, lai pielāgotos dažādiem pakalpojumu lietotājiem. Piemēram, atlaides piedāvā  uzņēmumiem, kas pakalpojumu lieto lielā apjomā, bet tajā pašā laikā ir arī pieejamas atlaides maza apjoma lietotājiem. Atlaides var būt plānotas arī attiecībā uz konkrētu izmantošanas veidu, piemēram, lētāku zvanīšanas maksu piedāvājums atsevišķiem klienta norādītiem tālruņa numuriem. Papildu problēma, aplūkojot telekomunikāciju pakalpojumu atlaides, ir tas, vai klienti faktiski izmanto atlaidi, jo tās nesniedz automātiski. Telekomunikāciju pakalpojumu ražotāji bieži lūdz saviem klientiem reģistrēties konkrētai atlaižu shēmai, pirms dara pieejamas atlaides, kā rezultātā ne visi klienti faktiski saņem piedāvātās atlaides.
Produktu komplekta piedāvāšana arī ir jautājums, kas ir jāaplūko attiecībā uz šo produktu grupu, it sevišķi attiecībā uz mobilo sakaru pakalpojumiem. Aizvien izplatītāka kļūst mobilā telefona ierīces piedāvāšana komplektā ar sakaru pakalpojumiem. Ierīci var piedāvāt bez maksas, par cenu, kas ir mazāka nekā tās pilnā vērtība, vai par tās pilno vērtību, un visas šīs ierīces cenu noteikšanas iespējas ir saistītas ar dažādiem telekomunikāciju pakalpojuma maksas iekasēšanas mehānismiem. Galvenais mērķis, piedāvājot ierīci par zemu maksu vai par brīvu, ir samazināt sākotnējās izmaksas piekļuvei telekomunikāciju pakalpojumiem. Telekomunikāciju pakalpojumu sniedzējs izmaksas par subsīdijām, ko tas piešķīris attiecībā uz ierīci, pēc tam atgūst ar augstākām nomas un/vai zvanīšanas maksām.  Pircējam parasti ir jāslēdz līgums ar sakaru nodrošinātāju par sakaru pakalpojumu abonēšanu uz obligātu laika ilgumu, lai nodrošinātu, ka pakalpojuma sniedzējs atgūst subsīdiju, ko tas piešķīris attiecībā uz ierīci. Veidojot cenas vai apjoma rādītājus, šie produkti, kas piedāvāti komplektā, jāuzskata par atsevišķiem produktiem. Šis komplekts neatšķiras no komplektiem, kas sastopami attiecībā uz citiem produktiem, piemēram, datoriem un programmatūru, un to var statistiski apstrādāt līdzīgi, sk. 4.10.4. iedaļu. Interesants papildu jautājums, kas jāaplūko saistībā ar komplektā piedāvāto mobilo ierīci, ir tas, ar kuru produktu grupu tas būtu jāsaista, piemēram, vai komplektā piedāvātā mobilā ierīce un telekomunikāciju pakalpojums ir telekomunikāciju produkts (pakalpojums) vai ierīces produkts (prece). Ierīces un telekomunikācijas pakalpojuma komplekta gadījumā šķiet, ka racionāli būtu to uzskatīt par telekomunikāciju produktu, jo ierīces iegūšanas motivācija ir gūt iespēju izmantot telekomunikāciju pakalpojumu. Jebkuras kvalitātes pārmaiņas saistībā ar ierīci, kuru piedāvā kā daļu no šāda komplektā ietverta pakalpojuma, pēc tam būtu pareizi jāatspoguļo telekomunikāciju pakalpojuma cenas un apjoma rādītājos.
Interneta pakalpojumu sniegšana (IPS) ir tikai tādu pakalpojumu sniegšana, kas vajadzīgi, lai piekļūtu internetam. Šis produkts neietver citus pakalpojumus, kas saistīti ar internetu, piemēram, tīmekļa mitināšanu, domēna vārda reģistrēšanu vai reklāmas nodrošināšanu, kas ir daļa no darījumu pakalpojumiem. IPS ir interesents šīs produktu grupas elements. Tā iemesls ir ne vien tas, ka produkts ir relatīvi jauns un ātri attīstās, bet arī tas, ka veidojas jauni maksas iekasēšanas mehānismi,  un tas, ka šo produktu piedāvā komplektā kopā ar citiem. Piemēram, daži uzņēmumi dara pieejamu IPS produktu bez maksas lietotājam vai piedāvā to komplektā ar tālruņu pakalpojumiem. Kaut gan minēto jauno produktu ieviešana izraisa grūtības attiecībā uz pareizu cenas un apjoma novērtēšanu, tie nerada nekādas jaunas konceptuālas problēmas. Var uzskatīt, ka IPS pakalpojumu nodrošināšana lietotājam bez maksas ne ar ko neatšķiras no “bezmaksas” laikrakstiem, televīzijas vai programmatūras, un uzskaitei kontos jābūt līdzīgai. Papildu informāciju par tādu produktu statistisko apstrādi, ko lietotājam nodrošina bez maksas, var atrast 3.1.3. iedaļā. ISP pakalpojumu piedāvāšana komplektā ar citiem telekomunikāciju pakalpojumiem arī neatšķiras no citu pakalpojumu komplektiem, piemēram, datori un programmatūra vai mobilo telefonu zvani un ierīces, un tie statistiski jāapstrādā līdzīgi.
Datu pieejamība
RCI ir pieejami tikai dažās valstīs, savukārt PCI ir plašāk pieejami, kaut arī tajos bieži ir ietverti tikai fiksēto līniju telekomunikāciju pakalpojumi. Vairākas metodes ir pētītas ASV, un ir pierādīts, ka vienības vērtības pieeja ir realizējama un nodrošina pieņemamus rezultātus.
A, B un C metodes
Izvērtējot metožu piemērotību, ir svarīgi nodrošināt, ka rādītāji ir pilnībā reprezentatīvi attiecībā uz produktiem un pilnu izdarīto maksājumu klāstu. Piemēram, ja pakalpojuma sniegšana ir atkarīga no pieslēguma maksas, regulāru nomas maksājumu un atsevišķu zvanu maksu samaksas, tie visi būs jāatspoguļo izmantotajos rādītājos, lai šos rādītājus uzskatītu par piemērotiem.
Produkcijas deflācija ar RCI, kam veikta kvalitātes korekcija, būs A metode. Bāzes cenām pielāgotu PCI izmantošana produkcijai, ko patērējušas mājsaimniecības (piemēram, televīzijas kabeļu pakalpojumi), arī būs A metode. Veidojot cenu indeksus, ir svarīgi nodrošināt, ka izmanto aktuālus svērumus un ka atsevišķo cenu segums ir reprezentatīvs attiecībā uz pilnu produkcijas klāstu.  Tas jo īpaši attiecas uz telekomunikāciju pakalpojumiem, kuru produkti strauji mainās.
RCI izmantošana, ja to segums tieši neatbilst produktiem vai ja nav kvalitātes korekcijas , ir B metode. VVI par produktiem, kas ir pilnībā viendabīgi, arī būs B metode. Tādu apjoma rādītāju izmantošana, kas atspoguļo pilnu produkcijas klāstu, ir B metode.
Detalizētu PCI izmantošana, lai veiktu tās produkcijas deflāciju, ko nav patērējušas mājsaimniecības, var būt B metode, ja var pierādīt, ka mājsaimniecībām un uzņēmumiem noteikto cenu attīstība ir līdzīga. Tomēr maz ticams, ka PCI būs piemēroti pilnam telekomunikāciju pakalpojumu klāstam, jo ir pieejamas atlaides un uzņēmumi  patērē atšķirīgu produktu klāstu. Detalizētu PCI izmantošana uzņēmumu  pirkumiem, ja ir zināms, ka uzņēmumi  saņem atlaides vai pērk atšķirīgu produktu klāstu, salīdzinot ar mājsaimniecībām, būtu C metode.
4.9. CPA J – Finanšu starpniecības pakalpojumi
Produktu un pakalpojumu, ko nodrošina finanšu starpniecība, skaitliski ir daudz, un tie var strauji mainīties, attīstoties klientu prasībām un tirgus apstākļiem. Produkciju, ko rada finanšu starpniecības daļa, kuru netieši mēra (FISIM), un apdrošināšana, pašreizējās cenās pēc vienošanās novērtē nacionālajos kontos. Šīs vienošanās novērtēšanu nemainīgajās cenās padara par vēl problemātiskāku, sevišķi, ja kvalitātes pārmaiņas uzskata par būtisku faktoru.
EKS 95 10.40. punktā ir apstiprināts, ka “FISIM un apdrošināšanas pakalpojumu sadalījumu cenas un apjoma komponentos parasti var izdarīt tikai patvaļīgi, un tas būtu jāpamato ar pieņemtu vienošanos”.
4.9.1. CPA 65. Finanšu starpniecības pakalpojumi, izņemot apdrošināšanas un pensiju finansēšanas pakalpojumus
Galvenie aspekti
Finanšu starpniecības pakalpojumu produkciju var uzskatīt par darbību, kas saistīta ar kontu, aizdevumu un uzkrājumu un ieguldījumu instrumentu pārvaldīšanu. Izvērtējot metodes, kas piemērotas finanšu starpniecības pakalpojumu cenu un apjomu novērtēšanai, ir lietderīgi aplūkot dažādas iespējamās metodes, ar ko iekasē maksu par šiem produktiem, nevis pašus atsevišķos produktus. Tas ir tāpēc, ka dažādas maksas iekasēšanas metodes var izmantot ilgāku laiku attiecībā uz to pašu produktu vai tās var izmantot dažādas valstis. Piemēram, var piedāvāt čeku konta pakalpojumu, izmantojot tiešas maksas par katru atsevišķo darījumu, kādu netiešu metodi, kas nav tieši saistīta ar sniegto pakalpojumu, vai kādu abu paņēmienu kombināciju. Tādējādi banku jomas uzņēmumi var zināmā mērā noslēpt reālās to pakalpojumu izmaksas, ko tās sniedz saviem klientiem.
Finanšu starpniecības pakalpojumu produkcija sastāv no diviem galvenajiem komponentiem: finanšu starpniecības pakalpojumi, par ko finanšu starpnieki maksu ietur tieši no saviem klientiem (novērtē kā visu veikto maksu un komisijas maksu summu), un FISIM, “netieši mērāmo finanšu starpniecības pakalpojumu” akronīms angļu valodā. Lai arī FISIM joprojām ir pati lielākā sastāvdaļa dalībvalstīs, maksu un komisijas maksu nozīme pieaug laika gaitā. Apjoma novērtēšanā un deflācijā FISIM izraisa dažas būtiskas konceptuālas un praktiskas problēmas. Tas ir saistīts ar FISIM definēšanas un aprēķināšanas veidu.
Izvērtējot šiem produktiem piemērotās metodes, ir lietderīgi FISIM aplūkot atsevišķi.
Netieši mērāmie finanšu starpniecības pakalpojumi (FISIM)
FISIM var definēt kā to finanšu starpniecības pakalpojumu vērtību, par kuriem maksa nav iekasēta tiešā veidā. Finanšu starpnieki tiem, kas aizdod viņiem naudu, maksā procentu likmes, kas ir zemākas nekā būtu pretējā gadījumā nekā, un nosaka augstākas procentu likmes tiem, kas aizņemas no viņiem. Atšķirības starp atsauces likmi (“virtuāla” procentu likme starp abām spēkā esošajām procentu likmēm) un spēkā esošo likmi par aizdevumiem vai noguldījumiem atspoguļo finanšu starpnieka gūtās peļņas norma.
Finanšu starpniecība ārpus FISIM
Papildus FISIM finanšu starpniecības pakalpojumu produkcija sastāv no to produktu pārdošanas, kuru maksu vai komisijas maksu ietur tieši no pircējiem, tāpat kā par citiem produktiem. Var būt vairāku veidu maksas un komisijas maksas, piemēram:
·  vienotas likmes maksa par darījumu vai pakalpojumu. Piemēram, maksa par kredītkartes vai maksājumu kartes sniegšanu vai darījuma kārtošanas maksa, kas saistīta tieši ar finanšu darījumu;
·   Maksa, kuras pamatā ir darījuma krājumu vai plūsmas vērtība, t.i., procentuālā maksa. Piemēram, maksa par ieguldījumu fonda pārvaldīšanu var būt saistīta tieši ar fonda vērtību, turpretim maksa, ko ietur par vērtspapīra pārdošanu, ir saistīta ar šīs pārdošanas vērtību.
·   Vienotās likmes maksas un procentuālās maksas kombinācija. Piemēram, maksa, kas saistīta ar vienas valūtas maiņu pret citu, kad kopējā maksa, kura pienākas no klienta, var būt balstīta uz vienotas likmes maksu un maināmās valūtas vērtības procentuālo daļu.
Kvalitātes pārmaiņas ir faktors, kas pienācīgi jāatspoguļo jebkurā izmantotajā metodē. Bankas filiāļu darba laika ilgums, attālums līdz vietējai filiālei, tas, cik pieejama ir tieša piekļuve pilnam pakalpojumu un produktu klāstam, ieguldījumu konsultāciju kvalitāte un ieguldījumu fonda vadītāju darbības rezultāti ir dažas no iezīmēm, kas nosaka finanšu starpniecības pakalpojumu kvalitāti.
Viens izņēmums, kad tieša maksas ieturēšana nav piemērota, ir centrālā banka. EKS 95 pret centrālo banku attiecas kā pret jebkuru citu banku, sk. 6.63. punktu. Attiecībā uz centrālās bankas pakalpojumiem cenu un apjomu metožu klasifikācijai tāpēc jābūt tādai pašai kā attiecībā uz citām bankām. Tomēr FISIM regula (Padomes Regula 448/98 
) paredz, ka centrālās bankas produkciju pašreizējās cenās novērtē kā izmaksu summu. Pieņemot izejvielu metodi attiecībā uz pašreizējām cenām, nevajag metožu izvēli arī nemainīgajām cenām ierobežot tikai ar izejvielu metodēm. Lai arī ir grūti iedomāties tiešu cenu par šo produkciju, produkcijas apjoma rādītāja metodes ir  teorētiski iespējamas, un tām būtu jābūt arī praktiski īstenojamām.
Datu pieejamība
Finanšu starpniecības pakalpojumus cenu indeksi labi nenosedz. Daži PCI pastāv, bet tie attiecas tikai uz cenām, ko nosaka mājsaimniecībām, un maz ticams, ka tie pienācīgi atspoguļo to pakalpojumu un maksu klāstu, ko piedāvā un nosaka uzņēmumiem.
Metodes, kas paredzētas, lai aprēķinātu FISIM pašreizējās cenās, joprojām tiek apspriestas, kaut arī lielākā uzmanība pašlaik pievērsta piemērojamai atsauces likmei.
Apjoma rādītāji ir vieglāk pieejami, un tos savos aprēķinos izmanto Nīderlande attiecībā uz banku pakalpojumu produkciju nemainīgajās cenās.
A, B un C metodes
Lai varētu klasificēt metodes, ir lietderīgi sniegtos pakalpojumus, ko aplūko, izmantojot maksas un komisijas maksas, aplūkot atsevišķi no FISIM. Tas, ka finanšu iestādes izmanto tiešo un netiešo maksu kombināciju, rada problēmu precīzai cenas un apjoma novērtēšanai, jo laika gaitā var notikt pāreja no FISIM izmantošanas uz tiešajiem maksājumiem vai otrādi. Šī problēmas ietekmi var samazināt, uzturot aktuālu bāzes gadu un svērumus FISIM aprēķinam.
Tādējādi piemērotā bāzes perioda peļņas norma (atsauces likmes pieejā, sk. turpmāk) vai svērums, kas piešķirts detalizētajiem apjoma rādītājiem (produkcijas rādītāja pieejā, sk. turpmāk), labāk atspoguļo visas pārmaiņas starp tiešo maksu un FISIM izmantošanu.
FISIM
Tā kā nav tieši novērojamas cenas vai daudzuma, kas patiesi raksturotu FISIM produkciju no tīri teorētiska viedokļa, pašlaik, šķiet, ir neiespējami identificēt piemērotu A metodi attiecībā uz FISIM. Tāpēc metodēm FISIM novērtēšanai nemainīgajās cenās jābūt pamatotām ar vienošanos, tāpat kā metodēm FISIM novērtēšanai pašreizējās cenās. Tiktāl principā ir divas pieejas (papildus izejvielu metodēm FISIM deflācijas veikšanai, un abas jāuzskata par B metodēm.
Pirmkārt, var veidot detalizētu produkcijas rādītāju metodi. Produkcijas rādītājiem jānosedz darbības, kas rada FISIM: FISIM produkciju rada finanšu starpnieku veiktā to aizdevumu un noguldījumu pārvalde, kuru likmes tie kontrolē. Iespējamo rādītāju piemēri ir bankas kontu skaits, aizdevumu un noguldījumu skaits un vērtība, apstrādāto čeku skaits utt. Tomēr pastāv svarīgas atšķirības starp uzņēmumu tirgu un patērētāju tirgu, un tās jāatspoguļo ar dažādiem produkcijas rādītājiem par abiem tirgiem. FISIM vērtība jāsadala pēc dažādajām darbībām, lai noteiktu svērumus produkcijas rādītāju apkopošanai. Šī sadalīšana ir ne vien praktiska problēma, bet arī būtiska konceptuāla problēma, jo FISIM vērtības aprēķināšanas metode vispār neattiecas uz dažādajām darbībām. Dažādo darbību kvalitātes pārmaiņas uzskaite arī, šķiet, ir ļoti sarežģīta.
Otra metode ir bāzes perioda procentu peļņas normu attiecībā uz aizdevumiem un noguldījumiem piemērošana aizdevumu un noguldījumu krājumiem, kas pārvērtēti (izmantojot vispārējo cenu indeksu, tādu kā netiešo cenu deflatoru iekšzemes galapieprasījumam)līdz bāzes perioda cenām, kā aprakstīts FISIM regulā. Šajā metodē neņem vērā pārmaiņas faktiski sniegtā pakalpojuma kvalitātē, jo bāzes perioda peļņas normu izmanto, lai iegūtu apjoma novērtējumu. Ir jāveic aizdevumu un noguldījumu krājumu deflācija, lai novērstu cenu pārmaiņu ietekmi uz krājumiem, pretējā gadījumā šīs cenu pārmaiņas parādītos apjoma rādītājā. Deflācijas process ir vērsts uz to, lai iegūtu aizdevumu un noguldījumu krājumu apjomu, kuram pēc tam var piemērot bāzes gada peļņas normu. Ideālais deflators šim nolūkam novērtētu faktiskās naudas cenas pārmaiņas. Tomēr praksē tas nav iespējams, tāpēc deflāciju ar vispārēju cenu indeksu uzskata par labāko iespējamo tuvinājumu, jo tas novērtē naudas pirktspējas pārmaiņas. Vispārēja cenu indeksa piemēri, ko var uzskatīt par pieņemamu naudas pirktspējas rādītāju, ir IKP deflators, iekšzemes galapieprasījuma deflators un vispārējais PCI; minēti piemērotības secībā. Nevar iegūt IKP vai iekšzemes galapieprasījuma deflatora novērtējumu, kamēr nav aprēķināts pats attiecīgais deflators finanšu starpniecībai. Izmantojot jebkuru no šiem abiem norādītājiem deflatoriem, labākais iespējamais tuvinājums, būtu, ja tajos būtu ietverti visi darījumi ar produktiem, izņemot tos, kas attiecas uz finanšu starpniecību.
Finanšu starpniecība ārpus FISIM
Ja par jebkuriem maksas pakalpojumiem eksistē atsevišķas cenas, tad reprezentatīva tādu pakalpojumu komplekta produkcijas cenas izmantošana par deflatoru ir A metode. Ja kvalitāte ir būtiskas ietekmes faktors, tā jāatspoguļo izmantotajos cenu indeksos, lai tie būtu A metode. Cenu indeksu izmantošana bez kvalitātes korekcijas būs B metode. Lai cenu indeksus varētu uzskatīt par reprezentatīviem, tiem jānosedz lielākā daļa visa maksas pakalpojumu klāsta. Ja darbības ir ļoti neviendabīgas (piemēram, privātklientu bankas, tirdzniecības bankas un krājbankas darbojas ļoti dažādi), tad par katru tirgus daļu jāatlasa pakalpojumu komplekts, lai tos uzskatītu par reprezentatīviem. Tādu atšķirību neņemšana vērā ir B metode. Produktu komplektu cenu var iekļaut, ja tie satur līdzīgus pakalpojumus visā tirgū. Ja tas tā nav, tad tādu komplektu cenu salīdzināšanai atbilstoša ir hedoniskā metode vai paraugcenas pieeja. Detalizētu apjoma rādītāju izmantošana, kas pienācīgi atspoguļo produkciju, būs B metodes.
Attiecībā uz procentuālajām maksām ir iespējams izveidot cenu indeksus, kas atspoguļo gan pārmaiņas iekasētajos procentos, gan pārmaiņas tā pamataktīva (krājuma vai plūsmas) vērtībā, kuram piemēro tādu procentu likmi. Tā ir A metode. Apjoma rādītāju izmantošana, kas pienācīgi atspoguļo produkciju, būs B metode. Piemērotu apjoma rādītāju piemēri par dažādiem produktiem ir šādi:
·   attiecībā uz līdzekļu pārvedumu (maksājumiem u.c.) B metode ir pārvedumu skaits vai apjoma rādītājs, kura pamatā ir pārvestie apjomi;
·   attiecībā uz naudas fondiem piemērots apjoma rādītājs ir pārvaldīto summu izmantošana pēc to deflācijas ar cenu indeksu, ar kuru novērtē pārmaiņas pamatā esošajā naudas pirktspējā (kā iepriekš aprakstīts iedaļā par A, B un C metodēm attiecībā uz FISIM).
Attiecībā uz finanšu izpirkumnomu, izpirkumnomas cenā var apvienot pakalpojuma maksu un FISIM. Tāpēc praksē būs sarežģīti šos divus elementus sadalīt atsevišķās daļās. Ja ir iespējams atdalīt pakalpojuma maksu no FISIM, tad var izmantot atbilstošus cenu indeksus, lai veiktu pakalpojuma maksas elementa deflāciju, lai to varētu uzskatīt par A metodi. Tomēr produkcijas cenu indeksu izmantošana, lai veiktu izpirkumnomas produkcijas deflāciju kopumā, jāuzskata par C metodi, jo tā pienācīgi nenovērtē FISIM produkciju. Nenomaksāto kredītu vērtība pēc deflācijas ar cenu indeksu, ar ko novērtē pārmaiņas pamatā esošajā naudas pirktspējā (kā iepriekš aprakstīts iedaļā par A, B un C metodēm attiecībā uz FISIM), būtu piemērots apjoma rādītājs B metodei. Kvalitātes pārmaiņas šeit attiecas uz sniegtā finanšu izpirkumnomas pakalpojuma kvalitāti, nevis uz jebkādu uzlabojumu pamataktīva kvalitātē. Šāds skatījums uz finanšu izpirkumnomas kvalitāti ir pretējs tam, kas pausts 4.10.3. iedaļā attiecībā uz nomas pakalpojumiem, kur kvalitāte ir saistīta ar nomājamo aktīvu. Tas ir tāpēc, ka finanšu izpirkumnomas gadījumā sniegtais pakalpojums attiecas uz naudas aizdošanu aktīva pirkumam, nevis paša aktīva nodrošināšanu.
Produkcijas cenu vai apjoma rādītāji, kas atspoguļo nelielu ierobežotu finanšu produktu vai pakalpojumu klāstu, izejvielu metodes vai vispārēja cenu indeksa izmantošana ir C metodes.
4.9.2. CPA 66. Apdrošināšanas pakalpojumi un pensiju finansēšanas pakalpojumi, izņemot obligātās sociālās nodrošināšanas pakalpojumus
Galvenie aspekti
Apdrošināšanas un pensiju fondu pakalpojumu vērtība pēc vienošanās ir noteikta pašreizējās cenās. Apdrošināšanas pakalpojumu produkciju (maksu par pakalpojumu) novērtē šādi (sk. EKS 95 3.63. punktu):
·   kopējās faktiskās nopelnītās prēmijas
·   plus kopējās papildu prēmijas (kas vienādas ar ienākumu no apdrošināšanas tehnisko rezervju ieguldījuma)
·   mīnus kopējie izmaksājamie prasījumi
·   mīnus pārmaiņas aktuāra rezervēs un rezervēs apdrošināšanai ar peļņu.
Līdzīgi pensiju finansēšanas pakalpojumu produkciju mēra kā
·   kopējās faktiskās pensiju iemaksas
·   plus kopējās papildu iemaksas (kas vienādas ar ienākumu no pensiju fondu tehnisko rezervju ieguldījuma)
·   mīnus izmaksājamie pabalsti
·   mīnus pārmaiņas aktuāra rezervēs.
No definīcijas, kas noteikta pēc vienošanās, var redzēt, ka tiešs sniegto pakalpojumu produkcijas cenas novērtējums ir neiespējams to komponentu specifikas dēļ, kas veido produkciju. Deflācija ar bruto prēmiju indeksu – jēdziens, kas izmantots patēriņa cenu statistikā – ir nacionālajiem kontiem konceptuāli neatbilstīga metode. Tas ir tāpēc, ka maz ticams, ka bruto prēmijas būs labs atspoguļojums pakalpojumu maksas mainīgajai cenai.
Ja apdrošināšanas un pensiju finansēšanas produkciju var uzskatīt par riska apvienošanu vai pārnešanu, tad rādītājus, kas aizstāj minēto risku, varētu uzskatīt par piemērotiem cenas un apjomu novērtēšanai. Apdrošināšanas un pensiju sabiedrības savās bilancēs paredz uzkrājumu nākotnē paredzamiem prasījumiem, kas atspoguļo šo risku. Šī uzkrājuma pārmaiņas rodas ne vien no pārmaiņām riskā, bet arī vispārēju cenu pārmaiņu dēļ (ar uzkrājuma ieguldījuma starpniecību) un neparedzētu prasījumu dēļ. Neparedzēti lieli prasījumi rodas laiku pa laikam, parasti pēc kādas katastrofas. Gan uzkrājumu līmeņa pārmaiņas, ko radījusi ieguldīšanas darbība, gan neparedzētos prasījumus var uzskatīt par cenas pārmaiņām un jāsvītro no apjoma mērījumiem. Ja uzkrājumu koriģē atbilstoši prasījumiem un vispārējai cenas ietekmei, ko izraisījis ieguldījums, tas var būt piemērots produkcijas rādītājs.
Īpaša problēma attiecībā uz apdrošināšanas pakalpojumiem ir produktu piedāvāšana komplektā, jo vairāki konkrēti apdrošināšanas produkti būt pielāgoti, lai apmierinātu pircēja konkrētās vajadzības. Piemēram, mājas un automašīnas apdrošināšanas komplekta piedāvājums par cenu, kas atšķiras no šo abu produktu cenas, ja tos iegādājas atsevišķi.
Nedzīvības apdrošināšanas produkcija nedaudz atšķiras no dzīvības apdrošināšanas un pensiju finansēšanas produkcijas, jo relatīvi īsa termiņa risks tiek pārnests vai apvienots. Tomēr uzkrājumus vēl aizvien var uzskatīt par piemērotu riska rādītāju. Nedzīvības apdrošināšanas līgumus parasti atjauno ik gadu, un katra atjaunošana ir atsevišķs līgums starp pakalpojuma sniedzēju un pircēju. Produkti, kas veido nedzīvības apdrošināšanas nozares produkciju, ir arī viendabīgāki pēc veida nekā tie, kas saistīti ar citiem produktiem CPA 66. kategorijā. Kvalitāte ir svarīgs nedzīvības apdrošināšanas aspekts atšķirīgu pirkšanas metožu ieviešanā (metodes, kas paredz pārdošanu ar tradicionālo aģentu starpniecību, pa tālruni un internetu).
Jau minētā lielā produktu dažādība  ir īpaši svarīgs temats, izvērtējot apjoma rādītāju metožu piemērotību.
Datu pieejamība
Uzņēmējdarbības strukturālā statistika ir daudzpusīgs apdrošināšanas nozares datu avots attiecībā uz apdrošināšanas uzņēmumu polišu skaitu un finanšu darbībām. Šādi dati jau ir pieejami vai drīz kļūs pieejami visām dalībvalstīm.
PCI dažiem apdrošināšanas veidiem ir pieejami, bet nav piemēroti izmantošanai nacionālajos kontos, jo tie neatbilst noteiktajiem jēdzieniem un definīcijām. Tā tas ir tāpēc, ka ar šiem PCI novērtē pārmaiņas, kas rodas laika gaitā apdrošināšanas bruto prēmijās, un maz ticams, ka tie labi atspoguļos faktiskās apdrošināšanas pakalpojuma maksas mainīgo cenu. 

A, B un C metodes
Pat no tīri teorētiska viedokļa, šķiet, ir neiespējami ieviest attiecīgā pakalpojuma produkcijas deflācijas procedūras jēdzienu, ņemot vērā produkcijas cenu statistiku. Galvenais iemesls ir tāds, ka nav tieši novērojamas cenas vai daudzuma, kas patiesi raksturotu produkciju. Tāpēc A metodi uzskata par neiespējamu.
Apjoma rādītāju metodes, kas izmanto detalizētus rādītājus, tādus kā polišu iegāde un pārvaldīšana un prasījumu pārvaldīšana, ir B metode. Tādai metodei (dažreiz zināma kā tiešā pakalpojuma metode) vajag rādītājus ļoti detalizētā līmenī, kur ņemtas vērā pārmaiņas produktu sortimentā. Kaut gan ir pieejams liels finanšu datu apjoms par apdrošināšanu, šai metodei ir nepieciešama darbības līmeņa detalizācija attiecībā uz dažādiem sniegtajiem pakalpojumiem kopā ar detalizētu izdevumu informāciju, lai nodrošinātu svērumus. Šādu datu vākšana var būt resursietilpīga. Turklāt uzskaite var būt sarežģīta.
Tādu uzkrājumu izmantošana, kas pielāgoti prasījumiem, kam veikta deflācija ar cenu indeksu, ar kuru novērtē pamatā esošās naudas pirktspējas pārmaiņas (kā iepriekš aprakstīts iedaļā par A, B un C metodēm attiecībā uz FISIM), arī ir B metode, jo tās mērķis ir iegūt riska pārnešanas vai apvienošanas aptuveno vērtību.
Attiecībā uz nedzīvības apdrošināšanu polišu skaits pēc produkta (mājsaimniecība, mehānisks transportlīdzeklis, civiltiesiskā atbildība utt.) un pēc pircēja veida arī ir piemērots apjoma rādītājs par nedzīvības apdrošināšanu un ir B metode. Attiecībā uz dzīvības apdrošināšanas un pensiju fondiem tādas metodes ir C metodes.
4.9.3. CPA 67. Finanšu starpniecības papildpakalpojumi
Galvenie aspekti
Šos pakalpojumus parasti sniedz pret fiksētas maksas vai procentuālas maksas samaksu.
Izņēmums ir apdrošināšanas pakalpojumu un pensiju finansēšanas palīgpakalpojumi, kur var būt samaksāta komisijas maksa, ko parasti atgūst no uzņēmējsabiedrībām, kuras sniedz faktisko starpniecības pakalpojumu.
Datu pieejamība
Šiem pakalpojumiem parasti nav RCI, un tos būs potenciāli grūti savākt lielā dažādo šajā grupā ietverto pakalpojumu skaita dēļ un ierobežotās produktu klasifikācijas dēļ. PCI potenciāli ietver dažus no šiem pakalpojumiem, ko sniedz mājsaimniecībām, bet tas nav pilnīgs. Piemēroti apjoma rādītāji ir pieejami, bet šobrīd ir maz ticams, ka tie aptver pilnībā visus sniegtos pakalpojumus.
A, B un C metodes
Fiksēto maksu gadījumā, ja eksistē atsevišķas cenas par maksas pakalpojumu, pašreizējo cenu produkcija, kam veic deflāciju ar RCI, ir A metode, ja ir atspoguļotas kvalitātes pārmaiņas, vai B metode, ja kvalitātes pārmaiņas nav atspoguļotas.
Attiecībā uz pakalpojumiem, par kuriem maksā procentuālu maksu, apjoma rādītāju izmantošana ir B metode. Atbilstīgais rādītājs ir atkarīgs no darbības. Tādi apjoma rādītāji var ietvert darījumu skaitu, kas sadalīts pēc vērtības lieluma klasēm vai darījumu summām, kam veikta deflācija. Attiecībā uz apdrošināšanas palīgpakalpojumiem apjoma rādītāji, kuru pamatā ir apdrošināšanas polišu skaits pēc veida vai bruto prēmijām, kam veikta deflācija, izmantojot bruto prēmiju cenu indeksu, ir B metode.
4.10. CPA K – Nekustamo īpašumu, nomas un darījumu pakalpojumi
Viena iezīme, kas ir kopīga lielai daļai CPA K grupas pakalpojumu, ir tā, ka sniegtais pakalpojums būtībā ir “uz zināšanām balstīts”. Jurists, piemēram, var pārdot savus pakalpojumus citiem, jo viņam ir specializētas zināšanas, kas ir noderīgas citiem cilvēkiem. Jurista produkts ir šo zināšanu piemērošana konkrētajā gadījumā. Tas pats ir spēkā attiecībā uz, piemēram, grāmatvežiem, arhitektiem, inženieriem, vadības konsultantiem, nekustamā īpašuma aģentiem, pētniekiem, utt. Būtiskas grūtības šo pakalpojumu definēšanā rada tas, ka zināšanas nevar izteikt skaitliski vai novērtēt.
Minēto grūtību dēļ, un, lai arī pakalpojumu nozīme pieaug, statistika jomā, uz kuru attiecas CPA K grupa, nav tik labi attīstīta kā statistika par tradicionālajām “preces ražojošām” nozarēm, piemēram, lauksaimniecību, ieguves rūpniecību un rūpniecību. Parasti var tieši novērtēt lielas daļas pakalpojumu nozaru kopējo produkciju pašreizējo cenu izteiksmē. Taču nav vienkārši identificēt atsevišķus produktus pakalpojumu nozarē . To atspoguļo vājā produktu klasifikāciju attīstība attiecībā uz (uzņēmumu) pakalpojumiem.
CPA K grupā šo pakalpojumu īpašību dēļ daudzi produkti ir unikāli; t.i., tos ražo tikai vienu reizi. Piemēram, vadības konsultantu var lūgt konsultēt lielu uzņēmumu par tā pārstrukturēšanas procesu. Katrs šāda veida projekts varētu būt atšķirīgs plašā problēmu loka dēļ, kas ir pamatā lēmumam pārstrukturēt uzņēmumu. Produkcija ir konsultācija, kas sniegta uzņēmuma vadītājiem, nevis ziņojums, kas beigās izveidots. Cenu noteikšanas pieeja, kas ir izrādījusies apmierinoša unikālo produktu jomā, ir izveidot paraugu (piemēram, standarta grāmatvedības līgumu), attiecībā uz kuru noteikto cenu iegūst katrā periodā (sk. papildu iztirzājumu 2.5. iedaļā).
Pat ja vairākos gadījumos ir iespējams identificēt produkciju, kā arī to, ka ir radušās kvalitātes pārmaiņas, vēl aizvien ir sarežģītāk apmierinoši skaitliski izteikt šīs kvalitātes pārmaiņas. Piemērs būtu krimināltiesas lietas, kurās piedalījušies advokāti. Var identificēt produkcijas rādītāju, vienkārši saskaitot tiesas lietu skaitu, kas klasificētas pēc lietas veida. Tomēr tādu lietu sarežģītība un advokātu darba kvalitāte tiesā apgrūtina kvalitātes novērtēšanu.
Turpmāk dažādās CPA K apakšpozīcijas būs izskatītas atsevišķi.
4.10.1. CPA 70. Nekustamā īpašuma pakalpojumi
Galvenie aspekti
CPA 70. kategorija sastāv no trīs dažādiem produktu veidiem:
·   70.1. Nekustamā īpašuma pakalpojumi ar pašu īpašumu
·   70.2. Pašu īpašuma izīrēšanas pakalpojumi
·   70.3. Nekustamā īpašuma tirdzniecība par samaksu vai uz līguma pamata.
Daļa no pakalpojumiem pirmajā grupā sastāv no nekustamā īpašuma projektu attīstīšanas pārdošanai. Darbības ietver to finanšu un tehnisko resursu un cilvēkresursu apvienošanu, kas vajadzīgi, lai realizētu projektus. Projekti var būt dzīvojamās vai nedzīvojamās ēkas (tirdzniecības cents, biroji, viesnīcas utt.). Attiecībā uz cenu novērtēšanu, šos pakalpojumus ir ļoti sarežģīti novērtēt projektu unikalitātes dēļ.
Otra šīs grupas daļa ir pašu nekustamā īpašuma pirkšana un pārdošana, būtībā tirdzniecības darbība, kas nacionālajos kontos jāieraksta pēc neto principa.
Pašu īpašuma izīrēšanas pakalpojumi ietver mājokļu, nedzīvojamo ēku un zemes izīrēšanu. Nekustamā īpašuma pakalpojumi par samaksu vai uz līguma pamata ir to nekustamā īpašuma aģentu pakalpojumi, kas sniedz starpniecības pakalpojumus nekustamā īpašuma pirkšanā, pārdošanā vai izīrēšanā. Kā norāda nosaukums, maksājums ir samaksa vai tā pamatā ir līgums, tas bieži ir procentuāla daļa no pārdošanas cenas vai – izīrēšanas gadījumā – procentuāla daļa, teiksim, no mēneša īres maksas. Šajā grupā ietilpst arī nekustamā īpašuma pārvaldīšana par samaksu vai uz līguma pamata.
Lai veiktu nekustamā īpašuma pakalpojumu deflāciju, ir ļoti būtiski nošķirt dzīvojamo un nedzīvojamo nekustamo īpašumu, jo cenu attīstība abos tirgos var būt diezgan atšķirīga.
Kvalitātes pārmaiņām ir nozīme arī attiecībā uz nekustamā īpašuma pakalpojumiem. Piemēram, nekustamā īpašuma aģenti var arī sniegt juridiskos pakalpojumus, kas saistīti ar mājas pirkšanu, tādējādi vairs nav vajadzības izmantot jurista pakalpojumus. Turklāt “daudzkārtējas iekļaušanas sarakstos” parādība, t.i., mājas piedāvājums ar vairāk nekā viena aģenta starpniecību, ietekmē cenas noteikšanu.
Īpaša praktiska problēma saistībā ar nekustamā īpašuma pakalpojumu novērtēšanu ir ierakstīšanas laiks. Daudzos gadījumos nekustamā īpašuma aģentu darbība notiek, pirms aģents zina, kādu cenu viņš saņems par savu pakalpojumu. Tāpēc jautājums ir, kāds ir “uzkrājumu” brīdis. Vienīgais iespējamais novērtēšanas brīdis ir moments, kad aģents nosūta faktūrrēķinu. Līdz tam darbība jāuzskata par nepabeigtu produktu.
Jāpiebilst, ka liela daļa no minētajiem pakalpojumiem ir bruto ieguldījumi pamatkapitālā kā daļa no ēku pārejas izmaksām.
Datu pieejamība
Faktiskās produkcijas cenu indeksi nekustamā īpašuma pakalpojumiem joprojām ir reti pieejami. Tomēr dažām valstīm ir, piemēram, māju cenu indeksi vai ieguldījumu cenu indeksi attiecībā uz jauniem mājokļiem. Apjoma informācija bieži ir pieejama par, piemēram, pārdoto māju skaitu. Attiecībā uz izīrēšanas pakalpojumiem PCI informācija ir bieži pieejama par dzīvošanai paredzētām ēkām. Attiecībā uz nedzīvojamo ēku izīrēšanu dažas valstis kompilē RCI.
A, B un C metodes
Attiecībā uz pakalpojumiem, kuru pamatā ir samaksa, ja samaksa ir procentuāla daļa no īpašuma cenas, tad pareizs cenu indekss apvienotu pārmaiņas procentuālajās samaksās un pārmaiņas māju cenās. Tā būs A metodi. Faktisko cenu ievērošanas vietā nekustamā īpašuma aģentiem varētu prasīt noteikt, piemēram, standartmājokļa pārdošanas cenu. Šī paraugcenas pieeja varētu būt arī A metode, ja paraugi ir pietiekami reprezentatīvi. Attiecībā uz nekustamā īpašuma attīstīšanu (70.1.) paraugcenu noteikšana, šķiet, ir vienīgā iespēja, lai gan būs ļoti sarežģīti to pienācīgi piemērot. Jebkurā gadījumā paredzams, ka šī darbība būs relatīvi maza pēc lieluma.
Tuvinājumi (B metodes) var būt cenu indeksa izmantošana par ieguldījumiem jaunos mājokļos vai tāda indeksa izmantošana, kura pamatā ir īpašuma vērtībās (māju cenas). Attiecībā uz pēdējo minēto iespēju, tā kā nekustamā īpašuma pakalpojumi ir procentuāla daļa no īpašumu vērtībām, ir pamatoti uzskatīt, ka abu korelācija ir pietiekama, lai veidotu B metodi. Tad netieši pieņem, ka procentuālā maksa ir nemainīga.
Ne tik labas metodes, bet joprojām B metodes, ir pārdoto māju skaita vai notāru darījumu skaita izmantošana, ja tie sadalīti pēc mājas veida (piemēram, pēc lieluma). Tāda pieeja, iespējams, ir atbilstošāka īpašuma tirdzniecībai (70.1. grupā) nekā starpniecībai (70.3. grupā). Trūkums ir tāds, ka ir sarežģīti atšķirt darbības veidus: nekustamā īpašuma aģentūras ir iesaistītas visos pakalpojumos, un ir grūti veikt nodalīšanu. Turklāt ir sarežģīti ņemt vērā kvalitātes pārmaiņas.
Attiecībā uz to daļu, kas attiecas uz dzīvojamo ēku izīrēšanu, parasti ir pieejama PCI informācija ; tā būs A metode, jo šo produkciju patērē tikai mājsaimniecības. Attiecībā uz nedzīvojamo ēku izīrēšanu tādu RCI izmantošana, kuru pamatā ir, piemēram, 1 kvadrātmetra biroja telpu īres maksa, ir A metode ar noteikumu, ka ir pieejama pietiekami sīka informācija par dažādiem ēku veidiem un kvalitāti.
Alternatīva ir tādu apjoma rādītāju izmantošana, kas saistīti ar dzīvojamā vai nedzīvojamā īpašuma krājuma apjomu, un tā var būt B metode. Tādā gadījumā var būt vajadzīgas korekcijas, lai ņemtu vērā pārmaiņas īrēto/īpašnieku apsaimniekoto mājokļu proporcijā.
Visbeidzot nedzīvojamo ēku cenu pārmaiņas varētu aizstāt ar dzīvojamo ēku PCI. Tomēr pamatpieņēmums šeit ir diezgan nereāls. Ja vien nevar pierādīt pretējo, tā ir C metode.
4.10.2. Īpašnieku apsaimniekotāju sniegti mājokļu pakalpojumi
Galvenie aspekti
Īpašnieku apsaimniekotāju sniegtu mājokļu pakalpojumu produkciju pašreizējās cenās daudzās valstīs novērtē, sasaistot faktiskās īres maksas, ko maksā tie, kuri īrē līdzīgus īpašumus īres sektorā, ar īpašnieku apsaimniekotāju īres maksām. Tas ļauj aprēķināt noteikto īres maksu par pakalpojumiem, ko īpašnieki apsaimniekotāji saņem no sava īpašuma. Šo aprēķinu parasti veic tikai attiecībā uz etalongadu, jo ir maz tādu valstu, kurām ir vajadzīgie dati, lai metodi piemērotu katru gadu. Pēc tam ar etalonu veic interpolāciju un ekstrapolāciju, izmantojot rādītājus, kas atspoguļo īres cenas un mājokļu apjoma pārmaiņas laika gaitā.
Etalona novērtējumam izmanto sīkus datus par mājokļu fondu, kas sadalīts īpašnieku apsaimniekotajā un īrētajā īpašumā un pēc šo īpašumu raksturīgajām pazīmēm, kuras ietekmē īres maksu, ko, kā var paredzēt, tie radīs. Šo pazīmju piemēri ir mājokļu grīdas platība, istabu skaits, atrašanās vieta un labierīcību esamība (vannas istabas, apkure utt.). Šī metode ir zināma arī kā “stratifikācijas metode”, jo tās pamatā ir mājokļa raksturīgo pazīmju un īres maksas stratifikācija. Šī ir pieeja, par kuru vienojušās ES dalībvalstis, lai apmierinoši novērtētu mājokļu pakalpojumu produkciju, un kura ir izklāstīta Komisijas Lēmumā 95/309/EK. Pieeju var vienkārši uzskatīt par detalizētu cenas un daudzuma datu izmantošanu konkrēta gada produkcijas novērtēšanai.
Novērtējumus gadiem, kas nav etalongads, aprēķina, prognozējot nākotnes mājokļu fondu un īres maksas ar rādītājiem, kas atspoguļo minēto mainīgo lielumu attīstību laikā. Rādītājus izvēlas, lai pienācīgi atspoguļotu trīs atsevišķus pārmaiņu komponentus: cenu pārmaiņas, fonda daudzuma pārmaiņas un fonda kvalitātes pārmaiņas.
Tādējādi stratifikācijas metode tās novērtējumu aprēķinā pašreizējās cenās ietver visus datus, kas vajadzīgi produkcijas vērtības sadalīšanai cenas un apjoma komponentā. Tās pašas cenas, daudzuma un kvalitātes informācijas izmantošana, lai izveidotu novērtējumus nemainīgajās cenās, nodrošina saskanību starp gala rezultātu pašreizējās un nemainīgajās cenās.
Rādītāju izvēle mājokļu pakalpojumu etalona novērtējumu ekstrapolācijai un interpolācijai ir būtisks rezultātā iegūtā novērtējuma kvalitātes faktors. Tas attiecas gan uz pašreizējo, gan nemainīgo cenu novērtējumu kvalitāti, ja abos movērtējumos ir izmantoti tie paši pamatdati. Tāpēc var apgalvot, ka metode, ar kas paredz to, ka aprēķinam nemainīgajās cenās izmanto to pašu cenu indeksu, ko izmanto pašreizējo cenu novērtējumu aprēķinam, būtu visatbilstīgākā.
Ja neizmanto stratifikācijas metodi, tad jāizveido cenu indeksi vai apjoma rādītāji. Mājokļu kvalitātes pārmaiņas ir svarīgs faktors, kas jāatspoguļo jebkurā metodē, lai nodrošinātu, ka kvalitātes pārmaiņas ir pareizi fiksētas kā daļa no apjoma pārmaiņām, nevis kā cenas pārmaiņas. Veidojot cenu indeksus, ir svarīgi nodrošināt, ka tie pienācīgi atspoguļo to, ko novērtē ar īpašnieku apsaimniekotāju mājokļu pakalpojumu produkciju. Īpašnieku apsaimniekotāju mājokļu pakalpojumu jēdziens ir tāds, ka tiem jābūt saistītiem ar faktiskajām īres maksām, kas paredzamas šim mājoklim. Tāda īres maksa ir drīzāk pielīdzināma īres maksai no privāti īrētiem mājokļiem, nevis visiem īrētajiem mājokļiem vai tikai īres maksai no publiskā īres sektora, kas var ietvert sociālo mājokļu elementu. Tas ir tāpēc, ka var atšķirties publiski un privāti īrēto mājokļu cenu veidošana, kā iemesli ir subsīdijas, īres kontroles pasākumi vai citi faktori.
Datu pieejamība
ES valstis piemēro stratifikācijas metodi pašreizējās cenās, un tāpēc tajās ir viegli pieejama saskanīga produkcijas cenu informācija, kas vajadzīga deflācijai. Īrēto mītņu PCI ir plaši pieejami, un var būt pieejami arī tādi PCI, kuros ir sadalījums pēc privātās un publiskās īres.
A, B un C metodes
·   Ja pašreizējām cenām izmanto stratifikācijas metodi
Ja to pašu cenas, kvalitātes un daudzuma informāciju, ko izmanto novērtēšanai pašreizējās cenās, izmanto arī attiecībā uz nemainīgajām cenām, tā būs A metode.
Ja novērtēšanai nemainīgajās cenās izmanto cenas, kvalitātes vai daudzuma informāciju, kas atšķiras no tās, kuru izmanto pašreizējām cenām, tā būs B metode, ja izmantotie rādītāji ir atbilstīgi. Privāti īrēto mājokļu PCI būtu atbilstīgs cenu indekss. Īres maksu PCI, kad segums ir plašāks nekā privātā īre, arī būs atbilstīgs, ja nepastāv atšķirīga cenu veidošana publiskās un privātās īres jomā. Īpašnieku apsaimniekoto mājokļu krājums pietiekami sīkā sadalījumā būs B metode.
Jaunu mājokļu iegādes cenas izmantošana būs C metode, jo tā neattiecas uz mājokļa īres ienākumu, bet uz tā iegādes cenu.
·   Ja pašreizējām cenām neizmanto stratifikācijas metodi
Ja produkcijas deflācijai izmanto tādu privāti īrēto mājokļu PCI, kurā pilnībā ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas, būs A metode.
Īres PCI izmantošana, ja šī PCI segums ir plašāks nekā privātā īre vai ja kvalitātes pārmaiņas nav pilnībā ņemtas vērā, būs B metode.
Tādu apjoma rādītāju metožu izmantošana, kuru pamatā ir īpašnieku apsaimniekoto mājokļu krājums, pietiekami sīkā sadalījumā arī būs B metode.
Jaunu mājokļu iegādes cenas izmantošana būs C metode, jo tā neattiecas uz mājokļa īres ienākumu, bet uz tā iegādes cenu.
4.10.3. CPA 71. Iekārtu un aprīkojuma, kā arī individuālu un mājsaimniecības preču nomas pakalpojumi bez operatora
Galvenie aspekti
·   71.1: Automobiļu noma
Šīs grupas produkciju ir relatīvi viegli definēt. Tomēr privāto klientu tirgus situācija parasti atšķiras no klientu uzņēmumu situācijas. Lielākā daļa privāto klientu nomā automašīnas uz dienu vai relatīvi īsiem laikposmiem. Uzņēmumi  nomā automašīnas kā uz īsākiem laikposmiem, tā arī garākiem periodiem;  ir tendence izmantot līgumus. Protams, cenas dažādajiem klientu veidiem var atšķirties, bet cena ir novērojama un viegli nosakāma.
·   71.2: Citu transportlīdzekļu noma; 71.3: Citu mašīnu un iekārtu noma
Šie pakalpojumi ir vērsti gandrīz vienīgi uz uzņēmumiem, un nomas līgums daudzos gadījumos ir unikāls attiecīgajai uzņēmējsabiedrībai un vienreizīgs, kas apgrūtina parastu cenu salīdzināšanu laikā.
·   71.4: Personisko lietu un mājsaimniecības priekšmetu nomas pakalpojumi
Šos pakalpojumus piegādā tikai mājsaimniecībām, un tie bieži ir standarta pakalpojumi, kas parada iespējamu parastu cenu savākšanu.
Ir vērts norādīt, ka no CPA 71. grupas ir skaidri izslēgtas finanšu izpirkumnomas darbības, lai saglabātos tikai darbības attiecībā uz operatīvo izpirkumnomu.
Datu pieejamība
Par nomas pakalpojumiem mājsaimniecībām parasti ir pieejama PCI informācija. Datu pieejamības problēmas pastāv īpaši attiecībā uz aprīkojuma un iekārtu nomu. Tikai dažas valstis cenšas kompilēt faktiskos produkcijas cenu indeksus šiem nomas pakalpojumiem.
A, B un C metodes
A metode par tādiem pakalpojumiem būtu savākt faktiskās nomas cenas. Attiecībā uz pakalpojumiem, kas piegādāti atbilstīgi līgumam, jākontrolē kvalitātes pārmaiņas laikā. Turklāt, tā kā pakalpojumi var būt unikāli katram klientam, ir vajadzīgs ciešs kontakts ar dažādiem nozares uzņēmumiem. Jāievēro, ka nomātā posteņa (tas ir, ne tikai nomas pakalpojuma) kvalitātes pārmaiņas arī jāatspoguļo nomas pakalpojumu apjomā. Attiecībā uz unikāliem pakalpojumiem tādu paraugcenu izmantošana, kas atbilst kritērijiem, kuri noteikti 2.5. iedaļā, arī būs A metode.
Attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz tikai mājsaimniecībām, PCI informācija bieži būs pieejama, un tādā gadījumā šī PCI izmantošana, pielāgojot to bāzes cenām, būs A metode produkcijas deflācijai. Gadījumos, ja pakalpojumus piegādā gan uzņēmumiem, gan privātām mājsaimniecībām, RCI izmantošana, lai veiktu produkcijas deflāciju, būs B metode, jo tā nosedz tikai patērētāju tirgu.
Ja nav nomas pakalpojuma novērojamas cenas, tad faktiskā produkta cenu indeksu var uzskatīt par B metodi ar pieņēmumu, ka ir korelācija starp vienības cenas pārmaiņām un vienības nomas cenas pārmaiņām.
4.10.4. CPA 72. Datorpakalpojumi un saistītie pakalpojumi
Galvenie aspekti
CPA 72. Datorpakalpojumus un saistītos pakalpojumus var aptuveni sīkāk iedalīt dažādos pakalpojumos atbilstoši to cenu mehānismam:
·   datortehnikas konsultāciju pakalpojumi (72.1.) –  tie ir tikai konsultāciju pakalpojumi, kas parasti apmierina īpašas vajadzības un kas pielīdzināmi vadības konsultācijām;
·   programmatūras komplekti (72.20.1. un 72.20.2.) –  tie parasti ir standarta produkti, sistēmas programmatūra vai lietojumprogrammatūra; cenām jābūt novērojamām;
·   programmatūras konsultācijas (72.20.3.) –  tie ir vienreizīgi individuāli programmatūras sistēmu izveides pakalpojumi, faktiskā šādu pēc pasūtījuma izveidoto sistēmu programmēšana, programmatūras uzturēšana, kā arī programmētāju pakalpojumu piedāvāšana (“pēc dienas likmes”, kā noteikts CPA);
·   datu apstrādes un datu bāzu pakalpojumi (72.3. un 72.4.) –  tie ir pakalpojumi, kad pakalpojuma sniedzējs veic darbu ar datiem klienta labā, piemēram, datu ievadīšana, datu apkopošana, rakstzīmju optiska pazīšana, datu glabāšana u.c. Daži no šiem pakalpojumiem varētu būt standarta produkti, citi var būt sniegti atbilstoši ilgtermiņa līgumiem, citi varētu būt vienreizīgi;
·   biroja iekārtu, grāmatvedības un skaitļošanas iekārtu apkopes un remonta pakalpojumi (72.5.) –  šī kategorija ir vairāk orientēta uz aparatūru. Tā ietver ne tikai datoru, bet arī, piemēram, fotokopēšanas iekārtu apkopi un remontu. Tirgus mehānismu izteiksmē tā ir pilnīgi pielīdzināma citiem apkopes un remonta pakalpojumiem, tādiem kā pakalpojumiem, kas ietilpst CPA 52.7. grupā (personisko un mājsaimniecības priekšmetu remonta pakalpojumi).
Daži no šiem pakalpojumiem ir tikai uzņēmumu izmantošanai, citus var pirkt gan patērētāji, gan uzņēmumi. EKS 95 atzīst datoru programmatūru par nemateriāliem pamatlīdzekļiem, un tādi izdevumi par programmatūru jāuzskaita kā bruto ieguldījumi pamatkapitālā. Tajos ietilpst būtiska pašražotās programmatūras daļa (kas jāvērtē bāzes cenās). Šā iemesla dēļ izdevumus par programmatūru – šie izdevumi arvien pieaug – tieši pieskaita IKP, un programmatūras deflatora izvēle tieši ietekmē IKP apjoma pieaugumu. Tomēr to var kompensēt, ja liela programmatūras daļa ir importēta un šim importam izmanto tos pašus deflatorus.
Parādība ar aizvien pieaugošu nozīmi ir datorpakalpojumu piedāvāšana komplektā ar datortehniku. Vienkāršākais piemērs ir personālā datora un operētājsistēmas komplekta pārdošana, bet arī uzņēmumu tirgū programmatūru aizvien vairāk iekļauj ražošanas iekārtās vai daļa no komplekta ir apkopes līgumi . Pašreizējā produktu klasifikācijā nav identificēta šī komplektēšanas problēma, kas var radīt novērtēšanas problēmas.
Piemēram, var pieņemt, ka dati par personālo datoru mājsaimniecību patēriņu,  ietvers izdevumus par programmatūru, kas nopirkta kopā ar personālo datoru.  Tomēr programmatūru parasti ražo atsevišķi no datortehnikas (un klasificē atšķirīgās NACE klasēs). Tādēļ datu avoti attiecībā uz ražošanu un patēriņu atšķirsies pēc satura. Tas pats ir spēkā attiecībā uz datoru un programmatūras ražošanas un patēriņa cenu datu avotiem:  ražotāju cenās datortehnika no programmatūras parasti būs nošķirta, bet patērētāju cenās šīs pozīcijas bieži būs apvienotas. Problēma īpaši būtiska ir gadījumā, kad “komplektēšanu” veic vairumtirgotāji vai mazumtirgotāji, jo tad sakomplektētajam produktam principā nav ražotāja.
Lielākā daļa programmatūras, kas iekļauta, pērkot personālo datoru, būs pieejama arī atsevišķi. Taču, ja programmatūru pērk atsevišķi, tās cenu nevar izmantot par norādi uz programmatūras daļu personālā datora cenā, jo komplektā iekļauto programmatūru parasti pārdod par pazeminātām cenām.
Viens ieteikums, kā risināt šo problēmu, kompilējot nacionālos kontus, ir darba līmenī ieviest vienu vai vairākas īpašas produktu grupas datortehnikas un programmatūras kombinācijai. Tas atvieglotu kontu līdzsvarošanu. Tomēr beigās kombinētais produkts būs atkal jāsadala, lai kompilētu piegādes un izlietojuma tabulas, vai jāiekļauj datortehnikā vai programmatūrā. Alternatīva varētu būt uzskatīt datortehnikas un programmatūras komplektēšanu par īpašu pārveidošanas procesu, kurā rodas jauns produkts. Tomēr vispārējie klasifikācijas noteikumi, kas attiecas uz montāžu, neatbalstītu šādu risinājumu.
Katrā ziņā ir svarīgi, lai jebkura produkta deflācijai izmantotais cenu indekss attiektos uz šo produktu. Tādējādi, ja personālo datoru patēriņš, ko rada mājsaimniecības, ietver zināmu programmatūras daļu, tas jāņem vērā cenu indeksā, ko izmanto šo izdevumu deflācijai, un ar to jānovērtē apvienotā produkta cenas pārmaiņas. Tas nozīmē, piemēram, to, ka pārmaiņas programmatūrā, ko nodrošina ar personālo datoru, jāuzskata par personālā datora kvalitātes pārmaiņām.
Cita nesena un aizvien svarīgāka parādība ir bezmaksas programmatūras piegāde, piemēram, ar internetā. Var būt dažādi iemesli bezmaksas programmatūras piegādei. Uzņēmējsabiedrība varētu izmantot to kā “zaudējumu līderi” (katrā gadījumā zaudējumi būs ļoti mazi, jo programmatūras papildu kopiju izgatavošanas robežizmaksas ir praktiski nulle), lai radītu citas programmatūras pirkumus vai lai radītu interneta abonementus. Citiem vārdiem sakot, programmatūru faktiski finansē ar reklāmu pašā programmatūrā vai tīmekļa vietnē, kur to var lejupielādēt. Plašāku apspriedi par tās bezmaksas produkcijas statistisko apstrādi, ko finansē ar reklāmu, sk. 3.1.3. iedaļā.
Programmatūra tiek pastāvīgi attīstīta. Tirgū bieži tiek laistas jaunas versijas ar lielāku skaitu funkciju nekā iepriekšējā versijā. Tās bieži parādās uzlabojumu veidā, kas jāuzskata par citu produktu, kas atšķiras no programmatūras pilnās versijas. Mūsdienās programmatūru var arī nopirkt internetā par zemākām cenām nekā mazumtirdzniecības veikalā. Šīs atšķirīgās tirdzniecības vietas ir jānodala, veidojot cenu indeksus. Turklāt programmatūras cena uzņēmumiem bieži ir atkarīga no nopirkto lietotāja licenču skaita, nevis no faktiskā programmatūras kopiju skaita.
Šīs kvalitātes pārmaiņas joprojām notiek ļoti ātri (lai arī vidēji, iespējams, ne tik ātri kā attiecībā uz datoriem), kas ir iemesls, kāpēc pienācīgas programmatūras kvalitātes korekcijas ir ļoti svarīgas, bet arī ļoti grūti īstenojamas. Datoru kvalitāti var noteikt pēc to tehniskā raksturojuma, turpretim šos programmatūraas noteicošos faktorus ir daudz grūtāk identificēt. Turklāt jaunām programmatūras versijām parasti ir vajadzīgi lielāki sistēmas resursi, kā atmiņas lielums, cietais disks, displejs utt.. Vai tas jāuzskata par kvalitātes uzlabojumu vai pasliktinājumu?
Operētājsistēmu un vispārējo biroja lietojumprogrammu tirgū pilnībā dominē viens liels uzņēmums. Tas raisa šaubas par tirgus konkurētspēju un līdz ar to par tirgus cenu lietderību kvalitātes pārmaiņu novērtēšanai. No otras puses, ir salīdzinoši viegli iegūstams labs tirgus segums.
Datu pieejamība
Pašlaik ir ļoti maz cenu indeksu par datorpakalpojumiem. Vairumā valstu izmanto otros labākos risinājumus, piemēram, izejvielu rādītāju pieejas (darba algu likmju, darbinieku skaita izmantošana).
Saistībā ar piemērotu datu pieejamību par datorpakalpojumu cenām ir būtiska atšķirība starp standarta (nepielāgotiem) produktiem un pielāgotiem produktiem. Standarta produktu (piemēram, programmatūras komplektu) cenas var savākt salīdzinoši viegli, izmantojot faktisko darījumu novērojumus vai alternatīvā gadījumā – novērojumus ar periodisko izdevumu starpniecību vai internetā. Pielāgotie produkti ir unikāli, un tāpēc produkta definīcija un cenu novērtēšana ir daudz sarežģītāka (sk. 2.5. iedaļu).
PCI var iekļaut programmatūras komplektus. Tajos var būt arī iekļauta programmatūra, kas nopirkta kopā ar datoriem un kas ietverta datoru PCI.
ASV EAB pašlaik programmatūras komplektiem izmanto RCI, kura pamatā ir hedoniskā pieeja.
Apvienotajā Karalistē ir uzsākts darbs, lai izstrādātu uzņēmumu programmatūras pakalpojumu indeksus atbilstoši CPA 72 attiecīgajām daļām un eksperimentālas rindas. Kategorijas, kuras pašlaik ietver indeksā, ir šādas: programmatūras produkti, tiešsaistes pakalpojumi, atbalsta pakalpojumi, datorkļūmes novēršana, apstrādes pakalpojumi, izglītība un mācības. Kvalitātes korekcijas veic, pamatojoties uz spriedumu un apspriedēm ar respondentiem.
A, B un C metodes
Ņemot vērā to, ka aizvien nozīmīgāki kļūst ieguldījumi informācijas un sakaru tehnoloģijās kopumā un jo īpaši datorpakalpojumos, aizvien neatliekamāka kļūst augstas kvalitātes cenu indeksa izveide šiem pakalpojumiem.
Attiecībā uz programmatūras komplektu A metode ir veikt deflāciju ar atbilstošu RCI. Kvalitātes pārmaiņām ir būtiska nozīme, tāpēc ir vajadzīga atbilstoša kvalitātes korekcijas procedūra (piemēram, pamatojoties uz hedoniskajiem faktoriem). Ir apšaubāms, vai programmatūras komplektu PCI var būt pamatots produkcijas cenas tuvinājums. Programmatūras komplektu uzņēmumu tirgus ir diezgan atšķirīgs no patērētāju tirgus. Piemēram, uzņēmumi pērk licences lielos daudzumos, un tāpēc var saņemt atlaides. Šā iemesla dēļ, kaut arī PCI var izmantot, lai veiktu mājsaimniecību radītā programmatūras patēriņa deflāciju, tā būs C metode produkcijas deflācijai. Pastāv arī divas atšķirīgas pircēju uzņēmumu grupas – uzņēmumi, kuri pērk programmatūru, lai ietvertu to savos produktos, kas ir starppatēriņš (piemēram, datoru ražotājs, kurš komplektē programmatūru ar savu datortehniku), un uzņēmumi, kas pērk to tiešai izmantošanai uzņēmumā (kapitālieguldījums). Minēto uzņēmumu pirkumu cenas atšķirsies, un tas pienācīgi jāatspoguļo ar RCI, lai tos varētu uzskatīt par piemērotiem kā A metodi.
Mazāk atbilstoši RCI būs B metodes. Tāpat ASV indeksa izmantošana programmatūras komplektam, kas koriģēts, lai ņemtu vērā valūtas maiņas kursa ietekmi vai dažādas vispārējās cenu pārmaiņas (sk. 4.3.2. iedaļu), būs B metode. Tomēr jāparūpējas par to, lai atspoguļotu dažādos jaunās programmatūras izlaišanas laikus ASV un Eiropā. Varētu arī paredzēt programmatūras cenu indeksa kompilēšanu ES līmenī.
Attiecībā uz individuāla pasūtījuma pakalpojumiem (datortehnikas un programmatūras konsultācijas) var izpētīt pieeju, kuras pamatā ir “reprezentatīvo cenu noteikšana” (skat. 4.10.6.1. iedaļu par juridiskajiem pakalpojumiem), un tā, iespējams, var būt A metode. Cita A metode varētu būt pieeja, kuras pamatā ir paraugcenu noteikšana, piemēram, pieeja, kuras pamatā ir lūgums ražotājiem noteikt cenu “standarta pakalpojumam”, ja vien šādas paraugcenas ir reprezentatīvas. Praksē to grūtību dēļ, kas rodas, definējot reprezentatīvus paraugus, paraugcenu noteikšana parasti būs B metode. Paraugcenu pieejas rezultātu var izmantot arī kā tuvinājumu pašražotas programmatūras cenai (B metode), ja var pierādīt, ka pašražotu programmatūru varēja ražot arī ārējs uzņēmums.
Pakalpojumam, ar ko piedāvā izmantot programmētāju pakalpojumus pēc dienas likmes, kā B metodi var izmantot izcenojuma likmi.
Ņemot vērā atšķirības kvalitātes pārmaiņu ātrumā, datortehnikas indeksa izmantošana programmatūras deflācijai uzskatāma par C metodi.
4.10.5. CPA 73. Pētniecības un attīstības pakalpojumi
Galvenie aspekti
Pētniecību un attīstību veic dažādās vietās, piemēram, izglītības iestādēs, slimnīcās, uzņēmumos, kā arī dažādos zinātniskās pētniecības institūtos. Pētniecības un attīstības ražošana lielākajā valstu daļā ir sadalīta tirgus un ārpustirgus komponentā. Ārpustirgus ražošana notiek lielākoties izglītības iestādēs un slimnīcās. Biežāk tā ir fundamentālie pētījumi, ko finansē valdība. Produkcijas tirgus daļu bieži veido uzņēmumi vai privāti zinātniskās pētniecības institūti. Tie strādā galvenokārt uz līgumu pamata un bieži ir aktīvi praktiskākā pētniecībā (kam pastāv tirgus). Šis raksturojums nav ļoti precīzs, jo praksē robeža bieži ir diezgan neskaidra. Piemēram, arī universitātes mūsdienās konkurē pētniecības tirgū.
Pētniecības un attīstības darbība pēc būtības ir unikāla darbība, kas notiek tikai vienreiz. Lielākoties nākamreiz, kad notiek šī darbība, tā pēc definīcijas vairs nav pētniecība un attīstība. Vairumā gadījumu tas padara par neiespējamu parastu cenu salīdzināšanu laikā.
Ražošanas procesa produkciju ir tikpat sarežģīti identificēt iepriekš. Daži pētniecības projekti beidzas ar rezultātu, uz kādu bija cerēts vai kāds bija paredzēts, citi, šķiet, nonāk strupceļā vai beidzas  ar rezultātu, kas ļoti atšķiras no paredzētā –  rezultātu, kas neder sākotnējam pircējam, bet izrādās ļoti noderīgs citā pētniecības projektā, kurš notiek vēlāk. Tomēr jāpiebilst, ka pat projekti, kas nebeidzas ar lietderīgiem rezultātiem  (t.i., beidzas ar negatīvu iznākumu), ir radījuši produkciju.
Pētniecības un attīstības problēma atšķiras no cenu noteikšanas problēmas, kas rodas saistībā ar, piemēram, lielu aprīkojumu. Tajā gadījumā problēma ar faktisko produkcijas cenu indeksa savākšanu ir tāda, ka attiecīgo vienību faktiski ražo tikai vienreiz. Taču “paraugcenas” var savākt, tā kā nav jēgas lūgt, piemēram, kuģu būvētavām noteikt cenu līdzīgam kuģim secīgos periodos, jo konceptuāli ir iespējams uzbūvēt šo kuģi katrā no visiem attiecīgajiem periodiem. Tomēr tam nav jēgas saistībā ar pētniecības un attīstības projektiem. Pētniecības un attīstības produkts ir zināšanu produkts, un, tiklīdz zināšanas ir sasniegtas, to atkārtotas sasniegšanas cena nākamajā periodā ir nulle. Tāpēc nevar izveidot pētniecības un attīstības projekta paraugu, ko varētu izmantot “paraugcenu” savākšanai.
Tomēr paredzams, ka dominējošais cenu noteikšanas mehānisms tirgus pētniecībai un attīstībai ir noteikt cenu stundām, ko nostrādā pētnieki, t.i., izcenojuma likmes pieeja. Tas nozīmē, ka principā var savākt datus par izcenojuma likmēm vai stundas maksu.
Datu pieejamība
Ir skaidrs, ka nepastāv faktiski produkcijas cenu dati par pētniecību un attīstību. Taču sagaidāms, ka izcenojuma likmes pastāvēs atsevišķiem tirgus pētniecības veidiem. Attiecībā uz apjoma rādītājiem parasti ir pieejami dati par iegūtajiem patentiem vai patentiem, par kuru iegūšanu iesniegti pieteikumi. Bieži var arī atrast datus par pētnieku publikāciju skaitu, iegūto doktora grādu skaitu, citēšanas gadījumu skaitu utt. Tie ir aptuveni rādītāji, bet tos bieži izmanto, lai novērtētu universitāšu darbību.
Piemēram, patentu vai patentu pieteikumu izmantošana par produkcijas rādītāju varētu būt noderīga dažām pētniecības un attīstības jomām, bet tāda pieeja neietvers visus pētniecības veidus daļēji tāpēc, ka tā attieksies tikai uz “veiksmīgo” pētniecību.
A, B un C metodes
Pamatvilcienos A metode šajā gadījumā – atbilstoši pētniecības un attīstības definīcijai – nepastāv. Ne faktisko produkcijas cenu savākšanai no, piemēram, zinātniskās pētniecības institūtiem, ne paraugcenām nav nozīmes, jo nav jēgas noteikt cenu vienai un tai pašai pētniecības un attīstības produkcijai divos secīgos laika posmos.
Attiecībā uz tirgus produkciju pēc iespējas jāsavāc izcenojuma likmes vai stundas maksas (izklāstu par izcenojuma likmēm un stundas maksu sk. 3.1.1. iedaļā). Tās būs B metodes.
Pašlaik nešķiet, ka metode, kuras pamatā ir apjoma rādītāji, varētu būt pamatota B metode. Katram iespējamajam rādītājam ir zināmi trūkumi, kas liedz tā izmantošanu.  Tomēr šajā jomā faktiski ir veikts maz pētniecības. Būtu vēlama detalizēta  pieejamo datu un dažādu rādītāju izmantošanas seku analīze.
Pētniecības un attīstības ārpustirgus daļa ir kolektīvo pakalpojumu ražošana (sk. EKS 95 3.85. punktu). Apspriedi par kolektīvo pakalpojumu cenas un apjoma novērtēšanu sk. 3.1.2. iedaļā.
4.10.6. CPA 74. Citi darījumu pakalpojumi
4.10.6.1. CPA 74.11. Juridiskie pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šie pakalpojumi sastāv no konsultācijām, juridiskās pārstāvības, juridiskās dokumentācijas izstrādes un citiem pakalpojumiem, kā tiesas palīgpakalpojumi, tiesas izpildītāju pakalpojumi, juridiskās konsultācijas sniegšana un palīdzība patentu reģistrēšanā. Patērētāji ir gan uzņēmumi, gan mājsaimniecības. Īpaša iezīme ir, piemēram, notāra nodevu par īpašuma pāreju uzskaite bruto ieguldījumos pamatkapitālā.
Atalgojuma veidi par šiem pakalpojumiem var būt ļoti dažādi: atalgojuma pamatā var būt līgumi, noteikti tarifi, maksas, kas ir proporcionālas darījumu vērtībām, saskaņota maksa un dažreiz maksa, kas atkarīga no rezultātiem.
Juridisko darbību nozare ir sevišķi atkarīga no iestāžu sistēmas valstī. Daudzās valstīs, piemēram, ir nodalīti “notāri [notaries]” un “juristi [lawyers]”. Taču angliski runājošajās valstīs izmanto jēdzienus “juriskonsulti [solicitors]” un “advokāti [barristers]”, kur funkciju sadalījums atšķiras no notāru un juristu funkcijām. Tomēr šķiet, ka cenu noteikšanas jautājumi  ir ļoti līdzīgi visās valstīs.
Datu pieejamība
Juridiskajiem pakalpojumiem vēl nav izstrādāts daudz cenu indeksu.  Par juridiskajiem standartpakalpojumiem, piemēram, tiem, ko parasti veic notāri vai juriskonsulti, var būt pieejama PCI informācija vai šķiet, ka ir pilnīgi iespējams savākt apjoma rādītājus par tiem. Turklāt nevajadzētu būt pārāk dārgai izcenojuma likmju vai stundas maksu savākšanai attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz par stundas maksu.
Dažas valstis eksperimentē ar RCI izstrādi juridiskajiem pakalpojumiem. Viena pieminēšanas vērta pieeja  ir tāda, ko varētu saukt par “reprezentatīvo cenu noteikšana”. Šī pieeja paredz to, ka ražojošiem uzņēmumiem lūdz norādīt reprezentatīvu produktu vai līgumu sarakstu, kas ir vairāk vai mazāk nemainīgs, lai cenas varētu novērot laikā. Faktiski tāda pieeja daudz neatšķiras no parastās prakses attiecībā uz rūpniecības produktu RCI.
A, B un C metodes
No cenu noteikšanas viedokļa, iespējams, vieglākais juridiskā pakalpojuma veids ir standartpakalpojums, ko parasti veic attiecībā uz mājsaimniecībām, piemēram, māju pirkšanas līgumu, testamentu, laulības līgumu noformēšana u.c. (“notāra” pakalpojumi).  Šādiem pakalpojumiem bieži pastāv noteikti tarifi, kas bieži ir iekļauti PCI indeksā. Indeksam, ar ko novēro šos tarifus, jābūt pamatotam cenu indeksam, jo reti tiek piešķirtas atlaides. Tādēļ to var uzskatīt par A metodi. Turklāt attiecībā uz standarta pakalpojumiem būs vieglāk savākt apjoma rādītājus (sastādīto līgumu skaits u.c.). Šī būs B metode minētajiem pakalpojumiem, ja vien netiek izstrādāta metode, ar ko koriģē šo rādītājus atbilstoši kvalitātes pārmaiņām.
Vairumā valstu lielāko juridisko pakalpojumu produkcijas daļu ieraksta bruto ieguldījumos pamatkapitālā, un tie ir daļa no īpašuma pārejas izmaksām, to pērkot. To var darīt gan mājsaimniecības, gan uzņēmumi, bet gandrīz vienmēr tos pieskaita ēku izmaksām. Tas nozīmē, ka cenas vai apjoma indekss, kas saistīts ar tādām ēkām, var būt tuvinājums juridisko pakalpojumu cenai vai apjomam. Būtisks aspekts šajā ziņā ir attiecība starp samaksu par juridisko pakalpojumu un ēkas cenu. Ja iekasē fiksētu samaksu, pietiekami ir ievērot tādas samaksas pārmaiņas laikā. Ja samaksa ir procentuāla daļa no ēkas cenas, cenu indeksam jābūt procentuālās samaksas pārmaiņu un ēkas cenas pārmaiņu apvienojumam. Abos gadījumos tā būs B metode, jo kvalitātes pārmaiņas ir grūti noteikt.
Attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz uzņēmumiem, šajā tirgū ir divi bāzes cenu mehānismi: juristus var noalgot uz stundām vai par fiksētu likmi, pamatojoties uz līgumu. Pirmajam gadījumam izcenojuma likmju vai stundas maksu pieeju var izmantot kā B metodes. Attiecībā uz otro gadījumu (pakalpojumi par fiksētu likmi, pamatojoties uz līgumu) A metode būtu, ja stingri ievērotu līgumu cenas, piemēram, ievērojot “reprezentatīvās cenu noteikšanas” pieeju, ja līgumu veidi ir viendabīgi. Paraugcenu noteikšanas pieeja arī varētu būt efektīva un būt A metode. Nav viegli paredzēt apjoma rādītājus, ko varētu izmantot šim pakalpojuma veidam.
4.10.6.2. CPA 74.12. Uzskaites, grāmatvedības un revīzijas pakalpojumi; nodokļu konsultāciju pakalpojumi
Galvenie aspekti
Liela daļa no darba šajā CPA klasē sastāv no darba saskaņā ar līgumu. Vairākos gadījumos tas ir rutīnas darbs, kas ļauj definēt produkciju un identificēt saistītos daudzuma rādītājus (piemēram, fizisku personu iesniegto nodokļu deklarāciju skaits, mazo uzņēmumu iesniegto nodokļu deklarāciju skaits utt.). Daudzi revīzijas līgumi ir tādi paši gadu no gada, tādējādi var novērot cenas.
Būtiska daļa no darba tiks apmaksāta, pamatojoties uz izcenojuma likmēm, jo īpaši augšgalā, kur liels darba apjoms var būt vajadzīgs vienreizīgiem darba veidiem, tādiem kā maksātspējas administrēšana, revīzija utt.
Datu pieejamība
Ir maz tādu gadījumu, kad pastāv uzskaites pakalpojumu faktisko produkcijas cenu indeksi, kas parāda, ka tādus ir iespējams izveidot, bet tas ir resursietilpīgs pasākums. Arī ”reprezentatīvo cenu noteikšanas” pieeja ir pētīta attiecībā uz šiem pakalpojumiem. Daži daudzuma rādītāji varētu būt viegli pieejami, bet tie nenosegs visu jomu.
A, B un C metodes
A metode uzskaites pakalpojumiem būs izveidot deflatorus, kas pamatoti ar līgumu cenām par svarīgāko pakalpojumu klāstu, kurus saskaņā ar līgumiem snieguši grāmatveži, piemēram, izmantojot “reprezentatīvo cenu noteikšanas” pieeju. Būtu regulāri jāuzrauga pakalpojumi, kam noteiktas cenas, lai nodrošinātu, ka ārējā ietekme, tāda kā pārmaiņas uzskaites standartos vai pārmaiņas uzskaites prasībās saskaņā ar tiesību aktiem (piemēram, par nodokļu deklarācijām) nerada nozīmīgas pārmaiņas mērāmajā produkcijā vai produkcijas kvalitātes pārmaiņas. A metodi var iegūt arī ar paraugcenu noteikšanas pieeju, bet šķiet, ka šī pieeja varētu būt dārgāka nekā plaša faktisko līgumu cenu diapazona iegūšana tā darba apjoma dēļ, kas vajadzīgs, lai izveidotu un uzturētu plašu reprezentatīvu paraugu komplektu.
Kvantitātes rādītāju, tādu kā iesniegto nodokļu deklarāciju skaita, izmantošana (klasificējot pēc plašām kategorijām), būs B metode attiecībā uz daļu nozares. Kvalitātes pārmaiņu (piemēram, pārmaiņu, ko izraisījušas tiesību aktu pārmaiņas) uzskaite varētu būt sarežģīta un laikietilpīga. Tomēr ir daži potenciāli augstas vērtības vienreizīgi darba veidi, kuriem tāda pieeja nebūs piemērota.
Izcenojuma likmju vai stundas maksu izmantošana būs B metode, jo tur trūktu dažu ražīguma pārmaiņu. Ražīguma pieaugumi varētu būt diezgan būtiski šiem pakalpojumiem, jo dažu parastāku darbu veikšana, piemēram, nodokļu deklarāciju iesniegšana, ir lielā mērā datorizēta.
4.10.6.3. CPA 74.14. Uzņēmumu un vadības konsultāciju pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šie pakalpojumi ir ļoti neviendabīgi, un vairumā gadījumu tiem ir tāda kopēja iezīme, ka tie ir pielāgoti klientam, un tāpēc pēc būtības ir unikāli.
Visbiežāk uzņēmumi savu klientu labā strādā uz līguma pamata. Darbs var būt pastāvīgs, iespējams, pamatojoties uz gada līgumiem, piemēram, par sabiedrisko attiecību pakalpojumiem vai līgumiem par īpašiem uzdevumiem, piemēram, konsultāciju pakalpojumiem saistībā ar darbinieku skaita samazināšanu. Stundu darbs būs retāks.
Bieži ir tā, ka uzņēmumu un vadības konsultāciju darbības notiek līdzīgās vai pat tieši tajās pašās uzņēmējsabiedrībās, kurās notiek juridiskās darbības un uzskaites, grāmatvedības, revīzijas un nodokļu konsultāciju darbības. Turklāt darbību īpašības, kas rada izmaksas, iespējams, ir diezgan līdzīgas.
Datu pieejamība
Dažos gadījumos uzņēmumu un vadības konsultāciju pakalpojumi ir iekļauti uzskaites pakalpojumu produkcijas cenu indeksos, jo bieži ir sarežģīti tos nošķirt. Pašlaik vāc ļoti maz citas informācijas par šo pakalpojumu cenām vai daudzumiem.
A, B un C metodes
A metode attiecībā uz tādiem pakalpojumiem būs savākt faktiskās līgumcenas. Būs jākontrolē līgumu kvalitātes pārmaiņas laikā, un, tā kā piegādātie pakalpojumi ir ļoti neviendabīgi un diezgan unikāli dažādiem klientiem, šajā cenu vākšanas procesā ir jāuztur cieši kontakti ar lielu daļu no dažādajiem šīs nozares uzņēmumiem.
Paraugcenu savākšana būtu alternatīva faktisko cenu savākšanai, un metode arī būs A metode, ja tā izpilda kritērijus, kas noteikti 2.5. iedaļā.
Attiecībā uz tādiem pakalpojumiem, ko veic par stundas samaksu, kā B metodis var izmantot izcenojuma likmes vai stundas maksas.
Faktiskā produkcijas cenu indeksa izmantošana par tuvinājumu vai nu juridiskajiem pakalpojumiem, vai uzskaites, grāmatvedības, revīzijas un nodokļu konsultāciju darbībām būs B metode, jo  cenu noteicošie faktori šiem dažādajiem pakalpojumiem ir kopīgi.
4.10.6.4. CPA 74.15. Vadības holdingu pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šos pakalpojumus būtībā patērē tikai uzņēmumi. Tie ir kontrolakciju sabiedrību (mātes uzņēmumu) pakalpojumi, kas sniegti meitassabiedrībām. Tāpēc tos sniedz tikai uzņēmumiem.  Šiem pakalpojumiem nav reāla tirgus, un šā iemesla dēļ nav tirgus cenas. Jāpiemin viens specializēts pakalpojuma veids –  bieži kontrolakciju sabiedrības darbojas kā pagaidu personāla fonds.
Datu pieejamība
Šobrīd vāc ļoti maz datu par vadības holdingu pakalpojumu cenām vai apjomiem. Parasti vāc tikai datus par algām.
A, B un C metodes
Ņemot vērā šīs pakalpojumu kategorijas īpatnības, te nav A metodes. Vislabākais, ko var izdarīt, ir izmantot detalizētu izejvielu metodi, kurā algas pakļauj deflācijai tā, ka darbaspēka sastāva pārmaiņas ir iekļautas apjoma komponentā. Atkāpjoties no vispārējā noteikuma, to varētu uzskatīt par B metodi attiecībā uz šiem pakalpojumiem. Jāparūpējas par to, lai izmantotu atbilstīgus algu indeksus. Var būt, ka kontrolakciju sabiedrību darbaspēka liela daļa ir augsti kvalificēts darbaspēks (pamatnostādnes par darbinieku atlīdzības deflāciju sk. 3.10.2. iedaļā).
Ja kontrolakciju sabiedrību pakalpojumus veido personāla kontraktēšana meitassabiedrībām, varētu izpētīt, vai cenu indeksus pagaidu darba pakalpojumiem var izmantot kā tuvinājumu.
4.10.6.5. CPA 74.2. Arhitektūras, inženierpakalpojumi un ar tiem saistīti tehnisko konsultāciju pakalpojumi
Galvenie aspekti
Arhitektūras un inženierpakalpojumu līgumi var ietvert dažādus pakalpojumu veidus, sākot no vienkāršas priekšizpētes līdz pilnīgiem pētījumiem, ieskaitot pilotprojektu pētījumus, projekta īstenošanu un projekta realizācijas kontroli. Pakalpojumi var būt tikai vienkārši tehniski ieteikumi, bet var arī būt saistīti ar plašu pienākumu loku. Tie arī var paredzēt, piemēram, pilnīgu iekārtas piegādi un vairāk nekā tikai tehnisku palīdzību sistēmas faktiskajā ekspluatācijā. Šie pakalpojumi ir īpaši daudzveidīgi, jo tie ir saistīti ar slimnīcas, rūpnīcas (lauksaimniecības un pārtikas, ķīmiskās vai kodolrūpnīcas), mākslas instalācijas vai dzelzceļa būvniecību.
CPA 74.2. grupā ietilpst arī minerālu izpēte. EKS 95 (3.105. punkta b) apakšpunktā) ir noteikts, ka minerālu izpēte jāuzskata par bruto ieguldījumiem pamatkapitālā (nemateriālo pamatlīdzekļu iegāde mīnus realizācija).
NKS 93 (6.166. un 10.90. līdz 10.91.) ir noteikts, ka izpēte jāuzskaita kā produkcija, pat ja nesekmīga, un ka produkcija ir līdzvērtīga izmaksām, kas radušās, veicot kontrolurbumus, apsekojumus, pārvadāšanu un citus pakalpojumus.
Datu pieejamība
Daži pētījumi ir veikti attiecībā uz cenu indeksiem arhitektūras un inženierpakalpojumiem, bet tie joprojām ir diezgan eksperimentāli. Ievērības cienīgi ir Norvēģijas pētījumi par hedoniskajiem indeksiem šiem pakalpojumiem.
A, B un C metodes
Skaidrs, ka lielākā daļa no arhitektūras un inženierpakalpojumiem pēc definīcijas ir unikāli. Tāpēc nevar izstrādāt vienotu sistēmu, ar ko novērtēt atkārtotu pakalpojumu cenas, kā to var izdarīt attiecībā uz citiem pakalpojumiem. Katram pakalpojumam piemīt savas raksturīgās pazīmes, un tas parasti nav salīdzināms ar līdzīgu pakalpojumu, kas veikts iepriekš. Tāpēc ir sarežģīti definēt A metodi, kuras pamatā būtu faktisko cenu savākšana. Paraugcenas, šķiet, ir metode, kas potenciāli varētu būt A metode. Dziļāk jāpēta hedoniskā pieeja (kas izstrādāta Norvēģijā).
Izcenojuma likmju vai stundas maksu izmantošanu šajā gadījumā var uzskatīt par B metodi. Attiecībā uz minerālu izpēti ir iespēja izmantot apjoma rādītāju, piemēram, veikto kontrolurbumu skaitu vai apsekoto platību, kaut gan tas būtu jāsadala pēc minerāla veida un izpētes metodes, lai to uzskatītu par B metodi.
4.10.6.6. CPA 74.4. Reklāmas pakalpojumi
Galvenie aspekti
Pastāv divi atšķirīgi un būtiski pakalpojumi, kas veido lielāko daļu no reklāmas produkta. Vispārīgā izteiksmē tie ir “ievietošana” – reklāmas laukuma pārdošana neatkarīgi no plašsaziņas līdzekļa un “radīšana”, izņemot saistītās izmaksas, tādas kā filmu ražošanas vai fotografēšanas pakalpojumi.
Cenu noteikšanas mehānismu “ievietošanai” var viegli identificēt kā cenu par sekundi TV reklāmas, maksu par puslappusi laikraksta reklāmas, cenu par kvadrātmetru informācijas stendā vai cena par “pogu” tīmekļa vietnē. Cenām par visām šīm darbībām jābūt pieejamām. Tomēr ir svarīgi ņemt vērā to cilvēku skaita pārmaiņas, kas redz reklāmu. Reklāma valsts mēroga laikrakstā (liela tirāža) ir augstākas kvalitātes produkts nekā reklāma vietējā laikrakstā (maza tirāža). Ja reklāmas vietu veido, lai finansētu citu darbību, ko sniedz par brīvu vai par zemu maksu (piemēram, nodrošina pieeju internetam, televīzijas programmām vai futbola spēlēm), reklāmas produkcijas apjoma novērtējumā un līdz ar to interneta pakalpojumu sniedzēja, televīzijas veidotāja utt. produkcijas novērtējumā jāizmanto lietotāju/skatītāju skaits. Plašāku izklāstu par to, kā statistiski apstrādāt bezmaksas produkciju, ko finansē ar reklāmu, sk. 3.1.3. iedaļā.
Mehānismu “radīšanai” ir nedaudz sarežģītāk definēt, jo tā attiecas uz radošu domāšanu un plānošanu, kā rezultāts ir galaprodukts, bet ne saistītā tirgus izpēte vai turpmākā reklāmas ražošana. Praksē bieži ir grūti nodalīt ražošanas izmaksas un radošo domāšanu.
Datu pieejamība
Kā minēts iepriekš, cenas par ievietošanas darbībām principā ir novērojamas. Par radīšanas darbībām vāc ļoti maz cenu informācijas.
A, B un C metodes
A metode “ievietošanai” ir acīmredzama. Tā ir faktisko līgumcenu savākšana, izmantojot kvotas iepriekš minētajām darbībām, tostarp arī iekļaujot citus informācijas nesējus, piemēram, patērētāju periodiskos izdevumus, telefona abonentu sarakstus, radio, kino un transporta reklāmu. Kā teikts iepriekš, ir svarīgi ņemt vērā reklāmas skatītāju skaitu kā kvalitātes aspektu. Vismaz jāmēģina veikt korekcijas, lai ņemtu vērā “maksimumlaika skatīšanās” diferenciāļus. Paraugcenas arī būtu A metode, kaut arī nešķiet, ka ir vajadzība tās izmantot, jo jābūt pieejamām faktiskajām produkcijas cenām. Var izmantot arī kvantitatīvos rādītājus, bet, lai tā būtu A metode, tie jāveido ļoti detalizētā un reprezentatīvā līmenī, ņemot vērā kvalitātes pārmaiņas.
Attiecībā uz “radīšanu” principā būtu jāspēj savākt līgumcenas. Produkts pamatoti ir standarta, ja to aplūko saistībā ar tādām kvotām kā divu minūšu televīzijas reklāmas, vienas minūtes radio reklāmas vai jauna uzņēmējsabiedrības nosaukuma radīšanu. Sarežģījums ir tāds, ka cenu noteikšanas mehānisms parasti ietver saistīto tirgus izpēti un ražošanas izmaksas. Ja var savākt līgumcenas, tad tās būtu A metodi, tomēr savāktās cenas jāinterpretē ļoti rūpīgi, lai nodrošinātu, ka tajās nav iekļautas ražošanas izmaksas. Paraugcenu pieeju arī var uzskatīt par A metodi, ja tā izpilda 2.5. iedaļā noteiktos kritērijus. Izcenojuma likmes vai stundas maksas ir saistītas ar faktisko produkciju, ciktāl “radošā domāšana” ir saistīta ar nelielu starppatēriņu vai kapitālu un lielākoties ir cilvēkresursietilpīga, un tādējādi tās jāuzskata par B metodēm.  Jebkura cita pieeja ir C metode.
4.10.6.7. CPA 74.5. Darbaspēka vervēšanas un personālatlases pakalpojumi
Galvenie aspekti
Darbā pieņemšanas aģentūras ir lielā mērā maksas uzņēmējdarbība vienā no diviem veidiem. Pirmajā veidā darba ņēmējam maksā tieši darbā pieņemšanas aģentūra, un tiktāl produkcija ietver darba ņēmēja algas. Otrajā veidā darba ņēmējam maksā uzņēmums, nevis darbā pieņemšanas aģentūra, un tādējādi aģentūras produkcijā ieraksta tikai darbā pieņemšanas izmaksas –  parasti procentuālu daļu no panāktās algas.
Abos gadījumos ir nepieciešams sadalījums pēc nodrošinātā darbaspēka veidiem. Piemēram, jānošķir biroja personālsastāva un rūpniecības darbinieku nodrošināšanas pakalpojumi.
Datu pieejamība
Parasti jābūt pieejamiem datiem par algām. Grūtāk var būt iegūt datus par maksām.
A, B un C metodes
Ja darba ņēmējam maksā darbā pieņemšanas aģentūra, tad metodes, kuru pamatā ir algas likmju indeksi saistībā ar nolīgto personālu, šķiet, ir viegli piemērojamas kā B metodes. A metode ietvertu ražīguma un kvalitātes korekcijas un arī atspoguļotu administratīvās izmaksas, ko uzlikusi darbā pieņemšanas aģentūra. Tiktāl līgumcenas, kas ietver kvotas par īpašiem darbinieku veidiem, būtu A metodes ar noteikumu, ka ir pienācīgi ņemtas vērā kvalitātes pārmaiņas. Arī paraugcenas varētu būt A metode, ja tās ir pienācīgi izveidotas.
Ja piemēro algas procentuālu daļu, tad piemēro iepriekš minētās metodes un klasifikācijas, vienīgi šādā gadījumā tās būtu apvienotas ar informāciju par procentuālajām maksām. Ja informācija saistībā ar procentuālajām daļām nav pieejama, tad algas likmju indeksu izmantošanu var uzskatīt par B metodi. Tad pieņem, ka procentuālā daļa nemainās.
4.10.6.8. CPA 74.6. Izmeklēšanas un drošības pakalpojumi
Galvenie aspekti
Visbiežāk sastopamā situācija attiecībā uz šo pakalpojumu, piemēram, uzraudzības un apsardzes pakalpojumu, produkcijas lielāko daļu ir tāda, ka uzņēmumi strādā klienta labā, pamatojoties uz ilgstošu līgumu. Dažreiz apsargi var būt nolīgti pa stundām. Produkciju var definēt kā uzraudzības vai apsardzes cilvēkstundas, kas koriģētas pēc kvalitātes pārmaiņām (piemēram, jaunu tehnoloģiju ieviešanas).
Cita produkcijas daļa ar atšķirīgu cenu noteikšanas mehānisma veidu ir privātie izmeklēšanas pakalpojumi.
Ir paredzams, ka šī būs ierobežota pēc lieluma. Produkcija būs dažāda, tādējādi pastāv maz standartpakalpojumu.
Datu pieejamība
Francija un Apvienotā Karaliste ir izstrādājušas drošības pakalpojumu produkcijas cenu indeksus.
A, B un C metodes
A metode būs savākt faktiskās līgumcenas. Pakalpojumi, kas sniegti saskaņā ar tādiem līgumiem, stingri jāuzrauga, lai vajadzības gadījumā kontrolētu kvalitātes pārmaiņas. Ir vēlams uzturēt ciešus kontaktus ar uzņēmumiem, kas sniedz datus. Paraugcenu izmantošana arī būs A metode, ievērojot parastos nosacījumus.
Attiecībā uz tādiem pakalpojumiem, ko veic, ņemot vērā maksu par stundu, B metodes veidošanai var izmantot izcenojuma likmes vai stundas maksas.
Derīgi apjoma rādītāji par drošības pakalpojumiem var būt uzraudzības vai apsardzes cilvēkstundas un gadījumu vai klientu skaits, ko apkalpo privātdetektīvi. Ja tādi apjoma rādītāji ir pietiekami atbilstoši, tad tie var būt B metodes.
4.10.6.9. CPA 74.7. Rūpnieciskās tīrīšanas pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šie pakalpojumi ir diezgan līdzīgi iepriekšējiem tirgus mehānismu ziņā: vairumā gadījumu tīrīšanas uzņēmumiem būs vidēja termiņa vai ilgtermiņa līgumi ar uzņēmējsabiedrībām, kuru labā tie strādā.
Dažus pakalpojumus patērē arī mājsaimniecības, piemēram, logu un skursteņu tīrīšanu.
Datu pieejamība
Bieži tie ir standarta pakalpojumi, par kuriem varētu savākt standartcenas.
A, B un C metodes
Attiecībā uz mājsaimniecības pakalpojumiem, tādiem kā logu vai skursteņu tīrīšana, var izmantot patēriņa cenu informāciju – kā A metodi mājsaimniecību patēriņam un kā B metodi starppatēriņam.
Attiecībā uz tīrīšanas pakalpojumiem var izmantot iztīrītās biroju platības (kvadrātmetros) vai līdzīgus rādītājus. Ja tie nav pieejami, tad var izdarīt pieņēmumu, ka veicamā tīrīšanas darba apjoms ir proporcionāls kopējai biroja platībai vai līdzīgus pieņēmumus.
4.10.6.10. Atlikušie citi darījumu pakalpojumi
Iepriekš nav tieši aplūkoti šādi pakalpojumi:
74.13. Tirgus izpētes un sabiedriskās domas aptaujas pakalpojumi;
74.3. Tehnisko pārbaužu un analīžu pakalpojumi;
74.81. Fotogrāfijas pakalpojumi;
74.82. Iesaiņošanas pakalpojumi;
74.83. Sekretāru un tulkošanas pakalpojumi;
74.84. Citi darījumu pakalpojumi;
Pirmajiem diviem būs pētniecības un attīstības aspekti (sk. 4.10.5.), bet pētniecības veids būs vairāk standarta un ilgstošs, un tāpēc būs vieglāk noteikt cenu.
Vairums fotografēšanas, iesaiņošanas un sekretāru pakalpojumu būs standartpakalpojumi, par kuriem principā var savākt cenas. Taču vienmēr arī būs kādi unikāli pakalpojumi.
Pārējie darījumu pakalpojumi ir tādu īpašu pakalpojumu veidu sajaukums, kas parasti būs unikāli.
4.11. CPA L Valsts pārvaldes un aizsardzības pakalpojumi, obligātās sociālās apdrošināšanas [nodrošināšanas] pakalpojumi
Galvenie aspekti
CPA L iedaļa sastāv galvenokārt no ārpustirgus pakalpojumiem. Tie ir sīkāk sadalīti šādi:
·   75.1: vispārējā valsts, saimnieciskās un sociālās politikas pārvalde (piemēram, vispārējie sabiedriskie pakalpojumi)
·   75.2: valsts prerogatīvas pakalpojumi (piemēram, aizsardzība, tieslietas, policija, ugunsdzēsēji)
·   75.3: obligātās sociālās apdrošināšanas [nodrošināšanas] pakalpojumi.
Rokasgrāmatas 3.1.2. iedaļā teikts, ka attiecībā uz visiem atsevišķajiem pakalpojumiem izejvielu metodes jāaizstāj ar tiešāku produkcijas novērtēšanas formu. Attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem izejvielu metodes ir klasificētas kā B metodes tāpēc, ka ir grūti definēt, kas ir produkcija. Tomēr jāturpina pētniecība par produkcijas metožu izstrādi kolektīvajiem pakalpojumiem.
Šajā iedaļā būs doti daži iespējamo rādītāju piemēri, ko var izmantot dažiem pakalpojumu veidiem. Tie jāinterpretē kā sākuma punkti: vajadzīga plašāka izpēte, lai tos uzlabotu un attiecinātu uz citiem pakalpojumiem.
Kopumā pieeja, kas jāievēro attiecībā uz konkrētu produktu, noteiks ražojošo valdības vienību kopumu (ministrijas, iestādes, aģentūras, pašvaldības utt.). Attiecībā uz reprezentatīvu ražotāju izlasi viena vai vairāku veidu produkcija jādefinē sadarbībā ar tās ražotājiem. Šo produkcijas veidu pārmaiņas pēc tam jāsver ar katra ražotāja izmaksu summu (vēlams arī ar katras produkcijas veida vienības izmaksām, bet šādus datus var būt grūti iegūt).
·   Obligātās sociālās nodrošināšanas pakalpojumu produkciju varētu, piemēram, mērīt ar to cilvēku skaitu, kas saņem pabalstus vai piemaksas. Kvalitātes aspekti ir ātrums, kādā izskata pabalstu pieteikumus, tas, vai maksājumus izdara laikus, un pieļauto kļūdu skaits.
·   Nodokļu administrācijas iestāžu produkciju varētu mērīt ar pabeigto nodokļu aprēķinu skaitu, vēlams sadalot pēc nodokļa veida un parastajos aprēķinos un izmeklēšanā; varētu ietvert tādus kvalitātes mērījumus kā pieļauto kļūdu skaits.
·   Patentu biroju produkciju varētu vērtēt ar izskatīto patentu pieteikumu skaitu.
·   Tiesu produkciju varētu vērtēt ar pabeigto tiesas lietu skaitu, vēlams sadalījumā pēc lietas veida.
·   Cietumu produkciju varētu vērtēt ar cietumniekdienu skaitu.
·   Revīzijas biroju produkciju varētu vērtēt ar pabeigto revīziju vai pētījumu skaitu.
Daudzām citām vienībām vai darbībām, piemēram, ministriju, aizsardzības, policijas u.c. darbībām, nav viegli atrast definīcijas. Kā teikts 3.1.2. iedaļā, attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem, iespējams, var atrast darbības rādītājus, kas ir pietiekoši atšķirīgi no izejvielu rādītājiem. Piemēram, atsevišķas aizsardzības darbības – kuģu dienas jūrā, gaisa kuģu lidošanas stundas, “karavīrdienas” operācijās vai manevros – var novērtēt kopā ar pārbaužu rezultātiem (ar ko novērtē, piemēram, militāro vienību gatavību dislocēties). Nebūs viegli atrast atbilstīgus izmaksu svērumus, lai apkopotu dažādos darbības rādītājus.
Datu pieejamība
Dati par valsts izdevumiem parasti ir viegli pieejami. Dati par to personu skaitu, kas saņem pabalstus no obligātās sociālās apdrošināšanas, un citi rādītāju piemēri, kas minēti iepriekš, parasti arī būs pieejami. Var pat būt dažu darbību kvalitātes rādītāji. Lai izmantotu šos rādītājus, ir vajadzīgi arī dati par katras ražojošās vienības izmaksām, lai varētu noteikt svērumus dažādajai produkcijai.
Dažu pakalpojumu produkcijas vai pat darbības rādītāji ir reti sastopami. Tomēr, ņemot vērā aizvien pieaugošo plašas sabiedrības ieinteresētību valdības efektivitātē un lietderībā, var paredzēt, ka arvien vairāk pūļu tiks pielikts, lai novērtētu valsts sektora produkciju un ražīgumu.
A, B un C metodes
Produkcijas rādītāju metodes ir A metodes, ja tās atbilst kritērijiem, kas norādīti 3.1.2.1. iedaļā. Ja kritēriji nav pilnībā izpildīti, piemēram, ja var uzlabot detalizācijas pakāpi vai ja tie neņem vērā kvalitātes pārmaiņas, tad metode kļūst par B metodi. Ja ar apjoma rādītāja metodi faktiski nenovērtē produkciju, bet drīzāk  izejvielas vai iznākumu (ja vien iznākumu nevar interpretēt kā produkciju, kam veikta kvalitātes korekcija) un/vai ja produkcijas segums nav reprezentatīvs, tad šī metode ir C metode. Darbības rādītāji ir C metodes attiecībā uz atsevišķiem pakalpojumiem, bet var būt B metodes attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem.
Attiecībā uz kolektīvajiem pakalpojumiem izejvielu metodes ir B metodes (sk. 3.1.2. iedaļu). Ja izmanto izejvielu metodes, tad ar tām jāaplēš katras izejvielas apjoms atsevišķi, ņemot vērā izejvielas kvalitātes pārmaiņas. Attiecībā uz katru izejvielu kategoriju (starppatēriņu, citiem nodokļiem un subsīdijām par ražošanu, atlīdzību darbiniekiem un pamatkapitāla patēriņu) ieteikumi par novērtēšanas metodēm ir doti 3.2. un 3.10. iedaļā. Produktivitātes un kvalitātes korekciju piemērošana izejvielu apjoma summai nav ieteicama. Tādas korekcijas neuzlabo ne rezultātu kvalitāti, ne salīdzināmību.
4.12. CPA M Izglītības pakalpojumi
Galvenie aspekti
Izglītības klasifikācijas kategorijā ietilpst ļoti dažādas institucionālās vienības (skolas, universitātes, tālākizglītības koledžas, profesionālos institūtus, privātās transportlīdzekļu vadītāju skolas u.c.) dažādos sektoros (dažādos valsts pārvaldes līmeņos, bezpeļņas organizācijas un nefinanšu sabiedrības), un to var piegādāt kā tirgus vai ārpustirgus produkciju. Kaut arī tirgus produkciju piegādā par cenu, ko var vienkārši novērtēt, turpmāk aprakstītie kvalitātes novērtēšanas jautājumi ir vienlīdz svarīgi kā tirgus, tā ārpustirgus produkcijai. Divas iezīmes, kas ir kopīgas gandrīz visiem izglītības pakalpojumiem, ir šādas.
·   Izglītība ir “atsevišķs” pakalpojums, ko skolēniem sniedz izglītības iestādes, kuras pašas izmanto darbinieku laika, kapitāla patēriņa un starppatēriņa ieguldījumus. Šajā nodaļā nav aplūkota “politikas veidošanas” funkcija izglītības nodrošināšanā; tā ir aplūkota ar citiem kolektīvajiem pakalpojumiem 4.11. nodaļā.
·   Māca parasti grupas, sākot no ļoti mazām grupām iekavētās vielas mācīšanai līdz pat lieliem semināriem vai lekciju grupām ar vairāk nekā 100 skolēniem. Bet produkcijas mērījums jāvērš uz individuālo ieguvumu skolēniem, nevis jāpamato grupas līmenī.
Izglītības produkciju var definēt šādi:
“Mācību daudzums, ko saņēmuši izglītojamie un kas koriģēts, lai ietvertu sniegto pakalpojumu īpašības attiecībā uz katru izglītības veidu.”
Mācību daudzumu, ko saņem izglītojamie, var novērtēt ar to stundu skaitu, kurās viņus māca. Šo vērtējumu dēvē par “studentstundu” (vai “skolniekstundu”) skaitu. Ja šis mērījums nav pieejams, studentu vai skolēnu skaits var būt alternatīva, ja mācību stundu skaits, ko vidēji saņem students, kopumā saglabājas stabils laikā. Attiecībā uz dažiem izglītības līmeņiem (piemēram, augstākā izglītība un tālmācība) studentu skaits var būt faktiski labāks piegādātā izglītības pakalpojuma rādītājs, jo stundu skaits, kurās formāli notiek mācības, var būt izglītības pakalpojuma mainīgais lielums un pat neliela tā daļu (kas var būt vairāk rakstīta materiāla vai neformālas apmācības formā).
Iepriekš 3.1.2. iedaļā ir aprakstīta svarīga atšķirība starp “produkciju” un “rezultātiem [iznākumiem]” (sk. NKS 16.137. punktu). Izglītības jomā produkciju var definēt kā skolēna mācību daudzumu (tas ir, zināšanu nodošanu, arī nesekmīgu), turpretim saistītie iznākumi ir skolēna iegūtās prasmes un zināšanas.
Produkcijas kvalitāte ir ļoti būtisks jautājums attiecībā uz izglītību, un šeit ir spēkā principi, kas izklāstīti 2.4. un 3.1.2.2. nodaļā. Atkarībā no attiecīgās izglītības sistēmas ir iespējami vairāki kvalitātes korekcijas rādītāji, kas pamatoti gan ar iznākuma vērtējumiem, gan tiešu produkcijas kvalitātes novērtēšanu (skolu pārbaudes). Attiecībā uz to rādītāju piemēriem, kuru pamatā ir iznākums, var būt lietderīgi skolēna, vai var izmantot pārbaudes datus (iespējams, ar “pievienotās vērtības” pieeju, kad skolēna spējas novērtē pirms skolas laika un pēc tā) vai “pārcelšanas” datus (tas ir, skolēnu daļa, kas pāriet uz augstāku klasi), lai veiktu kvalitātes pārmaiņu korekciju. Cita iespēja var būt savākt datus no standartizētiem novērtēšanas testiem, ja tos plaši izmanto skolās, jo ar tiem var atrisināt problēmas, ko rada atšķirīgi eksaminācijas standarti dažādos reģionos vai skolās.
Dažreiz kā kvalitātes rādītāju ierosina izmantot skolēnu/skolotāju attiecību. Tomēr ir ieteicams to pamatot ar pamatīgu minētās attiecības un klasē veiktās mācīšanas kvalitātes saistības analīzi.
 Praksē kvalitātes korekcija visdrīzāk nebūs vienkārši izdarāma, ņemot vērā vispārējo datu trūkumu par mācīšanas kvalitātei, un valstīm ir ieteicams veikt eksperimentālus aprēķinus pirms jaunu kvalitātes vērtējumu ieviešanas. Būs arī nepieciešams izskaidrot lietotājiem metodes, kas piemērotas Rokasgrāmatā par cenu un apjoma rādītājiem nacionālajos kontos, un izskaidrot to, kā datus varētu atbilstoši izmantot ražīguma analīzei.
Tomēr tam nevajadzētu liegt attiecībā uz izglītību kā pirmo posmu ieviest metodes, kuru pamatā ir produkcija, kas nav koriģēta atbilstoši kvalitātei.
Ir arī svarīgi, lai jebkurš izraudzītais produkcijas rādītājs sastāvētu no atbilstoši izmaksām svērtiem datiem sniegtās izglītības un izglītības sniegšanas metodes līmenī (piemēram, nepilna laika vai mājās apgūstamie kursi jāaplūko atsevišķi). Dati obligāti jāiedala starptautiski pieņemtajos vispārējos izglītības līmeņos (sīkāku informāciju sk. iedaļā par A, B un C metodēm). Tas jādara tāpēc, ka ir zināms, ka izmaksas uz vienu skolēnu būtiski atšķiras dažādos līmeņos vai pat vienā līmenī.
Dažiem izglītības pakalpojumiem ir vajadzīga detalizētāka pieeja. Augstākās izglītības gadījumā var ļoti atšķirties atsevišķo kursu sarežģītība (un –līdz ar to arī izmaksas). Piemēram, medicīnas izglītība ir vairāk resursietilpīga nekā mākslas kurss. Tādēļ augstākās izglītības studentu skaits jāstratificē pēc kursa veida, lai atspoguļotu dažādos piedāvātos izglītības produktus.
Profesionālās izglītības gadījumā (ieskaitot stažēšanos) izglītības produkcija, kas jānovērtē, ir mācīšanas produkcija, nevis “darba vietā nodrošināto” mācību produkcija. Tādējādi, ja stažieris nedēļā saņem 10 mācību stundas koledžā un ražīgi strādā 20 stundas kolēģa uzraudzībā, 10 stundas novērtē kā izglītības produkciju, savukārt 20 stundas ir ieguldītas ražošanas procesā.
Ja izglītību sniedz kā ārpustirgus produkciju, produkcijas pašreizējās cenas vērtību nosaka ar atsauci uz ieguldījumiem (atlīdzību darbiniekiem, starppatēriņu). Tomēr nemainīgo cenu produkcijas novērtējumu nevajadzētu aprēķināt, vienkārši veicot ieguldījumu deflāciju, jo tādējādi netiks fiksētas ražīguma pārmaiņas. Turklāt to metožu izmantošana, kuru pamatā ir produkcija, ir pielīdzināmākas metodēm, ko izmanto attiecībā uz izglītības pakalpojuma tirgus nodrošinātājiem, kas ir svarīgs apsvērums dažādu valstu salīdzināšanai. Pētījumi, kas veikti dažās valstīs, liek domāt, ka ražīguma pārmaiņas var vidējā termiņa būtiski ietekmēt izglītības pakalpojumu apjomu un attiecīgi – ietekmēt vispārējo IKP pieauguma tempu.
Salīdzināmības vajadzībām ir svarīgi atsevišķi identificēt visus pakalpojumus, kas nav izglītības pakalpojumi un ko nodrošina kopā ar izglītības pakalpojumiem (piemēram, ēdināšana skolā, transports un pētniecība universitātēs) un veikt to deflāciju, izmantojot atbilstīgus cenu indeksus, ja tie ir pieejami, vai izmantojot metodes, kas aprakstītas citās šīs rokasgrāmatas nodaļās. Piemēram, pētniecība ir iztirzāta 4.10.5. iedaļā.
Datu pieejamība
Datu pieejamība lielā mērā atspoguļo dažādās izglītības sistēmas dalībvalstīs. Dažas dalībvalstis vairāk paļaujas uz privāto finansējumu un nodrošināšanu nekā citas (tomēr visās dalībvalstīs valsts nauda ir galvenais izglītības finansējuma avots). Dažām dalībvalstīm ir diezgan sarežģītas skolu pārbaudes un darbības novērtējuma sistēmas, bet citās tās ir minimālas. Dažās dalībvalstīs izglītības sistēma ir ļoti centralizēta, turpretim citās tā ir lielā mērā nodota reģionu un pašvaldību iestādēm.
Tomēr var vispārināt. Ir pietiekoši daudz datu par studentu skaitu (vismaz akadēmiskā gada sākumā) un universitāšu un koledžu beidzējiem, kā arī akadēmiskā personāla skaitu un algām. Parasti ir pieejami vidusskolu un universitāšu beigu eksāmenu rezultāti, bet konsekventi eksāmenu rezultāti par agrākiem gadiem ir reti. Ja ir izglītības pakalpojumu sniegšanas tirgus, ieturētās maksas var novērot laikā. Kaut gan vispārēji izmaksu dati parasti ir viegli pieejami par ārpustirgus izglītības sniegšanu (no valsts finansējuma sistēmām), parasti ir problēma identificēt katra izglītības līmeņa vidējās izmaksas, jo valsts finansējuma sistēmas parasti nav tā strukturētas.
Ir vairākas starptautiskas programmas, ar ko savāc un izplata salīdzinošu izglītības statistiku. ESAO savāc vairākus pamatrādītājus no savām dalībvalstīm (pārskatu sk. jaunākajā gada publikācijā “Izglītība īsumā”) un uztur izglītības datu bāzi. UNESCO vada “Pasaules izglītības rādītāju” sistēmu  un arī veicina starptautisku izglītības līmeņu klasifikāciju ieviešanu (zināma kā ISCED). Statistikas birojs arī savāc un publicē Eiropas valstu datus par izglītību – sīkāku informāciju sk. publikācijā “Izglītība Eiropā – statistika un rādītāji”.
A, B un C metodes
Skaidrs, ka turpmāk apspriestās metodes pēc būtības ir diezgan vispārīgas. Nav vienas ieteicamās kvalitātes korekcijas, jo dažādām izglītības sistēmām var būt vajadzīgas dažādas optimālās korekcijas metodes. Tomēr metožu izvēlē jāpamatojas uz precīzu statistikas un ekspertu analīzi par pieejamajām alternatīvām, un jebkurai A vai B metodei jāatbilst šādiem vispārējiem kritērijiem:
·   pilnīgs vai gandrīz pilnīgs segums;
·   stratifikācija vismaz pēc šādām kategorijām – pirmsskola, pamatskola, zemākā vidējā, augstākā vidējā (vispārējā/profesionālā), augstākā izglītība (universitāte/cita) un cita izglītība. Augstākās izglītības kursu gadījumā jābūt stratifikācijai pēc priekšmeta (piemēram, jānošķir zinātnes un medicīnas kursi no mākslas kursiem).
Tirgus pakalpojumi. A metode ir produkcijas deflācija ar piemērotu RCI par katru izglītības pakalpojuma veidu. Cenu indeksos jāņem vērā sniegtā pakalpojuma kvalitāte (pamatojoties uz iespējamām metodēm, kas aprakstītas iepriekš) un jāveic pārbaude, lai nodrošinātu, ka izmanto bāzes cenas (tas ir, ieskaitot visas produktu subsīdijas).
Iespējama B metode ir izmantot atbilstošus PCI, kas koriģēti atbilstoši vērtēšanai pamatcenās un sniegtā pakalpojuma kvalitātes atspoguļošanai. ES SPCI indeksā novērotā “cena” ir ”izglītības pakalpojumu” cena, ja to var atdalīt no mācību materiāliem un nodrošinājuma (sk. Padomes Regulu 2166/99), pēc jebkuru valsts sniegto atlīdzību atskaitīšanas.
Ja tādas metodes nav pieejamas attiecībā uz tirgus pakalpojumiem, tad ir arī pieņemams izmantot A un B produkcijas rādītāju metodes, kas turpmāk aprakstītas attiecībā uz ārpustirgus pakalpojumiem. Jebkuru metodi, kas pamatota ar ieguldījuma datiem, uzskata par C metodi.
Ārpustirgus pakalpojumi. Tā kā cenas nav pieejamas, vienīgā A metode attiecībā uz ārpustirgus produkciju ir izmantot “skolēnstundas”, kam vajadzības gadījumā veikta kvalitātes korekcija, ar stratifikācijas sadalījumu, kā minēts iepriekš. B metode ir izmantot skolēnstundas vajadzīgajā detalizācijas līmenī bez kvalitātes korekcijas.
Skolēnu skaita izmantošana par tuvinājumu skolniekstundām ir pieņemama tām metodēm, attiecībā uz kurām pierādīt, ka stundu skaits, ko skolēni pavadījuši mācībās, ir pietiekami stabils. To iesaka attiecībā uz augstāko izglītību un tālmācību.
Jebkura ar ieguldījumu pamatota metode ir C metode, tāpat kā jebkura metode, kura neizmanto minimālo stratifikācijas sadalījumu vai kam ir nepilnīgs sektora segums. Skolotājstundu skaita izmantošana arī būs C metode.

4.13. CPA N Veselības aizsardzības  un sociālās palīdzības pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šī CPA iedaļa attiecas uz atsevišķiem veselības aizsardzības un sociālās aprūpes pakalpojumiem. To sniegšana var būt organizēta dažādi: pakalpojumi var būt sniegti kā tirgus vai ārpustirgus produkcija; sniedzēji ir valdība, bezpeļņas organizācijas un nefinanšu sabiedrības; pakalpojumi var būt finansēti ar pacientu maksājumiem (ar atlīdzību no trešām personām vai bez tās) vai ar tiešu valsts vai sabiedrību finansējumu.
CPA N ietilpst
·   slimnīcu pakalpojumi: stacionāro slimnieku ārstēšanas pakalpojumi kopumā un specializēto slimnīcu, psihiatrisko slimnīcu, rehabilitācijas centru/slimnīcu un aprūpes māju pakalpojumi (CPA 85.11.)
·   ārstniecības pakalpojumi, ko sniedz ģimenes ārsti un speciālisti, un pakalpojumi, ko sniedz ambulances (CPA 85.12.)
·   zobārstu prakšu pakalpojumi (CPA 85.13.)
·   citi cilvēku veselības aprūpes pakalpojumi (CPA 85.14.)
·   veterinārie pakalpojumi (CPA 85.20.)
·   sociālā darba pakalpojumi ar izmitināšanas iespējām: mājas veciem cilvēkiem, invalīdiem un bērniem (CPA 85.31.)
·   sociālā darba pakalpojumi bez izmitināšanas iespējām: dienas aprūpes pakalpojumi bērniem un jauniešiem, kas ir invalīdi; sociālās palīdzības pakalpojumi, ko nesniedz izmitināšanas iestādes (CPA 85.32.)
Pašlaik gandrīz visas valstis veselības aizsardzības produkcijas apjomu vērtē kā to izmaksu summu, kurām veikta deflācija. Tā ir viegli lietojama metode, jo dati par izmaksām parasti ir viegli pieejami. Taču, kā izklāstīts 3. nodaļā, šādas izejvielu metodes neļauj analizēt veselības aizsardzības sektora ražīgumu. Tāpēc šī rokasgrāmata ir pārliecinošs arguments produkcijas metožu pieņemšanai. Produkcijas metožu īstenošana var nebūt vienkārša, un statistikas birojiem ir jāveic būtiski pētījumi. Tomēr, tā kā veselības aizsardzības produkcija veido ievērojamu IKP daļu, ir skaidrs, ka steidzami jāuzlabo tās apjoma novērtēšanas metodes.
Šajā iedaļā sniegto ieteikumu pamatā ir šāda veselības aizsardzības produkcijas definīcija:
Veselības aizsardzības produkcija ir tās veselības aprūpes daudzums, ko saņēmuši pacienti un kas koriģēta, lai ietvertu sniegtā pakalpojuma īpašības attiecībā uz katru veselības aprūpes veidu. Daudzumi jāsver kopā, izmantojot datus par izmaksām vai sniegtās veselības aprūpes cenām. Tās veselības aprūpes daudzums, ko saņēmuši pacienti, jānovērtē pabeigtu ārstēšanas gadījumu izteiksmē.
Novērtējot apjomu, uzmanības centrā ir produkcija, nevis galīgie iznākumi, ko vērtē, piemēram, ar summārajiem rādītājiem, kā atbilstoši kvalitātei koriģētu mūža gadu pieaugumiem, kuri saistāmi ar īpašu ārstēšanu. Tomēr informācija par īpašiem iznākumu aspektiem varētu kalpot par tuvinājumu pakalpojumu produkcijas kvalitātes pārmaiņām.
Izmantojot pabeigtu ārstēšanas gadījumu kā mērvienību, ir jāņem vērā viss ārstēšanu veidojošo papildu pakalpojumu komplekts: medicīniskā aprūpe, vidējā medicīniskā personāla pakalpojumi, laboratoriju un radioloģijas pakalpojumi un hospitalizēšanas gadījumā – pakalpojumi, kas nav medicīniskie pakalpojumi, piemēram, pārtikas piegāde un izmitināšana. Praksē pabeigts ārstēšanas gadījumu vērtēšanas iespējamība ir ļoti atkarīga no tā, cik fragmentēti pakalpojumi, kas veido ārstēšanu (t.i., cik lielā mērā dažādās medicīniskās rīcības, kas veido ārstēšanu, nodrošina dažādi pakalpojumu sniedzēji). Datu pieejamības dēļ un tādējādi praktiska kompromisa dēļ šajā rokasgrāmatā sniegto ieteikumu pamatā ir šaurs ārstēšanas jēdziens, kura mērķis ir ietvert tikai pilnus ārstēšanas gadījumus katrā CPA klasē.
Īpašs pabeigtas ārstēšanas jēdziena aspekts ir atkārtotas uzņemšanas problēma. Ja pacientam atkal jādodas uz slimnīcu tās pašas slimības dēļ, tad tas nozīmē, ka sākotnējā ārstēšana vēl nav pabeigta. Otru tās pašas personas ārstēšanu ieraksta tikai tad, ja pacientu nosūta atpakaļ uz slimnīcu, lai ārstētu citu slimību. Sava veida atkārtotas uzņemšanas problēma pastāv arī attiecībā uz medicīnisko prakšu un zobārstu prakšu pakalpojumiem. Pacientam, ko speciālists ārstē saistībā ar konkrētu slimību, bieži būs nepieciešamas vairākas konsultācijas. Ideālā gadījumā visas vizītes (pirmā vizīte + turpmākās vizītes), kas saistītas ar vienu un to pašu diagnozi, jāuzskaita kā viens ārstēšanas gadījums. Turpmāk šajā iedaļā ir minēts arguments, ka vienādība “viena vizīte = viens ārstēšanas gadījums” var būt spēkā tikai attiecībā uz ģimenes ārstiem.
Attiecībā uz slimnīcu pakalpojumiem produkciju (= ārstēšanas gadījumi) var novērtēt, pamatojoties uz tā saukto DRG veida klasifikāciju. DRG (radniecīgās diagnozes grupu) sistēmas izmanto, lai gadījumus, kad pacients uzturas slimnīcā, klasificētu grupās, kas ir medicīniski nozīmīgas un pēc iespējas viendabīgas attiecībā uz resursu izlietojumu. Katru reizi, kad pacients uzturas slimnīcā, klasificē vienā un tikai vienā DRG, kuras pamatā ir medicīniskā un administratīvā informācija par izrakstījumiem no slimnīcas. Pēdējos gados DRG sistēmas ir ieviestas daudzās valstīs, lai palīdzētu pieņemt lēmumus par slimnīcu vadību un finansēšanu. DRG sistēmas atšķiras dažādās valstīs, bet tās ir pietiekami līdzīgas. Tās vienmēr ir ļoti detalizētas tādā ziņā, ka sastāv no vairākiem simtiem grupu, kas saistītas ar diagnozi.
Pastāvīgi tehnoloģiski uzlabojumi un veselības pētījumu progress padara kvalitātes pārmaiņas veselības aprūpes pakalpojumos par svarīgu jautājumu. Uzlabojumi attiecas gan uz pārmaiņām, ko izraisa jaunu ārstēšanas veidu ieviešana, gan uz pašreizējo ārstēšanas veidu uzlabojumiem. Kaut arī ar tādu klasifikāciju kā DRG var uzskaitīt pārmaiņas ārstēšanas sastāvā – un jo detalizētākas šīs sistēmas ir, jo labāk ar tām var veikt šo uzskaiti –, ir ļoti grūti novērtēt viena konkrēta ārstēšanas veida kvalitātes pārmaiņas. Var būt relatīvi neapstrādāti kvalitātes rādītāji (sk. turpmāk), bet reālu progresu var sagaidīt tikai, ja ir cieša medicīnas ekspertu un statistiķu sadarbība.
Datu pieejamība
Nesenā vai gaidāmā DRG sistēmu ieviešana vadības un finansēšanas vajadzībām daudzās valstīs strauji uzlabo produkcijas datu pieejamību attiecībā uz slimnīcām (galvenokārt vispārējām un specializētajām slimnīcām). Taču joprojām pastāv vairākas problēmas, kas saistītas ar klasifikāciju īpašībām un reaģēšanu uz pārmaiņām. Īpaši ieviešanas stadijā statistiķiem sevišķi rūpīgi jāpārbauda un jānovērtē dati, kas jāizmanto nacionālajos kontos. Bet acīmredzams, ka ir iespējams būtisks progress, jo īpaši ja ir veselības aizsardzības administrācijas atbalsts un sadarbība ar to.
Parasti ir pieejama informācija par konsultācijām, ko snieguši ģimenes ārsti un medicīnas speciālisti. Tomēr īpašos gadījumos var būt šādu datu trūkums, kad, piemēram, ģimenes ārsti strādā atbilstīgi koplīgumam ar veselības apdrošināšanas sabiedrību vai Veselības ministriju, lai rūpētos par atsevišķas cilvēku grupas veselību, un atlīdzība nav saistīta ar konsultāciju skaitu.
Pieredze rāda, ka, lai gan apmierinoši produkcijas rādītāji ir pieejami par daudziem veselības aizsardzības pakalpojumiem , datus, kas vajadzīgi, lai aprēķinātu nepieciešamos svērumus, ir daudz grūtāk iegūt. Svērumiem (neatkarīgi no tā, vai produkcijas vērtību vai izmaksu izteiksmē) ideālā gadījumā būtu jābūt pamatotiem ar vispusīgu informāciju vai reprezentatīvām izlasēm. Ja nav iespējams šāds ideāls risinājums, pastāv mazāk apmierinošas iespējas, vismaz ārpustirgus produkcijas gadījumā, piemēram, netiešo izmaksu svērumi (kas atvasināti no papildu darbību izmaksām) vai pat izmaksu svērumi, kuru pamatā ir ekspertu spriedums. Abas iespējas ir pieņemamas tikai tad, ja tās ir pamatotas un jutīguma analīze parāda rezultātā iegūto apjoma rādītāju stabilitāti.
RCI par veselības aizsardzības tirgus pakalpojumiem netiek plaši veidoti, tādējādi produkcijas vērtību deflācija ar tādiem indeksiem attiecībā uz lielāko CPA N kategorijas daļu nav iespējama. Savukārt PCI ietver ar veselības aprūpi saistītos tirgus pakalpojumus un parasti ir pieejami. Bet tos var izmantot deflācijai tikai tad, ja attiecīgās cenas ir ierakstītas, ieskaitot visas atlīdzības. Tas tā nav ES SPCI gadījumā.
A, B un C metodes
CPA 85.11. Slimnīcu pakalpojumi
Tirgus produkcija
Ja ir pieejami RCI, kas atbilst 3.1.1. iedaļā noteiktajiem kritērijiem, slimnīcu tirgus produkcijas deflācija ar šiem indeksiem ir A metode. Arī PCI izmantošana ir A metode ar noteikumu, ka cenas ir ierakstītas, ieskaitot visas atlīdzības un indekss ir koriģēts atbilstoši bāzes cenām (gadījumā, ja ir produktu subsīdijas). Ja cenas ir ierakstītas, atskaitot atlīdzības, tad PCI izmantošana ir C metode. Mazāk atbilstoša RCI izmantošana var pretendēt uz B metodi.
Produkcijas rādītāju metodes, kas klasificētas turpmāk kā A vai B, attiecas arī uz tirgus produkciju.
Ārpustirgus produkcija
CPA 85.11. grupā ir nošķirti dažādi slimnīcu pakalpojumu veidi, lai ņemtu vērā dažādo pakalpojumu klašu mainīgo sarežģītību. Visos gadījumos izejvielu metodes ir C metodes.
a) pakalpojumi vispārējo un specializēto slimnīcu stacionāriem slimniekiem
Tādu apjoma rādītāju izmantošana, kam pilnībā veikta kvalitātes korekcija, ir A metode. Kaut arī ar DRG labi uzskaita pārmaiņas ārstēšanas sastāvā, ir grūti novērtēt atsevišķu ārstēšanas gadījumu kvalitātes pārmaiņas. Tās var izraisīt labāks aprīkojums, labāk strādājoši ārsti un medicīnas māsas vai “slimnīcas vides” pārmaiņas, piemēram, infekcijas slimību rašanās slimnīcā, medicīniskas kļūdas, papildu iespējas pacientiem utt. Ir vajadzīgs papildu pētījums par atbilstīgiem rādītājiem.
DRG, kas ietver tikai pārmaiņas ārstēšanas sastāvā, atbildīs B metodes prasībām.
Metodes, kas izmanto ICD (slimību starptautiskā klasifikācija), lai klasificētu izrakstījumus no slimnīcas, arī var būt B metode ar noteikumu, ka diagnozes ieraksta ļoti detalizētā līmenī un izmanto atbilstošus izmaksu svērumus.
Neapstrādātu produkcijas rādītāju izmantošanu, tādus kā vienkāršs izrakstījumu skaits, klasificē kā C metodi.
b) slimnīcu psihiatriskie pakalpojumi
Arī šeit detalizētas DRG ar pilnu kvalitātes korekciju un atbilstošiem izmaksu svērumiem ir A metode.
DRG, kam ir tikai daļēja kvalitātes korekcija, ir B metodes. Mazliet vājāka metode, kas tomēr joprojām jāuzskata par B metodi, ir stacionārā pavadīto dienu (hospitalizācijas dienu) skaits pēc aprūpes līmeņa; šīs dienas svērtas kopā, izmantojot reprezentatīvo izmaksu informāciju. Ja slimnīcu psihiatriskie pakalpojumi ir organizēti tā, ka katrs slimnīcas veids nodrošina tikai vienu konkrētu aprūpes līmeni, var ņemt vērā produktu sastāvu pat tad, ja nav ieviesta nekāda oficiāla aprūpes līmeņu nomenklatūra. Attiecībā uz ziņām par produktu sastāvu ir attaisnojamas prasības, kas ir zemākas nekā iepriekš aprakstītās prasības par vispārējo un specializēto slimnīcu pakalpojumiem, jo slimnīcu psihiatriskie pakalpojumi ir viendabīgāki.
Produkcijas metodes, kurās vispār nenošķir aprūpes līmeņus, klasificē kā C metodes.
c) rehabilitācijas pakalpojumi rehabilitācijas centros/slimnīcās
DRG, kur pilnībā ņem vērā kvalitātes pārmaiņas, ir A metode.
Ja kvalitātes pārmaiņas fiksē tikai daļēji, DRG klasificē kā B metodi. Tas pats ir spēkā, ja izmanto stacionārā pavadīto dienu skaitu pēc aprūpes līmeņa. Ja var pierādīt, ka dažādie rehabilitācijas pakalpojumi ir relatīvi viendabīgi, tad vienkāršu stacionārā pavadīto dienu skaitu var pieņemt kā B metodi.
d) medicīnas māsu pakalpojumi (ārstu uzraudzībā)
DRG sistēmā nav ietverti medicīnas māsu pakalpojumi. Ņemot vērā šo pakalpojumu ierobežoto dažādības pakāpi, atbilstoši kvalitātei koriģēto slimnīcā pavadīto dienu skaits pēc aprūpes līmeņa ir ieteicamā A metode. Dažādus aprūpes līmeņus var ietvert tieši, sistemātiski piemērojot klasifikācijas, vai netieši, sagrupējot iestādes, kas sniedz tādu pašu aprūpes līmeni.
Nekoriģēts slimnīcā pavadīto dienu skaits pēc aprūpes līmeņa atbilst B metodes prasībām. Situācijās, kad pakalpojumi ir relatīvi viendabīgi, vienkāršu slimnīcā pavadīto dienu skaitu var pieņemt par B metodi.
CPA 85.12. Ārstu prakšu pakalpojumi
Tirgus produkcija
RCI izmantošana ir A metode, lai gan maz ticams, ka praksē tie būs pieejami.  Arī PCI izmantošana ir A metode ar noteikumu, ka cenas ieraksta, ieskaitot visas atlīdzības. PCI, kad ieraksta cenas, atskaitot atlīdzības, ir C metode. Piemērotas ir arī visas ārpustirgus produkcijas metodes, kas turpmāk klasificētas kā A vai B.
Ārpustirgus produkcija
Galvenā atšķirība ir starp ģimenes ārstu pakalpojumiem un speciālistu pakalpojumiem, un ģimenes ārstu pakalpojumi nav tik sarežģīti.
a) ģimenes ārstu pakalpojumi
Ģimenes ārstu pakalpojumi ir tādi, ka katru apmeklējumu var uzskatīt par vienu ārstēšanas gadījumu.
Tāpēc ieteicamā A metode ir konsultāciju skaits pēc ārstēšanas veida, kas koriģēts, lai ņemtu vērā kvalitātes pārmaiņas. Tomēr varētu būt sarežģīti iegūt atbilstošos izmaksu svērumus.
Tuvinājuma svērumu vai tikai daļējas kvalitātes korekcijas gadījumā konsultāciju skaits pēc ārstēšanas ir B metode. Vienkāršu konsultāciju skaitu arī var pieņemt kā B metodi, ja dažādie ārstēšanas veidi ir pietiekami viendabīgi attiecībā uz resursu prasībām (līdzīgi izmaksu svērumi).
b) ārstu speciālistu pakalpojumi
Ar pieņēmumu, ka speciālistu sniegtā ārstēšana parasti ir tāda, ka pirmajam apmeklējumam seko papildu apmeklējumi, ir pamatoti ņemt pirmo apmeklējumu skaitu kā pabeigto ārstēšanas gadījumu rādītāju.
Jāatzīst, ka šai hipotēzei ir nepieciešama papildu pārbaude.
Ja tā izrādās derīga, pirmo apmeklējumu skaits, kas sadalīts pēc speciālista veida un ārstēšanas veida, koriģēts pēc kvalitātes un svērts ar atbilstošiem izmaksu svariem, ir A metode. B metode būtu tas pats rādītājs bez kvalitātes korekcijas. Ja atšķirību pēc ārstēšanas veida nevar noteikt, tad pirmo apmeklējumu skaits nav atbilstošs rādītājs. Saskaņā ar šiem nosacījumiem (tāpat kā zobārstu pakalpojumu gadījumā) kopējo apmeklējumu skaitu uzskata par B metodi.  Ar B metodi ir jāievēro atšķirība starp speciālistiem.
CPA 85.13. Zobārstu prakšu pakalpojumi
Vairums zobārstu prakšu pakalpojumu ir tirgus pakalpojumi. A metode ir tāda PCI izmantošana, kas koriģēts atbilstoši bāzes cenām un kvalitātes pārmaiņām. Cenas jāieraksta, ieskaitot visām atlīdzībām, un PCI jāaprēķina pietiekamā detalizācijas pakāpē. Ja cenas ir ierakstītas bez atlīdzībām, tad PCI izmantošana ir C metode. Produkcijas rādītāja metode, kas atbilst A metodes prasībām, ir pēc kvalitātes koriģēts ārstēšanas gadījumu skaits pēc ārstēšanas veida. Tāpat kā gadījumā ar ārstiem speciālistiem, var pieņemt, ka pirmo apmeklējumu skaits norāda kopējo pabeigto ārstēšanas gadījumu skaitu.
Pirmo apmeklējumu skaits pēc ārstēšanas veida (bez korekcijām, kas ņem vērā kvalitātes pārmaiņas) ir B metode. Ja nevar noteikt atšķirību pēc ārstēšanas veida, tad nav jēgas skaitīt tikai pirmos apmeklējumus. Saskaņā ar minētajiem nosacījumiem kopējais konsultāciju (apmeklējumu) skaits, šķiet, ir labāks rādītājs, jo tad ārstēšanas veidi, uz kuriem attiecas lielāks apmeklējumu skaits un par ko pieņem, ka tie ir resursietilpīgāki, iegūst augstāku svērumu. Kopējo apmeklējumu skaitu uzskata par B metodi.
CPA 85.14. Citi veselības aizsardzības pakalpojumi un CPA 85.15. Veterinārie pakalpojumi
Gandrīz visus minētos pakalpojumus sniedz kā tirgus pakalpojumus, tādējādi atbilstošās PCI sastāvdaļas izmantošana ir ieteicamā pieeja. Ja bāzes cenām veic korekciju, tad tā ir A, nevis B metode.
CPA 85.31. Sociālās palīdzības pakalpojumi ar izmitināšanu
Šie pakalpojumi ietver sociālās palīdzības pakalpojumus, ko sniedz ar izmitināšanas iestāžu starpniecību veciem cilvēkiem, invalīdiem, bērniem un jauniem cilvēkiem. Tajos neietilpst medicīnisko pakalpojumu komponents, ko nodrošina ārsti. Ja naktsmītnes ir apvienotas ar medicīniskiem pakalpojumiem ārsta vadībā, attiecīgais CPA postenis ir CPA 85.11. (slimnīcu pakalpojumi). Taču robeža starp abiem veidiem dažreiz var būt nenoteikta.
Attiecībā uz tirgus produkciju deflācija ar atbilstošu PCI komponentu (kas pielāgots bāzes cenām) ir A metode. Slimnīcā pavadīto dienu skaits pēc iestādes veida un pilnībā koriģēts, lai ņemtu vērā kvalitātes pārmaiņas, arī atbildīs A metodes prasībām. Tādējādi uzskata, ka pakalpojumi, ko nodrošina katrā iestādes veidā, ir pietiekoši viendabīgi.
Ja neveic kvalitātes korekciju, tad iegūst B metodi. Arī kopējo slimnīcā pavadīto dienu skaitu var klasificēt kā B metodi.
CPA 85.32. Sociālās palīdzības pakalpojumi bez izmitināšanas
Ciktāl minētie pakalpojumi ir tirgus pakalpojumi, attiecīgā PCI komponenta izmantošana, kas pielāgots bāzes cenām, ir A metode. Bez šīs vērtējuma pielāgošanas PCI kļūst par B metodi.
Aprūpi saņemošo personu skaits pēc aprūpes līmeņa ir A metode ārpustirgus produkcijai. Kopējā to personu skaita izmantošanu, kuras saņem aprūpi, var uzskatīt par B metodi.
4.14. CPA O Citi komunālie, sociālie un individuālie pakalpojumi
Pastāv dažas CPA O grupas pakalpojumu iezīmes, kas izraisa īpašas grūtības, novērtējot cenas un apjoma pārmaiņas. Konkrēti metodoloģiskie jautājumi ietver unikālo produktu apstrādi (piemēram, televīzijas raidījuma veidošanu), produktu piedāvāšana komplektā (piemēram, apvienots notekūdeņu un atkritumu apsaimniekošanas pakalpojums) un produkta sniegšana vairākiem patērētājiem vienlaikus (piemēram, teātra izrāde). Attiecībā uz dažiem pakalpojumiem ir grūti novērtēt kvalitāti, īpaši ja noteicošs faktors ir cilvēku personīgais prieks. Pastāv arī praktiskas problēmas, sevišķi, rīkojoties ar daudziem maziem dažu pakalpojumu sniedzējiem un nošķirot uzņēmumu un mājsaimniecību patēriņu.
Atbilstīgi ieteikumiem, kas sniegti citās rokasgrāmatas daļās, visas metodes, kas attiecas uz tirgus produktiem CPA O kategorijā un pamatotas ar izejvielām, nevis produkciju, tiks uzskatītas par C metodēm.
4.14.1. CPA 90. Notekūdeņu un atkritumu apsaimniekošana, kanalizācijas, asenizācijas un līdzīgi pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šis produktu iedalījums sastāv galvenokārt no tirgus pakalpojumiem, kaut arī atkritumu apsaimniekošanas pakalpojumus var sniegt kā ārpustirgus vai tirgus pakalpojumus. Konkrētais sarežģījums šeit ir ne tik daudz produkcijas definēšana (piemēram, savākto atkritumu tonnas vai apstrādāto notekūdeņu daudzums), kā pakalpojuma atsevišķās cenas nodalīšana no citu produktu cenām. Piemēram, par atkritumu apsaimniekošanas pakalpojumiem var samaksāt ar daļu no vispārējas maksas vai vietējiem uzņēmumu un mājsaimniecību nodokļiem, un notekūdeņu pakalpojumu maksas var iekļaut vispārējā maksā par ūdens piegādi un aizvadīšanu.
Datu pieejamība
Ņemot vērā, ka notekūdeņu apsaimniekošanas pakalpojumus parasti sniedz lielākie komunālo pakalpojumu uzņēmumi (valsts vai privāti), un atkritumu apsaimniekošanas pakalpojumus – pašvaldības vienības, cenu un apjoma dati varētu būt viegli pieejami, lai arī būs nepieciešami pētījumi, lai nodalītu šos pakalpojumus no citiem, ko sniedz par to pašu maksu. PCI varētu būt ietverti dati par pakalpojumiem, kas sniegti mājsaimniecībām.
A, B un C metodes
A metodes ļauj izmantot piemērotus RCI, ja tie ir pieejami, un produkcijas apjoma rādītājus (tādus kā savākto atkritumu tonnas), kas koriģēti, lai ņemtu vērā dažus pakalpojuma kvalitātes rādītājus, piemēram, savākšanas regularitāti un īpašo atkritumu (piemēram, toksisko atkritumu) apstrādi.
B metodes ļauj izmantot detalizētus PCI indeksus gan par mājsaimniecību, gan uzņēmumu patēriņu (ja pierāda, ka uzņēmumiem sniegto pakalpojumu  cenu attīstība ir līdzīga mājsaimniecībām sniegto pakalpojumu cenu attīstībai). Attiecībā uz ārpustirgus pakalpojumiem produkcijas apjoma rādītāju izmantošana uzskatāma par B metodi, ja tādi rādītāji nodrošina labu segumu un ir pietiekami detalizēti.
4.14.2. CPA 91. Citur neminēti sabiedrisko organizāciju pakalpojumi
Galvenie aspekti
Šis produktu iedalījums gandrīz pilnībā sastāv no ārpustirgus pakalpojumiem, ko nodrošina bezpeļņas iestādes (BI), tādas kā profesionālās organizācijas, arodbiedrības un reliģiskas organizācijas. Kopīgā iezīme ir tā, ka biedru naudas maksājumā ietilpst dažādi pakalpojumi, ko atsevišķais biedrs var izmantot vai neizmantot konkrētā laika posmā.
Datu pieejamība
Liels tādu mazu vienību skaits, kas sniedz dažus no šiem pakalpojumiem, un atbrīvojumi, ko bieži piešķir valdība (piemēram, saistībā ar nodokļu politiku), nozīmē, ka var būt nepietiekami daudz piemērotu datu šajā jomā. Tomēr var paredzēt, ka organizācijas uzturēs pietiekami vispusīgus un atjauninātus  dalības reģistrus, kuros norāda dažādus dalības veidus (piemēram, pilntiesīgs dalībnieks, daļējs dalībnieks, dalībnieks bez balsstiesībām utt.), un dažreiz ir noteikta obligāta informācijas sniegšana vismaz reizi gadā valsts pārvaldei, kas atbildīga par BI uzraudzību (tostarp kontu kopuma sniegšana, ja monetārās plūsmas ir nozīmīgas).
A, B un C metodes
Vienīgā piemērotā A metode šeit ir iegūt detalizētu informāciju par biedriem faktiski sniegto pakalpojumu nodrošināšanu, kas sīki sadalīti un svērti pēc sniegšanas izmaksām. Piemēram, profesionāla organizācija, kas sniedz juridiskas konsultācijas, konferenču, eksāmenu un akreditāciju pakalpojumus biedriem, sniegtu datus par katru minēto darbību, vai reliģiska organizācija sniegtu datus par dievkalpojumu apmeklējumiem vai par notikušo dievkalpojumu skaitu. Skaidrs, ka šāda veida datu savākšana varētu radīt ievērojamu apgrūtinājumu šīm organizācijām.
B metode ir izmantot biedru skaitu kā tuvinājumu produkcijai, bet jāietver visi dalības veidi, ja tie dod būtiski atšķirīgas tiesības saņemt pakalpojumus, un jābūt skaidram, ka vidējais pakalpojumu izmantojums no biedru puses gadu no gada būtiski nemainās.
4.14.3. CPA 92. Atpūtas, kultūras un sporta pakalpojumi
Tos pakalpojumus, kas sniegti patērētāju auditorijai izklaides nolūkos (piemēram, filmu vai izrāžu demonstrēšana), ir lietderīgi aplūkot atsevišķi no pakalpojumiem, kas sniegti indivīdiem vai uzņēmumiem (piemēram, filmu apstrāde un derību pakalpojumi).
4.14.3.1. Pakalpojumi, ko sniedz auditorijai
Galvenie aspekti
Šajā apakšgrupā ir ietverta kinofilmu demonstrēšana kinoteātros, teatrālu vai muzikālu uzvedumu izrādīšana teātros, gadatirgos un cirkos, muzejos un zooloģiskajos dārzos, un sporta sacīkstes. Kopīgā iezīme ir tā, ka izklaides pakalpojumu sniedz skatītāju grupai. Pakalpojuma produkcija ir “izrādes” demonstrēšana skatītājiem. Pakalpojuma rezultāts ir personīgais prieks un izglītība, ko auditorijai sniedz izrāde. Tāpat kā ar pārvadāšanas pakalpojumu sniegšanu (sk. 4.8.1. iedaļu), pamatprincips šeit ir tāds, ka produkcija ideālā variantā jāsaista ar biļešu skaitu, kas pārdotas, lai nodrošinātu piekļuvi pakalpojumam, norādot dažādus biļešu veidus (tādējādi “sezonas biļetes” pirkums nozīmē pakalpojumu, kas atšķiras no vienas reizes biļetes pirkuma).
Kvalitāte šeit ir svarīgs faktors – atšķirīgas izklaides formas var tikt uztvertas kā atšķirīgi produkti vai atšķirīgas kvalitātes izklaide. Tāpat dažas sēdvietas vēlamās vietās skatītāju zālē vai īpašām izrādēm pārdod par augstākām cenām – tas parāda atšķirīgu pakalpojuma kvalitāti, kas jāatspoguļo apjoma rādītājā. Un dažas izrādes var uztvert kā atšķirīgas kvalitātes izrādes to norises laika dēļ (piemēram, dienas izrādes bieži ir lētākas nekā vakara izrādes).
Iepriekš minētie pieejamības un kvalitātes punkti nozīmē, ka metodes, kurām izmanto pārdoto biļešu skaitu kā produkcijas rādītāju, jāpiemēro augstā detalizācijas pakāpē, nošķirot sezonas biļetes no vienas reizes biļetēm, sēdvietu atrašanās vietas un dažādus izklaides uzvedumu veidus.
Viens punkts, kas jāuzrauga, ir pazeminātu cenu pieejamība lielām grupām vai lētākas reklāmas cenas, kas pilnībā jāatspoguļo cenu rādītājā. Var arī būt ievērojama subsīdiju sistēma attiecībā uz dažiem pakalpojumiem, piemēram, muzejs, kas piešķir bezmaksas apmeklējumu (kur bāzes cena būtībā ir subsīdija par vienu apmeklētāju, jo subsīdijas uzskata par produktu subsīdijām – sk. EKS 95 4.35.c punktu). Šajā gadījumā apmeklējumu skaits ir nozīmīgs rādītājs attiecībā uz sniegtā pakalpojuma apjomu.
Datu pieejamība
Pakalpojuma sniedzējs bieži apkopo informāciju par kinoteātru, teātru, cirku un sporta pasākumu apmeklējumu pēc biļetes veida, tāpēc to jāvar savākt. Tomēr tas, cik dati ir pieejami statistikas birojam, var būt atkarīgs no nozares koncentrācijas, piemēram, kino nozarē dominē daži lieli uzņēmumi, un var paredzēt, ka dati par biļetēm būs diezgan pieejami. Bet liels pakalpojumu sniedzēju skaits dažās pakalpojumu klasēs var nozīmēt to, ka datu savākšana ne vienmēr ir vienkārša. Administratīvā uzskaite var būt pieejama no Kultūras ministrijas, vai arī aroda apvienības (piemēram, teātru apvienības) var savākt datus no saviem biedriem. Ar Eiropas gada AUVIS (audiovizuālās informācijas) anketu vāc datus par kino apmeklējumiem un vidējām biļešu cenām.
Ir ļoti iespējams, ka cenu dati par nozīmīgākajiem auditoriju pakalpojumiem tiks savākti PCI vajadzībām. Eiropas Savienībā SPCI vajadzībām īpaši jāvāc dati par tādiem kultūras pakalpojumiem kā kinoteātru, teātru un muzeju pakalpojumiem. Tāpēc šiem datiem jābūt viegli pieejamiem.
A, B un C metodes
A metode attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz tikai mājsaimniecībām, ir kā deflatorus pārdoto biļešu vērtībai izmantot detalizētas PCI rindas, kas pielāgotas atbilstoši bāzes cenām. Šajā metodē būtu jāņem vērā biļetes ar atlaidēm un jebkuras citas īpašības, kam būs nozīmīga ietekme uz kvalitāti (piemēram, bezmaksas programmas vai pasūtījumi pa telefonu).
B metode ir izmantot PCI attiecībā uz pakalpojumiem, ko sniedz arī uzņēmumiem (ar noteikumu, ka var pierādīt, ka tas ir pamatots pieņēmums), vai kā apjoma rādītāju izmantot pārdoto biļešu skaitu, sadalot pēc sēdvietas un izrādes veida. Gadījumā, ja dati par biļetēm nav pieejami, izrāžu skaitu var izmantot kā rādītāju, lai tā gandrīz nav B metode.
Visas metodes, kurās neatbilstīgi izmanto PCI, lai veiktu uzņēmumu pirkumu deflāciju , nepietiekami sīku produktu sadalījumu vai uz izejvielām balstītos datus, uzskata par C metodēm.
4.14.3.2. Bibliotēkas
Galvenie aspekti
Bibliotēkai var būt vairāki produkcijas veidi – galvenokārt tā ir grāmatu un citu materiālu aizdošana, bet arī pieejas nodrošināšana uzziņu materiāliem un tādas vietas nodrošināšana, kurā var lasīt grāmatas, laikrakstus un periodiskos izdevumus. Valsts parasti piedāvā bibliotēkas kā ārpustirgus pakalpojumus, kaut arī atsevišķas bibliotēkas var nodrošināt arī tirgus pakalpojumus par samaksu (piemēram, video nomu), ko var novērtēt tāpat kā citus tirgus pakalpojumus.
Galvenais lēmums, kas jāpieņem šajā saistībā, ir tas, vai aizdoto grāmatu un citu produktu skaitu pieņemt kā apjoma rādītāju attiecībā uz visu bibliotēku produkciju vai bez tā vēl izmantot arī apmeklējumu  rādītāju. Ideālā variantā tiktu izmatoti abi informācijas kopumi, bet dati par apmeklējumiem ne vienmēr ir pieejami. Papildus jāņem vērā kvalitātes pārmaiņas (piemēram, grāmatu krājuma pieaugumi vai paplašināta atsauču nodaļa).
Datu pieejamība
Dati par aizdotajām vienībām var būt pieejami no bibliotēku uzskaites, ja to veic elektroniski, sadalījumā pēc galvenajiem priekšmetu veidiem (grāmatas, mūzika utt.). Dati par apmeklējumiem var būt pieejami no fiziskiem uzskaitījumiem, ko veic bibliotēkas personāls, vai no bibliotēku reģistrēto lasītāju apsekojumiem. Dažos gadījumos valdība izmanto minētos datus finansēšanas un citu lēmumu pieņemšanas vajadzībām.
A, B un C metodes
A metode attiecībā uz bibliotēkām ir apvienot produkcijas datus par aizdevumiem (sadalot pēc galvenajiem priekšmetu veidiem) ar datiem par apmeklējumiem, kas koriģēti, lai ņemtu vērā tādus kvalitātes faktorus kā pieejamā uzziņu materiāla klāsts. Tādu kombināciju vislabāk var izveidot, izmantojot izmaksu svērto pieeju. Visi sniegtie tirgus pakalpojumi jāvērtē pēc pārdoto produktu vērtības, kam veikta deflācija ar atbilstošu cenu indeksu.
B metode attiecībā uz bibliotēkām ir izmantot datus par aizdošanu (sadalītus pēc lielākā posteņa veida) kā rādītāju par bibliotēku kopējo produkciju.
4.14.3.3. Azartspēļu un derību pakalpojumi
Galvenie aspekti
Azartspēļu un derību pakalpojumi sniedz izklaidi spēlētājiem, nodrošinot tiem iespēju gūt mantiskus labumus. Pastāv zināma analoģija ar nedzīvības apdrošināšanas pakalpojumiem tādā ziņā, ka apdrošināšanas sabiedrība piedāvā riska apvienošanas pakalpojumu, bet azartspēļu uzņēmuma finansiālās rezerves tiek uzturētas tikai uzņēmuma darbības vajadzībām, nevis atsevišķu patērētāju vajadzībām un kopējo likmju lielumu parasti nosaka spēlētājs, nevis derību pieņemšanas uzņēmums.
Ir vairāki atšķirīgi azartspēļu un derību pakalpojumu veidi, un no praktiskā viedokļa tos ir svarīgi nodalīt(pat ja pamatā esošā izpratne ir tāda pati):
·   loterijas (valsts un privātās);
·   kazino;
·   derību pakalpojumi (pa tālruni, internetā, veikalos);
·   spēļu automāti.
Līdzekļi loteriju un azartspēļu darbību novērtēšanai pašreizējās cenās ir izklāstīti EKS 95 4.135. punktā. Samaksātās summas sadala divās sastāvdaļās – pakalpojuma maksa, ko iekasē uzņēmējs, un summas, kas nodotas veiksmīgajiem spēlētājiem.
Ideālā variantā maksa par azartspēļu pakalpojumu ir tieši novērtējama. Tā tas var būt attiecībā uz dažām stingri regulētām azartspēļu nozares jomām, piemēram, valsts rīkotām loterijām. Ja informācija ir viegli pieejama un var izdarīt korekcijas atbilstoši kvalitātes pārmaiņām (piemēram, ātrākām izmaksām vai spēles veidam), tad tas nerada īpašu problēmu cenu un apjoma novērtēšanai.
Ja trūkst detalizētas informācijas par pakalpojumu maksām, spēlētāju izdarīto likmju kopskaits būtu atbilstīgākais daudzuma rādītājs, kas jāizmanto. Tas, protams, neatspoguļotu to, kā mainās vidējā likmes summa uz vienu spēlētāju vai derību reizi, bet ir apšaubāms, vai vispārējais likmju lielums atbilst izklaides pakalpojumam, kas sniegts spēlētājam.
Ir arī svarīgi izvērtēt pakalpojuma kvalitāti. Likmju pieņemšanas vieta acīmredzami būtiski ietekmē kvalitāti, jo tā nosaka saņemtā pakalpojuma “personiskumu” un attiecīgos ieguvumus spēlētājam. Piemēram, derību pakalpojumu var sniegt veikalā starpniecību, pa tālruni, sporta sacīkstēs vai internetā. Pēdējā gadījumā datoru un tiešo maksājumu tehnoloģijas attīstība sniedz iespēju būtiski uzlabot ražīgumu. Katru no minētajām likmju pieņemšanas vietām var uzskatīt par atsevišķu pakalpojuma kvalitāti, un tāpēc dati jāsadala pēc attiecīgās vietas veida, ja vien iespējams. Katras likmju pieņemšanas vietas apjoma pārmaiņas pēc tam var svērt ar kopējo apgrozījumu bāzes periodā.
Spēles noteikumi arī var ietekmēt izklaides kvalitāti. Ir arī iespējams, ka laimēšanas izredzes varētu uzskatīt par kvalitāti, kaut arī (ņemot vērā parasto nozares organizāciju) visu spēlētāju laimēšanas izredžu summēšana lielā mērā kompensētu likmju skaita pārmaiņas, jo (ja citi apstākļi paliek vienādi) lielāks minēto gadījumu skaits samazinātu vispārējās laimesta iespējas.
Derību pakalpojumu apjoma aprēķins ir ilustrēts šādā piemērā:
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Vispārējā produkcijas vērtība ir pieaugusi par 50% gadā. Izdarīto likmju skaits ir pieaudzis par 20%, un tas izraisa pārmaiņas pakalpojuma apjomā.
Kazino gadījumā var būt vieglāk statistiski apstrādāt visu kazino kā izklaides pakalpojumu (jo kazino, iespējams, piedāvās plašu pakalpojumu klāstu, kas nav tikai spēles) un, pēc analoģijas ar publisku filmas izrādīšanu (sk. 4.14.3.1. iedaļu), izmantot kazino ienākušo personu skaitu kā pakalpojuma apjoma rādītāju.
Visbeidzot ir jāaplūko laika jautājums. Dažas likmes var būt izdarītas krietni pirms paredzamās izmaksas (piemēram, likme futbola sezonas sākumā par uzvarētāju beigās). Ja likmju bilance mainās ik gadu, tas var izraisīt saistības trūkumu apjoma rindā.  Tomēr var pieņemt, ka izmaksas par lielāko daļu izdarīto likmju  veiks tajā pašā grāmatvedības pārskata periodā.
Datu pieejamība
Var paredzēt, ka derību un spēļu uzņēmumiem ir gatava informācija par izdarīto likmju skaitu.
Iespējams, ka nevar savākt datus no kazino par atsevišķām likmēm un maksājumiem, un visticamāk, ka pieejamie rādītāji (kas iepriekš iztirzāti) būs kazino ienākušo personu skaits. Visticamāk, ka minēto informāciju nebūs sarežģīti savākt no kazino
A, B un C metodes
A metode azartspēļu un derību pakalpojumiem ir veikt tiešu pakalpojuma maksas datu deflāciju ar šo pakalpojumu cenu indeksu, vajadzības gadījumā veicot korekcijas, lai ņemtu vērā kvalitātes pārmaiņas. Tā faktiski ir piemērota tikai valsts rīkotai loterijai vai citam stingri regulētam pakalpojumam, kad ir pieejami tieši dati par pakalpojuma maksām.
B metode attiecībā uz derībām ir izmantot izdarīto likmju skaitu kā apjoma rādītāju. Jānošķir katrs likmju pieņemšanas vietas veids (tālrunis, internets, veikali) un (ideālā variantā) jānošķir arī dažādie spēļu veidi ar svēršanu, ko nodrošina kopējā derību apjoma proporcija bāzes periodā.
B metode attiecībā uz kazino ir izmantot datus par kazino ienākušo personu skaitu.
4.14.3.4. Filmu, radio un TV pakalpojumu ražošana un apstrāde
Galvenie aspekti
Nozīmīgākā šīs grupas daļa ir oriģinālfilmu produkcija, TV un radio programmas (kur katrs produkts ir unikāls).
Dažus minētos produktus  var nodrošināt lietotājam bez maksas vai par tādu maksu, kas ir ievērojami mazāka par ražošanas izmaksām. Šis jautājums ir iztirzāts šīs rokasgrāmatas 3.1.3. iedaļā, kurā ir ieteikta piemērota uzskaites metode.
Datu pieejamība
Ir sarežģīti savākt datus par filmu un programmu ražošanu. Var izmantot “paraugcenu noteikšanas” metodes, ja standarta TV vai radio sēriju cenas nosaka ražotājuzņēmumi (papildu iztirzājumu sk. 2.5. iedaļā). Ar Eiropas gada AUVIS (audiovizuālās informācijas) anketu vāc datus par radio, TV un kinematogrāfiskajām programmām.
A, B un C metodes
Iespējamās B metodes attiecībā uz filmu un TV/radio programmu ražošanu ir vākt cenas par dažiem paraugproduktiem (piemēram, pusstunda vietējās TV komēdijas, stunda dokumentāla radiodarba) vai izmantot kvantitatīvus datus par programmu veidošanu, sadalot tos pēc lielāko programmu kategorijām un nosakot svērumus pēc to daļas kopējā programmu veidošanas vērtībā.
4.14.3.5. Ziņu aģentūras
Galvenie aspekti
Ziņu aģentūru produkcija sastāv no ātras informācijas savākšanas, apstrādes un izplatīšanas. Ir vairāki privāti uzņēmumi, kas sniedz šo pakalpojumu, bieži par abonementiem, bet ir arī dažas nozares mēroga organizācijas, piemēram, preses apvienības. Ārštata žurnālistu un kinooperatoru produkciju arī uzskaita šajā produktu grupā.
Paziņoto ziņu skaitu varētu uzskatīt par piemērotu ziņu aģentūru produkcijas rādītāju. Lai arī atsevišķas ziņas ir unikālas, var pastāvēt klasifikācijas sistēma attiecībā uz materiāla kvalitāti (tā nosaka cenu) un vispārējo produkta apjomu (“slejas collās” vai fotogrāfisko attēlu skaits).
Datu pieejamība
Ja ziņu aģentūru uzņēmējdarbības jomā dominē daži lieli uzņēmumi vai apvienības, datu savākšanai vajadzētu būt relatīvi vienkāršai, un var izmantot kvalitātes un apjoma rādītājus, ko izmanto uzņēmumi savai personīgajai iekšējai pārvaldei. Daudzu ārštata žurnālistu un kinooperatoru produkcijas novērtēšana ir daudz sarežģītāka – vienīgais ticamais avots ir laikraksti un periodiskie izdevumi, kas pieņem informāciju, bet šo resursu izlietojuma atsevišķa norādīšana ziņojumos būtu ievērojams papildu apgrūtinājums.
A, B un C metodes
A metode ir izmantot paraugcenu noteikšanas metodi, kuras pamatā ir ziņu pakalpojumu abonementi. Paraugcenu noteikšanas metodei jāatbilst vispārējiem principiem, kas noteikti 2.5. iedaļā, sevišķi reprezentativitātei (paraugu klāstā jāietver nozīmīgākie abonementu veidi). Protams, šī metode var būt piemērota tikai dažām ziņu aģentūru darbībām.
B metode ziņu aģentūrām ir izmantot daudzuma un kvalitātes rādītājus, ko izmanto pašas firmas, lai mērītu produkciju, ciktāl tos var pamatoti salīdzināt visā nozarē un ciktāl to definīcija ir stabila no viena laikposma līdz nākamajam.
4.14.3.6. Sporta objekti
Galvenie aspekti
Sporta objektu (īpašu objektu, atpūtas centru vai sporta apvienību) produkciju ir vislabāk novērtēt ar to biļešu skaitu, kas nopirktas, lai iegūtu piekļuvi objektiem. Ideālā gadījumā apmeklējums, kurā izmanto dažus pakalpojumus, par ko maksu iekasē atsevišķi (piemēram, peldēšana un vingrošana atpūtas centrā), tiktu skaitīta kā augstāks produkcijas apjoms nekā vizīte, kurā izmanto vienu pakalpojumu. Ja darbojas sezonas biļešu sistēma, kas ļauj vairākus apmeklējumus ar vienu biļeti, tā jāskaita kā atsevišķs produkts. Ja iespējams, jāņem vērā arī nodrošināto iespēju kvalitāte .
Datu pieejamība
PCI parasti būs uzskaitīts to sporta pakalpojumu klāsts, ko piedāvā sabiedrībai, un tādēļ tas ir labs datu avots.
Datiem par pārdotajām biļetēm sadalījumā pēc veida jābūt viegli pieejamiem no atpūtas centriem un citiem sporta objektiem.
A, B un C metodes
A metode šeit ir izmantot detalizētus PCI datus, kas pielāgoti atbilstoši bāzes cenām, vai izmantot pārdoto biļešu skaitu, sadalot to pēc biļešu veida un, ja iespējams, pēc veiktajām darbībām. Jāveic zināmas korekcijas, lai ņemtu vērā iespēju kvalitāti, un dati par skatītājiem, kas maksā, jāvērtē atsevišķi no datiem par dalībniekiem.
B metode ir izmantot pārdotās biļetes, kas nav pietiekami sadalītas, lai atspoguļotu dažādos pakalpojumu veidus, vai izmantot detalizētus PCI datus, kas pilnībā neraksturo darbības.
4.14.4. CPA 93. Citi pakalpojumi
Šajā produktu sadaļā ietilpst ļoti plašs pakalpojumu klāsts; lielākie pakalpojumi iztirzāti turpmāk.
Mazgāšanas un ķīmiskās tīrīšanas pakalpojumi
Šos pakalpojumus sniedz gan uzņēmumiem, gan mājsaimniecībām. Attiecībā uz mājsaimniecībām par šiem pakalpojumiem var būt pieejami PCI dati (izmaksas par pašapkalpes veļas mazgātavu izmantošanu un par standarta vienību ķīmisko tīrīšanu).
Attiecībā uz uzņēmējdarbības pakalpojumiem, kur bieži vien ir līgumiskas attiecības, piemēroti apjoma rādītāji var būt izmazgātā materiāla kilogramu skaits vai ”standartkravu” skaits. PCI un apjoma datu izmantošanu uzskata par B metodēm.
Frizieru pakalpojumi
Šo pakalpojumu gandrīz pilnībā sniedz mājsaimniecībām, un to ņem vērā PCI. Labākā metode ir izmantot “paraugcenu”, kur paraugs ir reprezentatīvs standarta produkts, tāds kā šampūns un griezums. PCI datu izmantošana ir A metode, ja ir veikts pielāgojums atbilstoši bāzes cenām.
Apbedīšanas pakalpojumi
Šo pakalpojumu pilnībā sniedz mājsaimniecībām, un to ņem vērā PCI. Ir nozares standartpakalpojumi, tāpēc cenu noteikšana ir tieša, un PCI datu izmantošana ir A metode, ja ir veikts pielāgojums atbilstoši bāzes cenām.
Citi pakalpojumi
Tie attiecas uz dažādiem pakalpojumiem, un lielākā daļa šo pakalpojumi ir standartprodukti (piemēram, skaistumkopšana, iepazīšanās aģentūras, astrologi, prostitūtas), kam var noteikt cenu dažādos laika periodos un izveidot cenu indeksu. Minēto standartproduktu izmantošana ir A metode, ja ir ņemtas vērā visas kvalitātes pārmaiņas, un B metode, ja nav ņemtas vērā.
4.15. CPA P Privātas mājsaimniecības ar nodarbinātām personām
Galvenie aspekti
Šajā produktu kategorijā ir ietverti tie pakalpojumi, ko mājsaimniecībām sniedz algots personāls, kuru pašu par sevi neklasificē kā neatkarīgu ražošanas vienību (šādu vienību ražošanu klasificē citur CPA). Piemēri ir mājkalpotājas, aukles, sulaiņi un dārznieki. Pēc vienošanās nacionālo kontu izpratnē ražošanā neietilpst neapmaksāti pakalpojumi, ko pašas mājsaimniecības ražo savam patēriņam. Produkcijas vērtēšana ir definēta EKS 95 3.68. punktā kā līdzvērtīga izmaksātajai atlīdzībai darba ņēmējiem, ieskaitot jebkuru ienākumu natūrā.
Datu pieejamība
Dati var būt pieejami no nodokļu administrācijas dokumentācijas un darbaspēka apsekojumiem, kas attiecas uz šo personāla kategoriju, saistībā gan ar darbinieku skaitu, gan izpeļņu (ieskaitot ienākumu natūrā), un dažus PCI datus savāc par mājvietu pašpakalpojumu cenām. Izcenojuma likmes var būt pieejamas par dažām personāla kategorijām.
A, B un C metodes
Lai gan labākā teorētiskā metode, lai novērtētu šo pakalpojumu produkcijas apjomu, būtu datu savākšana par personāla darbībām (piemēram, iztīrīto istabu skaitu, bērna pieskatīšanas stundu skaitu), maz ticams, ka tas ir iespējams praksē.
Pastāv trīs citas iespējamas B metodes produkcijas novērtēšanai nemainīgajās cenās:
·   tādu PCI datu izmantošana, kas pielāgoti atbilstoši bāzes cenām,
·   algas un izcenojuma likmes datu izmantošana un
·   apjoma ekstrapolācija, izmantojot darbinieku skaitu kā ekstrapolācijas parametru.
Pirmajās divās metodēs jāņem vērā ienākumi natūrā. Ņemot vērā iespēju, ka PCI segums var būt nepilnīgs šajā jomā, un problēmas, kas saistītas ar algu un darbinieku skaita pielāgošanu ražīguma pārmaiņām, visas trīs aprakstītās metodes ir B metodes.
Jebkura PCI vai algu datu metode, kurā neņem vērā ienākumu natūrā, jāuzskata par C metodi.
5. PIEMĒROŠANA CETURKŠŅA KONTIEM
5.1. Ievads
Iepriekšējās šīs rokasgrāmatas nodaļas ir galvenokārt saistītas ar to metožu izklāstu, kas pieejamas nemainīgo cenu gada nacionālo kontu izveidei. Tomēr ceturkšņa IKP un tā komponentu attīstība nemainīgajās cenās ir ārkārtīgi svarīgs īstermiņa ekonomikas rādītājs. Eiropā ir augsts lietotāju pieprasījums uzlabot ceturkšņa kontu laicīgumu, salīdzināmību un detalizāciju, un paredzams, ka tas  saglabāsies arī turpmāk. Ceturkšņa kontu kompilēšana nemainīgajās cenās rada vairākas metodoloģiskas un praktiskas problēmas, kas aplūkotas šajā nodaļā.
EKS 95 12. nodaļā sniedz tikai īsu ieskatu par ceturkšņa kontiem,  bet tas ir papildināts ar sīki izstrādātu Statistikas biroja rokasgrāmatu par ceturkšņa kontiem 
. Pēc tam arī SVF izveidoja “Ceturkšņa nacionālo kontu rokasgrāmatu” 
. Šīs nodaļas mērķis nav atkārtot šajās rokasgrāmatās minēto, un attiecīgā gadījumā ir sniegtas norādes uz tām. 
5.2. Datu pieejamība
Izplatītākā problēma, ar ko saskaras, kompilējot ceturkšņa nacionālos kontus, ir tā, ka daži avoti (piemēram, gada nozares pētījums vai uzņēmumu pārskati) ir pieejami tikai reizi gadā. Tomēr daži citi parasti ir pieejami ik ceturksni vai pat ik mēnesi (piemēram, cenu indeksi). Parasti jāizmanto tādi datu avoti, kas ir nepilnīgāki seguma, detalizācijas vai klasifikācijas ziņā. Statistikas biroja rokasgrāmatas 5. nodaļā ir izskaidrots paredzētais process, kurā nonāk pie novērtēšanas metožu izvēles, pamatojoties uz datu pieejamību. Ceturkšņa kontu kompilēšana nemainīgajās cenās paaugstina datu prasības un līdz ar to palielina grūtības, kas konstatētas attiecībā uz kompilēšanu pašreizējās cenās. 
EKS 95 ir skaidri noteikts, ka ceturkšņa kontos “pieņem tādus pašus principus, definīcijas un struktūru kā gada kontos, ievērojot dažus grozījumus saskaņā ar attiecīgo laika posmu” (12.01. punkts). Ņemot vērā to, ka šajā rokasgrāmatā izmantotās A/B/C klasifikācijas pamatā ir teorētisks, nevis praktisks piemērotības novērtējums, ir skaidrs, ka tie paši standarti, kas piemēroti gada kontiem, tāpat jāpiemēro ceturkšņa kontiem. Tas neapšaubāmi nozīmēs, ka būs mazāk iespēju izmantot A metodes attiecībā uz ceturkšņa vidi un vairāk tiks izmantotas B metodes. Bet tas nenozīmē, ka C metodes attiecībā uz ceturkšņa kontiem ir pieņemamākas nekā attiecībā uz gada kontiem. Vienā šīs nodaļas iedaļā ir aplūkota A/B/C standartu piemērošana matemātikas un statistikas (“netiešajām”) metodēm, ko bieži izmanto dažas valstis, lai provizoriski aprēķinātu savus ceturkšņa kontus.
Vispārējs sarežģījums, kas rodas, kompilējot nemainīgo cenu ceturkšņa kontus, ir tādu datu pieejamība, kas ļautu izmantot “dubultās deflācijas” metodes, kas ir ieteiktas šajā rokasgrāmatā IKP aprēķināšanai no ražošanas aspekta (sk. 3.3. iedaļu). Parasti to izraisa informācijas trūkums par starppatēriņu. Metodes, ko visplašāk izmanto ceturkšņa jomā, ir “viena rādītāja” metodes, ar ko veic pievienotās vērtības ekstrapolāciju, izmantojot produkcijas rādītāju. Minētās metodes ir izklāstītas turpmāk.
Lai arī ir problēmas ar datu pieejamību, daudz ko var panākt, izmantojot vairāku pieeju metodi (vismaz no ražošanas un izdevumu pieejas); Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 11. nodaļā ir nedaudz aplūkota šī iespēja. Lai arī resursu problēmas var ierobežot ceturkšņa piegādes/izlietojuma tabulu pilna kopuma kompilēšanu nemainīgajās cenās, pat ne tik detalizētā produktu līmenī, piegādes/izlietojuma satvara izmantošana nodrošina iespēju saskaņot dažādus (bieži nepilnīgus) datu avotus. Datu pieejamība un ticamība noteiks, kurai metodei ir lielākā 131 nozīme saskaņošanā. Ražošanas novērtējumi, kuru pamatā ir uzņēmumu ceturkšņa apsekojumi, var nodrošināt pilnīgu segumu attiecībā uz daudziem produktiem, lai arī (kā minēts iepriekš) parasti ir grūtāk savākt starppatēriņa datus un pakalpojumi var būt mazāk ņemti vērā. Turpretim atsevišķi izdevumu dati, piemēram, valdības un ārējās tirdzniecības dati, ir vieglāk pieejami par ceturksni, tāpat kā patērētāju un ārējās tirdzniecības cenu indeksi. Taču mājsaimniecību patēriņa datus un datus par ieguldījumiem (jo īpaši par krājumu pārmaiņām) ir sarežģītāk savākt attiecībā uz ceturksni, bieži vien uzkrājumu problēmu dēļ.
Visbeidzot būtu nedaudz jāizvērtē  paredzamie datu avotu uzlabojumi laika gaitā. Eiropas Savienībā ir paveikts ievērojams darbs, lai saskaņotu un paplašinātu uzņēmumu īstermiņa statistikas savākšanu. Padomes Regula 1165/98 paredz vispusīgu programmu datu vākšanai no tirgus darbībām, kas klasificētas NACE klasifikācijas C līdz K un M līdz O kategorijā.
Komisijas Regulā 588/2001 ir noteiktas apzināmo mainīgo lielumu definīcijas, un Statistikas biroja uzņēmumu statistikas metodoloģijas rokasgrāmatā ir sniegta informācija par paņēmieniem, ko izmanto, lai kompilētu datus.) Regula tostarp paredz rūpnieciskās ražošanas un produkcijas cenu pārmaiņu apzināšanu katru mēnesi, kaut arī starppatēriņš netiek apzināts. Attiecībā uz citām NACE kategorijām nav prasības apzināt datus par produkcijas cenām vai starppatēriņu.
Jaunākie centieni samazināt uzņēmumiem radītos apgrūtinājumus ir vērsti uz to, kā labāk izmantot tos administratīvos datus par uzņēmumiem un mājsaimniecībām, kas bieži ir laicīgi un pietiekami pilnīgi, tādējādi atbilstot divām galvenajām ceturkšņa kontu avotu pazīmēm.
Tāpat var būt, ka attiecībā uz dažām nozarēm daudzuma rādītāji par ceturksni faktiski ir plašāk pieejami nekā vērtības vai cenu dati. SVF kontu ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 3.41. punktā ir sniegti daži iespējamo avotu piemēri, lai gan iepriekšējā punktā ir norāde, ka daudzuma rādītāju izmantošana var būt neatbilstoša atsevišķos apstākļos (piemēram, kad produkti ir neviendabīgi vai kad sekundārā ražošana ir nozīmīga).
5.3. Īpaši jautājumi
Papildus praktiskām datu pieejamības problēmām pastāv arī daži teorētiski jautājumi gan attiecībā uz atsevišķām tēmām (kas apspriestas pēc kārtas turpmāk), gan arī vispārējā līmenī – piemēram, ķēžu rādītāju metodes izvēle un kontu sezonalitātes apstrāde, kas aplūkoti turpmākajās iedaļās. Daudzi no jautājumiem ir kopēji gan pašreizējo, gan nemainīgo cenu novērtēšanai, bet ar novērtēšanu nemainīgajās cenās ir papildu sarežģījumus.
5.3.1. Lauksaimniecības produkcija
Vispārēju jautājumu izraisa produkcijas novērtēšana atbilstoši uzkrāšanas principam, ja nepārtraukts ražošanas process ilgst vairākus grāmatvedības uzskaites periodus. Tas ir visspilgtāk izteikts attiecībā uz lauksaimniecību, kur, piemēram, kultūru augšanas periods ilgst trīs gada ceturkšņus, un ražu novāc trešajā ceturksnī, un lauku sagatavošanu veic iepriekšējā gada pēdējā ceturksnī.
EKS 95 ir skaidri noteikts, ka lauksaimniecības produkcijas ražošana ir nepārtraukts process, un tāpēc ražošana jāsaista ar katru periodu, nepabeigtos produktus uzskaitot katra perioda beigās. Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (3.35. līdz 3.48. punktā) ir ierosināti divi iespējami šīs problēmas risinājumi pašreizējās cenās:
·   ieteicamā metode - ražas produkcijas vērtības prognozes sadalīt atbilstoši izejvielu izmaksām katrā ceturksnī vai
·   alternatīvā metode – pieņemt, ka produkcija tajos ceturkšņos, kuros nav gatavo preču produkcijas, ir vienāda ar izejvielu izmaksām.
Aprēķinot ceturkšņa lauksaimniecības produkcijas apjomu, lielākās grūtības ir izlemt, kuru cenu indeksu izmantot. Teorētiski piemērojamai cenai jābūt cenai, kas dominē ražošanas laika posmā, bet praksē cenas, kas dominē ceturkšņos, kuri neietilpst ražas novākšanas sezonā, varētu būt nepiemērotas (SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 10.44. punktā šis jautājums ir izskaidrots sīkāk). Ja ir pieņemta Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā ieteiktā metode, produkcijas vērtības prognozei ir vajadzīga atbilstoša cenas un daudzuma prognoze attiecībā uz katru produkta veidu, un cena attiecas uz bāzes cenas prognozi par galīgo ražas novākšanas produkciju (nevis cenu, kas dominē dažādos ceturkšņos). Tādēļ ir iespējams izmantot daudzuma prognozes kā apjoma rādītāju (ar nosacījumu, ka detalizācija ir pietiekama, lai identificētu kvalitātes atšķirības), kaut gan būs jāveic datu revīzijas, kad būs zināmi galīgie produkcijas dati. Ja pieņem alternatīvo metodi un izejvielu izmaksas izmanto kā produkcijas aplēsi, jāturpina izmantot produkta cenas prognoze kā deflators, jo deflācija ar izejvielu cenu indeksu radītu tikai izejvielu apjomu.
5.3.2. Sezonāli produkti un dažādu produktu nošķiršana
Ir daži tādi produkti, kuru cenas gada laikā būtiski svārstās, un citi produkti, ko ražo un pārdod tikai noteiktos gada laikos. Pirmajā gadījumā cenu svārstības var mērīt un piemērot plūsmu vērtībai – tas nerada konceptuālas grūtības. Taču otrajā gadījumā grūtības rodas, ja pārdotā produkta daudzums nokrītas līdz nullei gada vienā vai vairākos ceturkšņos. Tas ir īpaši svarīgi attiecībā uz lauksaimniecības produktiem, kur sezonālās šķirnes ir parasta parādība (piemēram, kartupeļi) un kur gan ražošana, gan patēriņš parasti ir sezonāls. Diezgan atšķirīgs piemērs ir uzņēmuma revīzijas, kas var notikt tikai reizi gadā pēc finanšu gada beigām. Citos gadījumos patēriņš ir sezonāls, bet ražošana var notikt visa gada garumā (piemēram, apģērbs).
Ieteicamā metode rīcībai ar minētajiem apstākļiem, kompilējot IKP apjomu, ir uzskatīt sezonālos produktus kā atsevišķus produktus, izmantojot daudzuma vai cenas informāciju lielākajā iespējamajā detalizācijas pakāpē. Tas var nozīmēt, ka produkti parādās tikai atsevišķos gada ceturkšņos, bet, ja tie parādās regulāri, ķēžu indeksu aprēķināšanas metodes, kas ieteiktas turpmāk, var atspoguļot preci svēršanas modelī.
Sezonāli produkti rada vairāk grūtību cenu indeksu kompilēšanai. Ja cenu indeksu, piemēram, PCI, izmanto, lai veiktu patēriņa deflāciju mazākā produktu sadalījuma detalizācijas pakāpē, ir svarīgi, lai nacionālās uzskaites speciālists saprot, kā cenu statistiķi apstrādā sezonālos produktus produktu grupām, kurām šie indeksi ir nozīmīgi.
5.3.3. Ārpustirgus pakalpojumi
Šīs rokasgrāmatas 3.1.2. iedaļā ir apspriesti jautājumi, kas attiecas uz ārpustirgus produkcijas novērtēšanu nemainīgajās cenās, un sīkāku iztirzājumu par sabiedriskajiem pakalpojumiem var atrast 4.11. līdz 4.13. iedaļā. Vispārējais princips, kas minēts šajās iedaļās, ir tāds, ka priekšroku dod metodēm, kuru pamatā ir produkcijas rādītāji, nevis metodēm, kuru pamatā ir izejvielas, un ka kvalitātes korekcija ir ļoti svarīga.
Ārpustirgus produkcijas novērtēšanas jēdziens pašreizējās cenās nenošķir ceturkšņa un gada kontus – produkciju lēš kā izmaksu summu. Tā kā lielākās izejvielas ārpustirgus pakalpojumiem ir darbaspēks, varētu paredzēt pamatoti stabilu ceturkšņa izmaksu profilu gada laikā (ja vien darbinieku skaits kāda iemesla dēļ nav būtiski mainījies gada laikā). Tomēr, ja izvērtē, pamatojoties uz ceturkšņa apjomu, dažu ārpustirgus pakalpojumu produkcija (kas iepriekš definēta šajā rokasgrāmatā) var būt sezonāla – piemēram, skolu izglītības produkcija būs zema skolas brīvdienās (jo skolēnus nemāca), un veselības aizsardzības pakalpojumi parasti būs nozīmīgāki ziemas mēnešos.
Ražošanas sezonālo attīstības modeļu ideja šeit neatšķiras no tās, kas ir gadījumā, kad uzņēmums aizver savu rūpnīcu vasaras vai Ziemassvētku brīvdienu laikā, bet rūpnīcas gadījumā (zemāki) produkcijas skaitļi par attiecīgo periodu atspoguļos brīvdienas. Ja produkcijas apjomu vērtē kā izejvielu izmaksu summu pēc deflācijas un izejvielu izmaksas joprojām sedz, pat tad, kad nenotiek ražošana, iegūst datus par produkciju, kuras faktiski nav. To pašu var teikt par metodēm, ar ko veic darba ņēmēju skaita ekstrapolāciju, lai iegūtu produkcijas datus (kā aprakstīts Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 3.52. līdz 3.54. punktā).
Ar ceturkšņa produkcijas rādītāju izmantošanu (ja tie pieejami) tiks atrisināta šī problēma, jo tie atspoguļo produkciju tieši. Tas varētu izraisīt ārkārtīgi sezonālu attiecīgo cenu indeksu ārpustirgus pakalpojumiem – zemas produkcijas periodā cenu indekss būs ārkārtīgi augsts, turpretim augstas produkcijas periodā cenas kritīsies. Tas ir interpretējams produkcijas izraudzītās definīcijas sezonālā attīstības modeļa rezultāts, un tam nevajadzētu radīt problēmas, kaut arī tas būs rūpīgi jāizskaidro lietotājiem.
Praksē var būt pieejami tikai daži ticami rādītāji par ceturkšņa produkciju vai ārpustirgus produkcijas kvalitāti. Piemēram, izglītībā skolas reģistra skaitļi varētu būt pieejami tikai mācību gada sākumā vai veselības aizsardzības statistiku var savākt tikai reizi gadā.  Papildu pētījumā varētu iegūt regulārākus datus (piemēram, ja finansējumu nosaka biežāk) vai uzskaites prakse var mainīties laika gaitā (piemēram, ja veselības aprūpē ievieš DRG ). Bet vairumā gadījumu gada dati būs vienīgais pieejamais avots.
Veicot ceturkšņa produkcijas daudzuma novērtēšanu, ņemot vērā gada datus, ir jāievēro divi aspekti.
·   Cik lielā mērā rādītājs var būt raksturīgs ceturkšņiem, kuriem to piemēro. Ņemsim piemēru par izglītību, kad skolu reģistrs varētu būt pieejams septembra sākumā. Tas nozīmē, ka vismaz pirmie divi gada ceturkšņi jānovērtē ar iepriekšējā gada septembra skolas reģistru. Var arī būt tendence, ka skolēni gada laikā tiek izslēgti (ticamāka attiecībā uz augstākās izglītības līmeni nekā obligāto izglītību) – ja zināms, ka tā notiek, ir ieteicams veikt papildu pētījumu par izkrišanas koeficientiem. Kā minimums, jābūt iespējai izmantot eksāmenu reģistrācijas datus, lai norādītu studentu skaita vispārējās pārmaiņas akadēmiskā gada laikā.
·   Cik lielā mērā produkcija ir sezonāla. Piemēram, veselības aprūpē gada rādītājs par ārstēšanas gadījumu skaitu nenorādītu to, kā parādās ārstēšanas gadījumu augstākais skaits noteiktos laikos gadā.  Pieņemot, ka produkcija katrā gada ceturksnī ir vienāda, nozīmētu ignorēt šo sezonalitāti. Tāpēc ir ieteicams izmantot citu rādītāju, lai izveidotu gada produkcijas profilu pēc ceturkšņa. Piemēram, veselības aprūpē pieņemšanu skaits varētu būt pieejams ik ceturksni vai izglītībā – parastu skolas dienu skaits ceturksnī. Nav ieteicams izmantot izejvielu izmaksas kā līdzekli produkcijas profila izveidei – ar to produkcija tiktu piesaistīta ceturkšņiem, kuros tās faktiski nebija.
Jāievēro arī gada kvalitātes rādītāju piemērojamība. Vairumam pakalpojumu var būt saprātīgi piemērot vienu gada kvalitātes rādītāju katram attiecīgā gada ceturksnim. Tā varētu ieviest “pakāpienu” kādā katra gada brīdī, un tāda rīcība ir pretrunā vispārējam ieteikumam attiecībā uz salīdzinošo novērtēšanu, kas izklāstīta turpmāk, bet šķiet, ka ir nepiemēroti modelēt kvalitātes pārmaiņas ar gada tendenci. Dažos apstākļos, kad ir zināms, ka gada laikā ir veikta nozīmīga uzlabošanas darbība (piemēram, jauna nodokļu novērtēšanas sistēma), iespējams, dienesta vadītāji varēs sniegt uzraudzības datus par pārmaiņu veiksmīgumu.
Tomēr A/B/C klasifikāciju, kas izmantota 4.11. līdz 4.13. iedaļā, jāturpina piemērot, pat ja praktiskie šķēršļi attiecībā uz ceturksni ir lielāki. Izejvielu metodes attiecībā uz ceturkšņa novērtējumiem nav vairāk pieņemamas kā attiecībā uz gada novērtējumiem.
5.3.4. Krājumi
Metodes, kas pieejamas krājumu novērtēšanai nemainīgajās cenās, ir aplūkotas šīs rokasgrāmatas 3.6. iedaļā. SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā krājumi ir aplūkoti 3.134. līdz 3.144. punktā. Pastāv nozīmīgas datu pieejamības problēmas attiecībā uz krājumiem ceturkšņos, un daži uzņēmumi var sniegt tikai ierobežotu informāciju par vērtībām un daudzumiem . Tas nozīmē, ka varētu novērtēt dažus nozīmīgākos posteņus (piemēram, degvielu un lauksaimniecības produktus), bet būtu maz vai vispār nebūtu daudzuma informācijas par citiem. Ņemot vērā to, ka daudzi krājumu bieži ir ievērojami sezonāli (īpaši lauksaimniecības produkcija un sezonālas preces), ir skaidrs, ka nespēja pienācīgi uzskaitīt krājumus var būtiski ietekmēt IKP ceturkšņa pieauguma tempu rādītājus, pat ja ietekme uz gada pieaugumu var būt mazāk svarīga.
Ja par dažu produktu krājumiem būtu pieejama pilnīga informācija, proti, krājumu ievedumu un izvedumu laiki un daudzumi kopā ar dominējošajām cenām, tad krājumu aprēķins nemainīgajās cenās būtu salīdzinoši vienkāršs.
Praksē ir maz ticams, ka minētais pilnīgās informācijas veids ir pieejams par vairāk nekā tikai dažiem produktiem, jo īpaši ceturkšņa informācija. Nākamā labākā pieejamība ir datiem par krājumu vērtību ceturkšņa sākumā un beigās. Tad var izmantot arī informāciju par uzņēmumu grāmatvedības paņēmieniem, lai veiktu korekciju uzņēmumu sniegtajiem vērtējumiem. SVF rokasgrāmatas 3.1. pielikumā ir sniegts izstrādāts paraugs attiecībā uz pasākumiem, kas vajadzīgi, lai uzņēmumu uzskaites datus pārveidotu nacionālo kontu jēdzienos.
Attiecībā uz tiem produktiem, par kuriem nav pieejami ne daudzuma, ne vērtības dati, varētu izmantot kvalitātes informāciju (piemēram, vadītāju viedokļus par krājumu pārmaiņām). Tā varētu būt noderīga pārbaude citiem ceturkšņa datiem, bet tā tiešām jāuzskata par galējo līdzekli novērtēšanas vajadzībām.
Metožu klasifikācijā 3.6. iedaļā ir uzsvērts, ka krājumu pārmaiņu aprēķins atlikuma veidā ir C metode attiecībā uz gada kontiem. Krājumu pārmaiņu iegūšanai, aprēķinot atlikumu, ir tikpat nepieņemama metode attiecībā uz ceturkšņa kontiem.
5.3.5. Tūrisms
Daudzus produktus, ko lielākoties patērē tūristi, var uzrādīt būtiskas sezonālas cenu un apjomu svārstības gada laikā. Daži produkti (piemēram, slēpošanas brīvdienas) var būt pieejami tikai atsevišķos laikos gadā, un tas rada “sezonālo produktu” problēmu, kas ir iztirzāta iepriekš.
Var būt lietderīgi izskatīt datus, kas pieejami no tūrisma satelītkontiem (ja tos kompilē), lai iegūtu nojautu par saistītajiem jautājumiem. Ir divi galvenie punkti, kas jāizvērtē attiecībā uz produktiem, kurus galvenokārt patērē tūristi.
·   ja ceļojuma kompleksu iegādājas krietni pirms faktiskā patēriņa, tas var radīt grūtības, nosakot atbilstīgo cenu, lai veiktu produkcijas vērtības deflāciju. Kaut gan iepriekšēja pasūtīšana ir, protams, plaši izplatīta daudzās pakalpojumu nozarēs (piemēram, izklaides un personālo pakalpojumu jomās), daudzi cilvēki veiks brīvdienām vajadzīgās rezervācijas pirms brīvdienām, faktiski citā ceturksnī vai pat citā gadā. Novērtēšanas princips, kas šeit jāievēro, ir tāds, ka, ja to pašu brīvdienu rezervācijas ir izdarītas dažādos laikos, tad faktiski tās ir atšķirīgas kvalitātes brīvdienas (tas ir, cenu atšķirība jāuzskata par apjoma ietekmi, tāpat kā attiecībā uz aviobiļetēm). Ja šeit deflācijas vajadzībām izmanto PCI, ir pamācoši paraudzīties uz metodoloģiju, ko izmanto PCI indeksā, ar kuru novērtē ceļojuma kompleksu cenas, lai nodrošinātu, ka tas atbilst metodoloģijai, kas vajadzīga nacionālajos kontos.
Dažos PCI cenas fiksē, kad izdara brīvdienu rezervācijas, kaut arī ES saskaņotajā patēriņa cenu indeksā (SPCI) prasība ir fiksēt cenas par pakalpojumiem, kad notiek šo pakalpojumu patēriņš.
·   Ja ceļojumu rīkotājs neveido tūrisma produktu komplektu, iekšzemes tūrismu var sadalīt vairākos produktos – ceļojuma produkti, izmitināšanas produkti, pārtikas un izklaides produkti un tūrisma aģentūru pakalpojumi. Lai arī varētu sagaidīt, ka minēto produktu cenu sezonalitāte varētu būt līdzīga dažās jomās, katrs no šiem produktiem statistiski jāapstrādā atsevišķi saskaņā ar metodēm, kas aprakstītas šīs rokasgrāmatas 4. nodaļā.
5.4. Cenu datu izmantošana
Cenu dati ir plaši pieejami par periodiem, kas īsāki par gadu – parasti patēriņa un ražotāju cenas par mēnešiem. Cenu pārmaiņas, ko izmanto, kompilējot gada kontus, parasti ir pamatotas ar datiem par periodiem, kas īsāki par gadu. Cenu definīcijas attiecībā uz ceturkšņa un gada kontiem ir vienādas. Šiem punktiem jānodrošina gada un ceturkšņa datu deflācijas saskanība.
Tomēr jāizvērtē jautājums, kuru cenu izmantot produkcijas deflācijai. Attiecībā uz jebkuru konkrētu ceturksni nacionālās uzskaites speciālistam var būt pieejami mēneša dati par visiem trim attiecīgajiem mēnešiem kopā ar iegūtajiem ceturkšņa datiem (kas var būt vai nebūt pieejami no pašiem cenu statistiķiem). Teorētiski labākais izmantojamais cenas rādītājs ir tas, kas atspoguļo izdevumu attīstības modeli visā periodā – nevar būt pieņemami izmantot cenas, kas dominē tikai vienā perioda brīdī.
Cenu statistiķiem ir tendence izmantot noteiktu svērumu kopumu, aprēķinot mēneša attīstību konkrēta gada laikā, un izmantot ķēžu rādītāju aprēķinu, kas pamatots ar pārklāšanos gada konkrētā mēnesī (piemēram, decembris ES saskaņotā patēriņa cenu indeksa gadījumā), lai sasaistītu rindas. Nacionālās uzskaites speciālistiem jāsaprot kompilēšanas un ķēžu rādītāju metodes, ko izmanto cenu indeksos, un jānodrošina, ka tie ir atbilstoši nacionālo kontu datu deflācijai. Piemēram, var būt, ka lielākā daļa produkcijas ir radusies vienā konkrētā mēnesī, kad cenas bija zemākas nekā abos pārējos mēnešos. Šajā gadījumā, piemērojot ceturkšņa cenu indeksu, būs tendence produkciju novērtēt pārāk zemu, un nacionālajos kontos atbilstošāk ir svērt mēneša cenas pārmaiņas ar produktu daudzumiem, par kuriem noslēgti līgumi katrā mēnesī (sk. 3.3. iedaļu).
SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā 9.1. piemērā ir parādīta vidējo ceturkšņa cenu ietekme uz gada cenu indeksu iegūšanu. Tā ir līdzīga mēneša/ceturkšņa jautājumam, kas aprakstīts iepriekš.
5.5. Netiešo metožu klasifikācija
Lai arī visas valstīs rodas būtiski pārrāvumi datos, kas pieejami par ceturkšņiem, dažas valstis izvēlas lielā mērā paļauties uz matemātikas un statistikas modeļiem, lai iegūtu savus ceturkšņa kontus no īstermiņa rādītājiem. Minētās metodes ir sīkāk aprakstītas Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 6. un 7. nodaļā.
Kā minēts iepriekš, ir ļoti iespējams, ka cenu dati parasti būs pieejami ik ceturksni. Taču rindas novērtējums pašreizējās cenās ir vajadzīgs arī deflācijas metodes piemērošanai. 

Šīs rokasgrāmatas 3.3. iedaļā ir apspriesta “viena rādītāja metodes” izmantošana pievienotās vērtības novērtēšanai nemainīgajās cenās. Rādītāju kritēriji, lai tos klasificētu kā A vai B metodi, ir izklāstīti 2.3. iedaļā. Viena rādītāja metodes ceturkšņa kontos visplašāk izmanto tad, kad trūkst datu par starppatēriņu, un tāpēc produkciju izmanto kā tiešu pievienotās vērtības attīstības rādītāju, kompilējot ceturkšņa kontus ar ražošanas pieeju. Tam ir nepieciešams pieņēmums, ka izejvielu un produkcijas attiecība nemainīgajās cenās laika gaitā saglabājas tāda pati.
Šis pieņēmums var būt ļoti pamatots attiecībā uz dažām nozarēm (īpaši tām, kur tirgus ir nobriedis un jauninājumu ieviešana ir lēna gan attiecībā uz produktiem, gan ražošanas procesu); tas bieži var būt pamatotāks nemainīgajās cenās nekā pašreizējās cenās, jo tas ir vērsts uz izejvielu apjomu un produkcijas apjomu attiecību. Bet ir citas nozares (piemēram, lauksaimniecība un elektroenerģētika), kur minētās attiecības stabilitāte secīgu ceturkšņu laikā ir drīzāk izņēmums, nevis parasta parādība. Daļēji to var izraisīt sezonālā ietekme, kuru var paredzēt, izmantojot sezonas korekcijas metodes, bet citu attiecību svārstību iemesls var būt tehnoloģijas, un tāpēc tās nav sezonālas (piemēram, augsto tehnoloģiju nozarēs). Pēdējām minētajām izejvielu/produkcijas attiecības pārmaiņām būtu jāparādās gada novērtējumos. Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā ir aplūkots šis jautājums un ieteikts, ka dažām nozarēm ir lietderīgi modelēt izejvielu/produkcijas attiecību pārmaiņas, iespējams, izmantojot citus pieejamos datus, lai fiksētu sezonālās svārstības. Turpmāk aprakstīto salīdzinošās novērtēšanas metožu izmantošana ir ieteicama izejvielu/produkcijas attiecības gada pārmaiņu sadalīšanai pa attiecīgajiem ceturkšņiem.
Matemātiskās vai statistiskās novērtēšanas metodes, kas balstītas uz pamatdatu rindu, parasti tiks izmantotas citām ceturkšņa nemainīgo cenu kontu jomām. Šīs metodes arī jānovērtē attiecībā pret kritērijiem 2.3. iedaļā. Pamatdatiem, kas izmantoti kā ievaddati statistikas modelī, jāattiecas tieši uz produktu grupu vai summāro rādītāju, ko novērtē. Minētajiem kritērijiem atbilstu tās metodes, kuras paredz to gada datu sadalīšanu, kuru pamatā ir tieši novērtēti rādītāji, kam ir stabila un ekonomiski racionāla statistiska attiecība ar mērķa rindām – piemēram, “optimālās” metodes, kuras iegūtas no Čou [Chow] un Lina [Lin] veida regresijas modeļa, dinamiskie regresijas modeļi, divpakāpju korekcijas metodes, kuru pamatā ir ticama provizoriskā vai ceturkšņa informācija.
Pašam modelim jāietver īpašas korekcijas, lai ņemtu vērā šādas īpašības (ja vien tās jau nav ņemtas vērā pamatdatos):
·   visas kvalitātes pārmaiņas jāuzskaita apjoma komponentā. Tas nozīmē, ka tad, ja pamatdati ir tīrs daudzuma rādītājs, statistikas modelī jāizdara atbilstoša korekcija, lai ņemtu vērā kvalitātes pārmaiņas;
·   vērtēšanas principiem jābūt tiem, ko nosaka nacionālie konti. Ja pamatdatu vērtēšana ir atšķirīga no vajadzīgās vērtēšanas, modelī jāveic korekcijas atbilstoši pārmaiņām. Piemēram, modeļa pamatā varētu būt datu avots pircēju cenās, bet pēc tam tajā izmanto korekcijas koeficientu, lai iegūtu bāzes cenu rindas. Ja pircēju cenu un bāzes cenu starpība izmainās, piemēram, ievieš jaunu nodokli, tad modelis jāatjaunina, lai to ņemtu vērā.
SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (7. nodaļā) ir aprakstīta mēneša datu izmantošana, lai novērtētu jaunāko punktu ceturkšņa rindās. Piemēram, var būt, ka ir pieejami tikai viena mēneša dati, lai novērtētu ceturksni. Galvenais punkts šeit ir tas, ka pilnīgi ceturkšņa dati pēc laika būs pieejami, taču tikai turpmākā revīzijā. Ja izmanto datus tikai par vienu vai diviem mēnešiem neatkarīgi no avota kvalitātes, tas uzskatāms par C metodi, ja pastāv draudi, ka šādi radīsies novirze novērtējumā (pirms nepilnīgu datu izmantošanas jāveic analīze, lai pierādītu, ka nerodas novirze). Turpmāka pilna ceturkšņa datu izmantošana, protams, uzlabos rindu izmantošanas vērtējumu pēc ABC klasifikācijas, ja metodoloģija atbilst kritērijiem, kuri izklāstīti citur šajā rokasgrāmatā.
Statistikas biroja rokasgrāmatā (6.29. līdz 6.67. punktā) arī ir aplūkota tādu metožu izmantošana, kuras neparedz pamatdatu rindu izmantošanu (zināmas kā “matemātikas metodes” vai “mehāniskās prognozes”), bet vienkārši izveido augsta biežuma datu rindas no zemāka biežuma rindām (šajā gadījumā ceturkšņa datus no gada datiem). Piemēri ir izlīdzināšana, vienkārša ekstrapolācija un tendenču un neīsto mainīgo lielumu izmantošana. Metodes, ko izmanto, lai iegūtu gada datus, protams, klasificē A/B/C metodoloģijā atbilstoši šīs rokasgrāmatas ieteikumiem. Tomēr nevar teikt, ka matemātikas metožu izmantošana, lai iegūtu nemainīgo cenu novērtējumus, nozīmēs, ka ceturkšņa rindas, kas iegūtas no gada rindām, kuras izveidotas ar A metodi, arī būs A metode. Ar matemātikas metodes neapšaubāmi iegūs novērtējumus, kas atšķirsies no tiem, kuri izveidoti, datus savācot tieši. Tāpēc šīs metodes SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (7. nodaļā) ir raksturotas kā “galējs risinājums” un jāuzskata par C metodēm.
5.6. Ķēžu rādītāju metodes izvēle
Ķēžu rādītāju metodes izvēli nevar aplūkot atsevišķi no divām citām kompilēšanas pamatmetodēm (salīdzinošās novērtēšanas un sezonas korekcijas), kuras ir izvērtētas turpmāk šajā nodaļā.
SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 9. nodaļā ir izklāstīti daži nozīmīgākie jautājumi, kas saistīti ar indeksa numuru izmantošanu. Eiropas Savienībā Komisijas Lēmumā 715/98 ir paredzēta prasība gada kontos ķēdes veidā sasaistīt rindas, kuru pamatā ir svērumi, kas atvasināti no iepriekšējā gada (Laspeiresa formula). Lēmums neparedz konkrētu prasību attiecībā uz ķēdes veida sasaisti ceturkšņa kontos, izņemot to, ka tiem jābūt iespējami saskanīgiem ar gada kontiem.
Pastāv trīs iespējamas metodes ceturkšņa novērtējumu izveidošanai gada ķēžu veidā sasaistītā sistēmā (piemērus var atrast SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā, kā piemērus 9.4.a, 9.4.b, 9.4.c punktā):
·   gada pārklāšanās –izmanto vidējo cenu datus no iepriekšējā gada (t-1) kā svērumu katram ceturksnim kārtējā gadā (t), kur sasaistes faktorus iegūst no gada datiem;
·   ceturkšņa pārklāšanās –vajadzīga viena ceturkšņa (piemēram, katra gada ceturtā ceturkšņa) kompilēšana gan kārtējā gada vidējās cenās, gan iepriekšējā gada vidējās cenās, kas tad nodrošina sasaistes faktoru kārtējam gadam;
·   gada gaitā –nepieciešama visu gan kārtējā gada, gan iepriekšējā gada ceturkšņu kompilēšana svērtajās vidējās cenās, kas tad ļauj veikt apsekojuma gada līmeņa ekstrapolāciju.
Katrai no trijām metodēm ir priekšrocības un trūkumi, ja tās aplūko attiecībā pret kritērijiem, kuri noteikti Komisijas Lēmumā un Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā. Minēto metožu atbilstība kritērijiem ir apkopota turpmākajā tabulā.
Kritēriji
Atsauce 1
Gada pārklāšanās
Ceturkšņa pārklāšanās
Gada gaitā

Gada novērtējumu summa vienāda ar četru ceturkšņu novērtējumu summu
SB
1.33. punkts
Jā

Jā (bet ne precīzi)

Uzturēt līmeņu pārmaiņu laika rindas
SB
1.33. punkts

Jā
Jā (attiecībā uz četru ceturkšņu pārmaiņām)

Nemainīgo cenu novērtējumi, kuru pamatā ir visa iepriekšējā gada relatīvās cenas
SB
3.180. punkts
Jā
Jā
Jā

Pārmaiņām laikā no gada t 4. ceturkšņa līdz gada t+1 1. ceturksnim jābūt ar tā paša bāzes gada svērumiem
SB
3.184. punkts

Jā
Jā

Attiecīgā gadījumā mēnešu vidējo lielumu pārveidošanā par ceturkšņa lielumiem jāizmanto tā pati ķēžu rādītāju metode
SB
3.185. punkts
Jā
Jā
Jā

Ceturkšņa kontu prognozes summējas gada kontos iespējami precīzi
KL
I pielikums
I.1. punkts
Jā

Jā

1 KL ir Komisijas Lēmums Nr. 715/98;  SB ir Statistikas biroja rokasgrāmata par ceturkšņa kontiem

Var redzēt, ka nav vienas metodes, kas atbilst visiem kritērijiem. Kaut arī “gada gaitā” metode atbilst lielākam minēto kritēriju skaitam nekā citas metodes (un ļaus iegūt labus gada pieauguma tempu novērtējumus), tas var potenciāli radīt lielas ceturkšņu svārstības gada sākumā un beigās. Praksē ir maz ticams, ka novērtējumi, kas izveidoti, izmantojot trīs atšķirīgās pieejas, būs ļoti atšķirīgi, ja vien relatīvās cenas būtiski neizmainīsies starp ceturkšņiem vai gadiem.
Viena cita noderīga metode, ja ir pieejami gada dati par gadu t-1, ir nodrošināt, ka ceturkšņa rindu bāzes gads sakrīt ar apsekojuma gadu. Tā paredz rindu apsekojuma perioda maiņu katru gadu ķēžu Laspeiresa gada rādītāju sistēmā, kas izraisīs ceturkšņa nemainīgo cenu rindu līmeņu pārmaiņas un kam būs nepieciešami resursi statistikas birojā, bet kam ir tāda lietderīga īpašība, ka tiek nodrošināta nemainīgo cenu IKP komponentu aditivitāte pēdējos divos gados.
Attiecībā uz tām valstīm, kuras galvenokārt izmanto statistikas (netiešās) metodes, lai iegūtu nemainīgo cenu ceturkšņa kontus, IKP komponentu aditivitāte ir ļoti svarīga modelēšanas procesā. Lai arī pārskata perioda maiņa nodrošinās, ka paši pēdējie periodi ir aditīvi, ceturkšņa nemainīgo cenu dati par iepriekšējiem periodiem nebūs aditīvi. Vienīgais risinājums ir rindu bāzes gadu nomainīt ar iepriekšējo gadu, lai iegūtu garākas aditīvas laika rindas modelēšanai, un tad pārveidot novērtējumus atpakaļ uz pēdējo pārskata periodu.
Statistikas birojs uzskata, ka ir ļoti svarīgi visās valstīs ceturkšņa kontos pieņemt saskaņotu praksi attiecībā uz ķēžu rādītāju aprēķināšanas periodu, pārskata gadu un neatbilstību apstrādi, jo konti ir sasaistīti neaditīvu ķēžu veidā. Tiks veikts papildu pētījums, lai identificētu kopējo paraugpraksi, un sniegti ierosinājumi , lai lietotāji varētu būt pārliecināti, ka ķēžu veidā sasaistītās rindas var pienācīgi salīdzināt starp valstīm.
Salīdzinošā novērtēšana
Salīdzinošās novērtēšanas process ir aprakstīts gan SVF rokasgrāmatā (6. nodaļā), gan Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (10. nodaļā). Pamatmērķi ir nodrošināt, ka ceturkšņa konti saskan ar gada kontiem, kas ir klientu pamatprasība, un nodrošināt datu kvalitātes uzlabošanu. Gada un ceturkšņa datu saskanībai jāattiecas gan uz pašreizējo, gan nemainīgo cenu datiem, ja nemainīgo cenu dati ir izteikti tā paša bāzes gada cenās kā gada dati.
Sākuma punkts salīdzinošai novērtēšanai ir noteikt, kurus no datiem (gada vai ceturkšņa) var uzskatīt par ticamākajiem. Gandrīz vienmēr (plaši izmantotie) gada dati būs ticamākie, jo tie būs pieejami sīkākā detalizācijā un parasti būs balstīti uz pilnīgāka apsekojuma rezultātiem vai pat skaitīšanu. Dažādu avotu salīdzināšana parasti ļoti noder, pārbaudot un uzlabojot novērtējumu kvalitāti. Attiecībā uz dažiem datiem gada avots varētu būt tas pats kas ceturkšņa datiem.
Lielākās problēmas, veicot salīdzinošo novērtēšanu, ir novērst “pakāpiena” ieviešanu rindās – tas var rasties, ja pirmais gada ceturksnis ir koriģēts, līdz ar to izmainot pieauguma tempu no iepriekšējā gada pēdējā ceturkšņa. Šī problēma parasti radīsies, ja pieņem “proporcionālu” risinājumu, proti, vienkārši sadala ceturkšņu summas un gada kopsummas starpību starp ceturkšņiem proporcionāli esošajām ceturkšņa vērtībām.
Lai novērstu pakāpiena problēmu, ir nepieciešams saglabāt etalonskaitļa un rādītāja rindas attiecību vērtēšanas periodā. Tā paveikšanai ir divas pieejas – Bassī [Bassie] pieeja (īsumā aprakstīta Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatas 6.a pielikumā) un Dentona [Denton] pieeja (nedaudz aprakstīta SVF rokasgrāmatas 6. nodaļā). Pastāv arī citas sarežģītākas metodes, kuru piemērošana praksē ir sarežģītāka. Šajās metodēs pamatojas uz spēju koriģēt jebkuru punktu laika rindās gan pēdējā, gan iepriekšējā gadā, un tādējādi izveido izlīdzinātas rindas, ar kurām cenšas samazināt (vai Dentona pieejas gadījumā – minimizēt) secīgo ceturkšņu korekcijas vai pieauguma tempu korekcijas.
Metodes var vērst sarežģītākas, pievienojot nosacījumus, ar ko ievieš visu informāciju, kas zināma par modelējamā mainīgā lieluma sezonālajām svārstībām.
Galvenie iemesli, kāpēc salīdzinošā novērtēšana nav vienkārša praksē ir:
·   tai ir vajadzīgs “vairāku ierobežojumu” problēmas risinājums. Jebkuras vienas kontu daļas izmainīšana ietekmēs pārējās kontu daļas. To apgrūtina vajadzība salīdzinoši novērtēt gan pašreizējās, gan nemainīgās cenas;
·   tā cieši mijiedarbojas ar kontu līdzsvarošanu ar ražošanas un izdevumu pieejām attiecībā uz jebkuru konkrētu ceturksni.
Nākamajā iedaļā būs aplūkota sezonalitāte.
5.7. Sezonalitāte
Ceturkšņa kontu sezonas korekcija ir apspriesta Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (8.un 9. nodaļa) un SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (8. nodaļa). Attiecībā uz daudziem produktiem būs neliela sezonalitāte vai nebūs sezonalitātes (izņemot to, ko izraisa tradicionālie brīvdienu periodi) cenā vai apjomā.
Tomēr, kā minēts iepriekš, ir vairāki produkti, attiecībā uz kuriem gan cena, gan apjoms var būt ievērojami sezonāls, un tas, protams, izraisa sezonalitāti nacionālo kontu novērtējumos. Ir ieteicams nemainīgo cenu ceturkšņa kontiem iegūt gan sezonāli koriģētas, gan sezonāli nekoriģētas rindas.
Standarta sezonālo korekciju paņēmieni, protams, ir vienlīdz piemērojami gan pašreizējo, gan nemainīgo cenu datiem (Statistikas biroja ceturkšņa kontu rokasgrāmatā ir iztirzāti dažādi pieejamie modeļi un komplekti). Tomēr attiecībā uz cenu un apjomu datiem ir izvēle starp sezonālu vērtības korekciju, ko veic neatkarīgi apjoma un cenu rindām, vai sezonālu divu rindu korekciju, pēc kuras iegūst trešo, aprēķinot to. SVF ceturkšņa kontu rokasgrāmatā (8.40. punktā) ir ieteikts izmantot otro pieeju – trešās rindas aprēķināšana nodrošina, ka visas mazās neatbilstības, ko datos izraisa nelinearitāte sezonas korekcijas metodēs, tiek novērstas, kad rezultātus dara zināmus lietotājiem.
Eiropā tiek veikts sīkāks pētījums par sezonalitāti, un rezultāti tiks darīti zināmi nākamajā Statistikas biroja rokasgrāmatā.
5.8. Secinājums
Šajā nodaļā ir parādīts, ka ir īpašas konceptuālas un datu pieejamības problēmas, kas jārisina, rīkojoties ar ceturkšņa cenu un apjomu datiem nacionālajos kontos.
Tomēr paliek spēkā pamatprincips, ka A/B/C klasifikācija, kas aprakstīta šīs rokasgrāmatas pārējās daļās, saglabājas nemainīga, kad to piemēro ceturkšņa kontiem. Tas, protams, nozīmē, ka būs jāizmanto vairāk B un varbūt pat C metodes, bet šāda situācija atspoguļo praktiskās grūtības ar datu iegūšanu par gada periodiem.
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